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BiLDIiRIM

Enstitii tarafindan onaylanan Yiiksek Lisans/Doktora tezimin tamamin1 veya herhangi bir
kismin basili veya dijital bigimde argivleme ve asagida belirtilen kosullar dahilinde
erisime a¢ma iznini KTO Karatay Universitesine verdigimi bildiririm. Bu izinle,
Universiteye verilen kullanim haklar1 disindaki tiim fikri miilkiyet haklarim bende
kalacak ve gelecekteki c¢alismalar (makale, kitap, lisans, patent vb.) i¢in tezimin
tamaminin veya bir boliimiiniin kullanim haklar1 yalnizca bana ait olacaktir.

Tezimin biitiiniiyle kendi ¢alismam oldugunu, baskalarinin haklarini ihlal etmedigimi ve
tezimin tek yetkili sahibi oldugumu beyan ve taahhiit ederim. Telif hakki bulunan ve
sahiplerinden yazili izinle kullanilmasi zorunlu olan kaynaklari, yazili izin alarak
kullandigimi ve istenildiginde izinlerin suretlerini Universiteye teslim etmeyi taahhiit
ederim.

Yiiksekogretim Kurulu tarafindan yayimlanan “Lisanstistii Tezlerin Elektronik Ortamda
Toplanmasi, Diizenlenmesi ve Erisime A¢ilmasina iliskin Y&nerge” kapsaminda, tezim,
asagida belirtilen kosullar haricince, YOK Ulusal Tez Merkezi ve KTO Karatay
Universitesi Acik Erisim Sisteminde erisime agilir.

[] Enstitii / Fakiilte Yonetim Kurulu karari ile tezimin erisime acilmasi mezuniyet
tarithimden itibaren 2 y11 ertelenmistir.1

mezuniyet tarihimden itibaren ... ay | en fazla 6 ay. ertelenmistir.

[ ] Tezimle ilgili gizlilik karar1 verilmistir.3*
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1 MADDE 6(1) Lisansiistii tezle ilgili patent basvurusu yapilmasi veya patent alma siirecinin devam etmesi
durumunda, tez danigmaninin dnerisi ve enstitii anabilim dalinin uygun goriisii lizerine enstitii veya fakiilte
yonetim kurulu iki y1l siire ile tezin erisime agilmasinin ertelenmesine karar verebilir.

2MADDE 6(2) Yeni teknik, materyal ve metotlarin kullanildig1, heniiz makaleye déniismemis veya patent
gibi yontemlerle korunmamig ve internetten paylagilmast durumunda 3. sahislara veya kurumlara haksiz
kazang¢ imkani olusturabilecek bilgi ve bulgulari igeren tezler hakkinda tez danigmaninin 6nerisi ve enstitii
anabilim dalinin uygun goriisii lizerine enstitii veya fakiilte yonetim kurulunun gerekgeli karar ile alt1 ay1
agmamak {izere tezin erigsime agilmasi engellenebilir.

S MADDE 7(1) Ulusal ¢ikarlar1 veya giivenligi ilgilendiren, emniyet, istihbarat, savunma ve giivenlik,
saglik vb. konulara iligkin lisansiistii tezlerle ilgili gizlilik karari, tezin yapildig1 kurum tarafindan verilir.
Kurum ve kuruluslarla yapilan igbirligi protokolii cergevesinde hazirlanan lisansiistii tezlere iliskin gizlilik
karar ise, ilgili kurum ve kurulusun 6nerisi ile enstitii veya fakiiltenin uygun goriisii iizerine iiniversite
yonetim kurulu tarafindan verilir. Gizlilik karar1 verilen tezler Yiiksekogretim Kuruluna bildirilir.

4 MADDE 7(2) Gizlilik karan verilen tezler gizlilik siiresince enstitii veya fakiilte tarafindan gizlilik
kurallar1 gergevesinde muhafaza edilir, gizlilik kararmin kaldirilmasi halinde Tez Otomasyon Sistemine
yiiklenir.
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Universite Ogrencilerinin Bos Zaman Degerlendirme Etkinliklerinde Mekan Tiiketimi:
Kafe Ornegi
Yiiksek Lisans Tezi

Konya, 2021

Bu arastirma, {iniversite 6grencilerinin bos zaman degerlendirme faaliyetlerinde kafe
tercihlerini “mekan tiiketimi” baglaminda sosyolojik olarak cle almakta, kafe tercihinde
etkili olan etmenleri aragtirmay1 amaglamaktadir. Mekan kullanimi1 konusunda gencler
tarafindan oldukea fazla tercih edilen kafeler; tiniversite 6grencilerinin bu yerleri hangi
islevde kullandiklar1 ve o yere hangi anlami atfettiklerini anlamamizi saglamaktadir.
Arastirmada, bos zamanlarinda kafelere gitmeyi tercih eden tiniversite 6grencileri evren
olarak belirlenmis, Konya ili Karatay, Selguklu ve Meram ilgelerinde yer alan iig
tiniversitede 6grenim goren 6grencilerden kartopu yontemiyle segilen 45 kiz, 30 erkek
toplam 75 kisilik 6rneklem grubuna, arastirmacinin olusturdugu yari-yapilandirilmis
goriisme soru formu kullanilarak goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirma sonunda
tiniversite 6grencilerinin kafelerde farkli eylem ve davranislarda bulundugu gozlenerek
kafelerin asil islevi olan yeme-igme ve dinlenme algisinin mekéani tiiketme, kimlik
yaratma ve statii aktarimi gibi eylemlerle degistigi anlasiimistir. Universite gengliginin
gitmis oldugu kafeye duydugu aidiyeti ve bulundugu kafeye gore edindigi kimlik, kafenin
gorsel tiiketimine bagl olarak gerceklestigi anlagilmistir. Tim bu verilerin 1s18inda
kafelerin, birincil islevinden ¢ok, sosyal bir gosterge olmasi olusturulan imaj ve
kimliklerle otekiler iizerinden statli aktarimi1 yapmasi onun tiiketilen bir mekan haline
geldigi ortaya ¢cikmustir.

Anahtar Kelimeler

Tiiketim, kafe, bos zaman, tiiketim kiltiirii, mekan tiikketimi.



ABSTRACT

Esra OZTURHAN
Space Consumption in the Leisure Activities of University Students: The Case of a Cafe
Master’s Thesis
Konya, 2021

This research deals with the cafe preferences of university students in the context of
"space consumption™ sociologically and aims to investigate the factors that affect the cafe
preference. Cafes, which are highly preferred by young people in terms of space usage;
It enables us to understand in what function university students use these places and what
meaning they attribute to that place. In the study, university students who prefer to go to
cafes in their spare time were determined as the universe, and the semi-structured
interview question formed by the researcher was given to a sample group of 75 people,
45 girls and 30 boys, selected by snowball method from the students studying at three
universities in Konya province Karatay, Selguklu and Meram. Interviews were conducted
using the form. At the end of the research, it was observed that university students had
different actions and behaviors in cafes, and it was understood that the perception of
eating, drinking and resting, which is the main function of cafes, changed with actions
such as consuming the space, creating identity and transferring status. It has been
understood that the university youth's belonging to the cafe they went to and the identity
they have acquired according to the cafe they are in, are based on the visual consumption
of the cafe. In the light of all these data, it has been revealed that cafes are a social
indicator rather than their primary function, transferring status over others with the image
and identities created, and it has become a place that is consumed.

Keywords
Consumption, cafe, leisure time, consumption culture, consumption of space.
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1. GIRIS

Toplumda yasanan degisim ve doniisiimler, kent icerisinde kamusal alanlarin islev ve
anlamlarinda degisiklige ugratmakta, dolayisiyla bu kamusal alanlarda degisen islev ve
anlamlara cevap bulmaya calismaktadirlar. Kent igerisinde kamusal alanlar, bireyler
arasinda etkilesimi ve iletisimi saglayan mekanlardir. Bu nedenle bu mekanlar degisimler
hakkinda bizlere ipuglar1 vermektedir. Kamusal alanda yer alan kafelerin, sosyal iletigim,
sosyallesme, anlam ve islev bakimindan degisiklige ugramasi konusu sosyolojik olarak
yakin zamanda ele alinmaya baglanmigtir. Dolayisiyla mekan olan kafenin anlaminda
yasanan degisimin ve bu degisimin altinda yatan nedenlerin mekan-birey iliskisi, sosyal
iletisim, sosyallesme ve tiiketim kiiltiiri ¢ercevesinde incelenmesi sosyoloji disiplini
icerisinde dnemli bir yere sahip oldugu diisiiniilmektedir. Kafelerin bir eglence mekani
oldugu olumlu diisiincesinin yaninda olumsuz taraflarinin da olabilecegini diistindiirmeyi
amagclamaktadir. Bu nedenle kafelere yiiklenen farkli anlamlari, sembolik anlam ve

mekan tiiketimi boyutuyla ele alinmas1 gerektigi diisiiniilmektedir.

Kamusal alanda 6nemli bir yere sahip olan kafeler, sosyoloji disiplini i¢erisinde yakin
zamanda ele alinan bir konudur. Genglerin aktif olarak kullandig1 kafeler, onlarin bu
mekanlar1 hangi anlamda ve hangi islevlerde kullandiklar1 hakkinda bilgi vermektedir.
Arastirma; kafelerin yeme igme, dinlenme gibi olan temel islevlerinin tiikketim ideolojisi
ile birlikte doniisiimiinde iiniversite Ogrencilerinin eylemlerini bi¢imlendirmesindeki
roliinii arastirmak ve bu baglamda mekanin; kimlik, statii aktarimi, imaj ve sosyal iliski
konular1 arasindaki iliski ve mekanin tiiketim kiiltiiriinii yeniden tiretmesi hususundaki

roliine yonelik bir sorgulamay1 igermektedir.

Arastirmada mekan tiikketimi baglaminda kafeler, Konya’nin Karatay, Selguklu ve Meram
ilgelerinde yer alan ii¢ tiniversitede dgrenim goren yiiksekdgrenim genglerinin kafeleri
nasil tamimladiklari, kafeleri tercih etme nedenleri tiketim kavrami tzerinden
incelenmistir. Calismada mekan olan kafenin; kimlik, statii, imaj ve sosyal iliski konular1
arasindaki iligki ile mekan olan kafenin tiiketim kiiltiiriinii yeniden iiretmesi hususundaki
roliinii ortaya koymak amacglanmaktadir. Kartopu yontemiyle secilen 75 kisi drneklem

olarak belirlenmistir.



Sosyoloji literatiiriinde yakin zamanda incelenmeye baglanan mekan tiikketimi kavrami ve
mekan-insan etkilesiminin arastirilmasi hususunda katki sunmay1 amaclayan bu ¢alisma,
kafenin sosyolojik boyutunun arastirilmasi kapsaminda énem arz etmektedir. Ozellikle
Tirkiye’de bu konu ile ilgili kafelerin sosyolojik olarak arastirilmasinin az sayida olmasi,
kafelerin sadece mekansal boyutunun irdelenip sosyolojik boyutunun goérmezden
gelindigini gdstermektedir. Bu sebeple arastirma; kafeleri, giindelik hayat, bos zaman ve
tilketim kiiltiiri kapsaminda inceleyerek konu ile ilgili literatiire bu anlamda katki
sunmay1 amaglamaktadir. Ayrica gengler tarafindan siklikla kullanilan kafeler; genglik
arastirmalar1 ve mekan sosyoloji aragtirmalarina da imkan sunmaktadir. Bunlarin yaninda
arastirma, kafe tercihinde tiikketim kdltiiriiniin etkisini sorgulamakta, dolayisiyla tiikketim
kiiltiirlintin  koriikledigi ‘tiiket’ arzusuyla genclerin kafeden beklenti ve istekleri

dogrultusunda kafe isletmecilerine de bir farkindalik yasatacag: diistiniilmektedir.

Aragtirma ii¢ ana boliimden olusmaktadir ve bu boliimlerde arastirma tiiketim, tiiketim
kiiltiiri, mekan ve tiketim iligkisi, genclik ve bos zaman konulart kapsaminda

bi¢imlendirilmistir.

Birinci boliimde ¢alismanin temel diislincesini olusturan tiiketim kavrami ve tiiketim
kiiltiirtiniin toplumdaki tezahiirleri hakkinda bilgi verilmistir. Baudrillard, Bocock,
Ritzer, Bauman’in c¢aligmalarinin 1s1ginda tiiketimin toplumdaki etkisi anlatilmaya
calisilmistir. Tliketimin giindelik hayat, kiiltiir, bos zaman ve gosteri toplumundaki etkisi
anlatilmistir. Lefebvre, Urry, Harvey, 1s1ginda mekan kavraminin tanimi yapilmistir.

Mekanin insandan insanin da mekandan ayr diisiiniilemeyecegi ifade edilmistir.

Mekan, fiziksel olarak duragan bir yap1 olsa da insanla etkilesimi noktasinda ve toplumda
yasanan degisim ve donilistimlerden etkilenmesi nedeniyle dinamik bir yapiya sahiptir.
Dolayiyla etkilesim kurdugu bireyler hakkinda bizlere ip uglar1 vermektedir. Bu nedenle
mekanin sosyolojik olarak irdelenmesinin gerekliligi vurgulanmistir. Bu baglamda
genglerin bos zaman tercihlerinde siklikla kullandig1 kafeler onlarin i¢ diinyalar1 ve
davranislar1 hakkinda bizlere bilgi vereceginden sosyolojik olarak incelenmesi gereken
bir konu olmustur. Bu nedenle konunun devaminda kafelerin atasi olan kahvehanelerin
varligindan s6z edilmistir. Kahvehanelerin toplumda yasanan degisim ve doniistimlerden

etkilenerek yerini kafelere birakmasi dolayisiyla mekanin anlam ve islevinde yasanan



degisikligi gostermistir. Ardindan genclik, bos zaman ve tiiketim ¢ergevesinde literatiirde

ne tlir galigmalar yapildigina yer verilmistir.

Ikinci béliimde ise arastirmada kullanilan yéntem hakkinda bilgi verilmis, arastirmanin
teknigi, orneklem se¢imi ve uygulanis bicimi aktarilmistir. Kafeleri, tiikketim ideolojisi,
kimlik ve statii aktarimi kapsaminda incelemeyi amaglayan arastirmada yari-
yapilandirilmis goriisme formu ile veriler toplanmistir. Elde edilen veriler belirli

basliklara ayrilmis ve veriler yorumlanmustir.

Ucgiincii béliimde yapilan arastirma sonucunda elde edilen bulgulara ve analizlere yer
verilmistir. Demografik, Bos Zaman, Kafe, Sosyal medya ve Sosyal iletisim basliklari
altinda incelenmistir. Bagliklar sirasiyla ele alinmis her boliimde {iniversite grencilerinin

vermis oldugu cevaplar sorgulanmistir.

Arastirma sonucunda, {iniversite gencliginin gittikleri kafelerde farkli eylemlerde
bulundugu ve kafelere birincil iglevinin disinda bagka anlamlar yiikledikleri goriilmiistiir.
Internet ve sosyal medyanin yaygin kullanimi sosyallesme alani olan kafelerin anlaminda
degisiklik yarattig1 ve sosyal iletisimi etkiledigi tespit edilmistir. Bunun yaninda kafelerin
begeni ve zevklere gore mekansal bir ayrima tabi tutuldugu sembolik sermayenin
gostergesi haline geldigi, bireylerin kafeler lizerinden bir kimlik ve imaj yaratma
durumunun olmasindan dolayr kafelerin bir tiiketim nesnesi haline geldigi sonucuna

ulasilmistir.



2. TUKETIM

Kentler giin gectikce degisen ve gelisen yapiya sahiptirler. Bu degisimlerden ve
gelisimlerden kamusal alanlar da nasibini almaktadir. Bireylerin birbirleri ile iletisim
kurma ve sosyallesme alanlarindan biri olan kafeler, kamusal alanda yasanan degisim ve
doniisiimler hakkinda bizlere ip uglar1 vermektedir. Ornegin, giiniimiizde kamusal alanin
biiyiik bir parcasini kafeler olusturmaktadir. Universite dgrencilerinin miidavim olarak
kullandiklar1 bu yerler, onlarin kafeleri hangi islevde ve anlamda kullandiklarin
anlamamizi saglamaktadir. Basta tiiketim ideolojisi olmak iizere sosyal medya ve
internetin etkisiyle kafelerin farkli alanlara doniismesi ve kafelerin mekan tiiketimi

kavram iizerinden incelenmesi bu fikirden dolay1 ortaya ¢ikmustir.

Baslangicta kahve ile anlam kazanan kafelerin, bugiin anlaminda yasanan degisimler
tilketim kiiltiirii ¢er¢evesinde ele alinarak, genclerin buralari tercih etmesinin altinda
yatan sebepler sorgulanmistir. Arastirmada kafelerin geng niifusun tizerinden incelenmesi
bu mekan kokenli tiiketimin gengler tarafindan hizla benimsenmesinden ileri gelmektedir.
Bu nedenle konu tiiketim kavrami {izerinden tartisilacaktir. Bu boliimde tiiketim
kavraminin literatiirde nasil tanimlandigina deginerek ve farkli bakis agilariyla analiz

etmeye odaklanilmistir.

2.1. Tiketim Nedir?

Insanin anne karninda var olusu ile baslayip 6liinceye kadar devam eden siirecte ihtiyag
duydugu her seyi tamamlama eylemine ‘tiiketim’ diyebiliriz. Dolayisiyla tiiketim olgusu

genel olarak bir {iriin veya hizmetin kullanimi olarak ifade edilebilir.

Tiiketim, insanoglunun en temel ve giinliik ihtiyaglarmdan biridir. Insanoglu var oldugu
andan itibaren, giyinmek, barmmak, beslenmek gibi birincil ihtiyaglarini karsilayarak
varligini siirdiirmeye ¢alismistir. Avcilikla hayatini idame ettiren insan i¢in, avinin kutsal
bir degeri varken giinlimiize gelindiginde bu birincil ihtiyaclarin, gercek kullanim
degerlerinin degistigini gormekteyiz. Ilk ¢aglarda avcilik ve toplayicilikla ihtiyaglarmi
gideren insan, 21. ylizyilin ilk yarisina geldiginde ihtiyaglarin1 ¢ok daha genis bir alana
yaymay1 ve gesitlendirmeyi basarmistir. Bu nedenle insanin en temel ihtiyaclarinin
kullanim1 giintimiizde “tiiketim” olarak adlandirilmaya ve farkli boyutlara ulagsmaya

baslamistir (Tiirkan, 2014, 5.89).



Baudrillard’a gore tiiketim; toplumda ihtiya¢ duyulan 6gelerin, nesnelerin bollagmasi
nedeniyle daha fazla firiin tiketilmesi ya da tiiketimin arzulanmasi olarak

degerlendirmektedir (Baudrillard, 2010, s.45).

Kadioglu da tiiketimi, islevsel olarak iki baglikla ele alinmaktadir. Bunlar, ihtiyag ve hazci
tiketimdir. Bireyin hayatin1 idame ettirebilmesi i¢in gerekli olan yasamsal temel
ihtiyaglarini temin edebilmesi ihtiyag tiiketimidir. Yasamsal ihtiyaglar barinma, giyinme
ve yeme-i¢gme olup birey bu iirtinlerin iglevi ile kendi ihtiyacini ortiistiirmektedir. Kisisel
ve duygusal tatminlerini karsilamak igin tiikettigi her sey hazci tiikketimdir. Birey i¢in o
iriine sahip olmanin verdigi sosyal kazanim 6nemlidir, tirliniin temel islevinin 6nemi

yoktur (2013, s.104).

Bu baglamda tiiketim, karmasik bir yapiya sahip olmasindan dolay1 tarihin her doneminde
bilim dallarmin giindeminden diismeyen bir énemli konu olmustur. insanoglu dogdugu
andan itibaren tiiketmeye baslamaktadir. Ilk dénemlerde yalnizca temel ihtiyaglarmi
gidermek igin tiikketen insan, biiyliytiip sosyal ¢evreyle iliski kurdugunda tiiketim yelpazesi
de genislemektedir. Temel ihtiyaclarinin yani sira yasam alaninda konforu i¢in, bir gruba
ait oldugunu gosterebilmesi ve duygusal olarak doyuma ulasabilmesi i¢in yasadikca

tilketmeye devam etmektedir.
2.1.2. Tiiketimin Ortaya Cikis1

Tarih boyunca insanoglu varligin1 devam ettirebilmek icin tiriinlere ve nesnelere ihtiyag
duymaktadir. Ihtiyaclarini karsilamak igin tiiketme eylemini gerceklestirir. Tiiketim
toplumsal hafizada olumsuz bir alg1 biraksa da tiiketimin zidd1 olan iiretim daha kutsal
bir alg1 yaratmaktadir. Dolayisiyla tiiketimin nasil ortaya ¢iktig1, nereden sonra olumsuz

bir alg1 yarattig1 merak konusu olmustur.

Toplumda yasanan koklii ya da kimi degisiklikler, sanayi ve sanayi toplumu sonrasina
gecisle birlikte olmustur. Sosyal, ekonomik ve bilimsel alanlarda yasanan bu degisimler,
toplumsal hayatin yasam seklindeki degisimlere, farklilasmalara ve insanin
bireyselliginin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Degisim; {iretim sekilleri, iletisim
araglari, fabrika iretimi, sehirlesmeden uluslararasi iletisim aglarina, modadan
reklamlara ve kitleler i¢in yaratilmis biiylik merkezlere kadar ulagsmistir. Sanayi sonrasi

toplumlarda mesleklerin, is yasaminin c¢esitlenmesi ve is bdliimiinlin  artmasi



toplumsallagsma sekillerine de yansimig dolayisiyla tiiketimi artiran etkenler olarak

kasimiza ¢ikmistir (Tiirkan, 2014, 5.89).

Kapitalizmin ortaya c¢ikisi ile birlikte bireyler tiiketim kaliplar1 g¢ercevesinde “Ben
kimim?” sorusunu kendilerine sormaktadir. Bireyin nasil yasamak istedikleri ile ilgili
diistinceleri meslek secimine paralel olarak tliketim aligkanliklar1 ve kaliplariyla
amagladiklart yagsam tarzini belirterek cevaplanmaktadir. Tiiketim, modern/post-modern

toplumlarda insanlar1 en ¢ok etkileyen siireclerden birisi olmustur. (Bocock, 2005, s. 113-
114).

Tiiketim arzusu giliniimiiz toplumlarini sekillendirmede biiyiikk rol oynamaktadir.
Sanayilesme, modernlesme ve buna bagl olarak popiiler kiiltiiriin tim sosyal siniflara
yayilmasi, siniflar arasindaki sinirin kalkmasina zaman ve mekanin bir gosterge seklinde

tilkketilmesinde ve biiyiiksehrin yeniden orgiitlenmesinde rol oynamustir (Tiirkan, 2014,

5.102).

Tiiketim, sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan kitlesel iiretim neticesinde ortaya ¢ikan
artik {iriiniin arza sunulmasi gerektigi fikriyle ortaya ¢ikmustir. Uriin cesitliginin fazla
olmasi ve {retilen T{riin miktarinin artmas1 arz-talep dengesinin kurulmasini
gerektirmektedir. Bu nedenle iiriinler toplumlara ihtiyag gibi sunularak onlarin arzina ve
hazzina sunulmaktadir. Dolayisiyla tiiketim, modern ve post-modern toplumlarin

bicimlenmesinde biiyiik rol oynamaistir.

Tiiketim toplumlarinda, iiretim toplumunun aksine mallarin kullanim degeri degil
degisim degeri 6nemli hale gelmistir. Ciinkii tiiketimi var eden ve onu siirekli hale getiren
malin degisim, doniisiimii, yenilenmesi tiiketilmesi ve tiiketildikten sonra tekrar degisime
ugramasidir. Uretilen ve kullanim degeri olan malin degerinin kaybolarak tiiketiminin 6n
planda olmas1 bireysellesmeyi de beraberinde getirmistir. Ciinkd siirekli degisen, doniisen
ve tiiketilen mallarin i¢inde birey, tiiketim ¢arkini dondiiren yegane varlik olarak kendini

gormektedir (Tiirkan, 2014, s.90).

Tiiketim etkinligi geleneksel toplumlarda ihtiyaca gore sekillenmekte ve tiikketimin asirtya
kagmasi hos karsilanmamaktadir. Giiniimiizde ise kimlikler tiiketimle sekillenmekte ve
tiiketimin asirtya kagmasi ise haz veren bir durum haline gelmektedir. Tiiketim temel
ithtiyaglarin giderilmesi anlayisindan c¢ikip bireyin kendi iradesinin tatmini haline

bliriinmiistiir. Tiikettigi halde tatminsizlikle bogusan birey yasamini satin alarak ve kurala
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bagli kalmadan tiiketmek arzusuyla idame ettirmeye ¢alismaktadir (Arslan, 2002, s.113).
Tiiketimin koriikledigi “kullan ve at” anlayisi, toplumda insan iligkilerini de
metalastirarak bu iligkilerin dogalligin1 bozmustur. “Kullan ve at” slogani1 sadece
tiretilmis mallar1 atmak degil; bunun yaninda degerlerin, hayat tarzlarinin, iliskilerin,
seylere, binalara, yerlere, insanlara dair baghligin da kullanilip tiiketilerek atilmasi
anlamma gelmektedir (Harvey, 1992, s.319). Bocock’a gore; post modern toplumda
tikketen bireyin arzu duydugu sey, gercek otomobil, ev, ¢ikolata veya mobilya degildir.
Bunlar aslinda arzularin yerine konan seylerdir. Bireyin arzuladigi ve doyurulmasi
istenen arzular, sembolik arzulardir ve bunlar kiiltirel sembolizm tarafindan
yaratilmaktadir. Bireyin biyolojik veya fizyolojik olarak ihtiya¢ duydugu arzular degildir
(Bocock, 2005, s.118). Illich’e gore tiiketim, gergekei olmayan fiyatlar ve gittikge
biiyiiyen tiiketim ugurumlari, yeni yoksullugun énemli yénleridir. Ozerkligin ortadan
kaldirildigi, tatmin duygusunun koreltildigi, hayatin monotonlastirildigi ve ihtiyaglarin
hemen herkes i¢in giderilmemis seyler olarak kaldigi bir siireci ifade etmektedir (2000,
s.15)

Ritzer tiiketim toplumunda amag, insanlarin eglendigi ve rahat hissettigi “biiyiili

ortamlar” araciligiyla tiikketimin arttirtlmasi oldugunu ifade etmistir (2000, s.99).

Tiiketim, geleneksel toplumlarda ihtiyacin karsilanmasi i¢in yapilan bir etkinlik iken
gilinlimiiz toplumlarinda ihtiyagtan 6nce hazlarin doyurulmasi olarak degismistir. Bireyler
artik tiikketerek var olmakta, tiikettikleri ile goriiniir olmaktadirlar. Ttliketim toplumundaki
“kullan at” slogani, tiiketimin meta, {irlin vb. ¢ergevesinden ¢ikarak insani duygularin,
degerlerin ve hayat tarzlarinin da tiiketilmesine neden olmustur. Tiiketim sadece iiriinler
icin kullanilan bir terim degil, toplumlarin, yasam tarzlarin, kiiltiirlerin ve bireylerin

yasamlarinin temel etkinligi olmustur.

Tiiketim, toplumsal yapilarin ve bireylerin yasantilarinin agiklanmasinda énemli bir role
sahiptir ve zaman igerisinde farkli anlamlar ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte tiikketim

kavraminin kiiltiirle olan iliskisinin incelenmesi de 6nem tasimaktadir.

2.2. Tiiketim ve Kiiltiir Tliskisi

Bireyin barinma, giyinme ve yeme-igme gibi temel ihtiyaclarini kargilamasinin diginda

hangi triinleri tliketecegi, hangi davranista bulunacagi gibi gilinlilk hayatin nasil



uygulanacagi noktasinda kitleleri yonlendiren bir zemin gerektirmektedir. Toplumsal
hayata baktigimiz zaman bireylerin davranislari, sOylemleri vb. eylemleri gelenek,
gorenek ve kiiltiirel sermayeleri ile baglantilidir. Bu sebeple tiiketme eyleminin kiiltiirle

bir iligkisi var midir? Bu soruya cevap aranacaktir.

Tiiketim kiiltlirli; kendisini doguran ya da ortaya ¢ikmasina neden olan tarihsel,
epistemolojik, ekonomik, kiiltiirel ve kiiltiirel baglantilarin Gtesinde, tirlinlerin ya da
nesnelerin sosyal bir deger atfedilerek algilanmaya baglandig kiiltiirel bir diizen olarak

degerlendirilmektedir (Oyman, 2018, s.141).

Tiiketim kiiltiiriiniin toplumsal yasamdaki yansimalarina bakildiginda; ihtiyaclarin
tirtinler tarafindan karsilanmasindan c¢ok ihtiyaglarin iirtinler tarafindan olusturuldugu bir
toplumsal iliskiler sisteminden bahsetmek miimkiindiir. Toplumsal sistemde, lriinler ile
ihtiyaglar arasinda kurulan bu yaklagim insan psikolojisi tizerinde etkili olmaktadir. Bu
asamada benlik, tiikketime yenilmeye baglamakta ve bireysel tatmin ve haz arayisi,

tatminin gergeklesmesine ragmen sonlanmamaktadir (Debord, 1996, s.99).

Tiiketim kiiltlirliniin isleyisine bakildiginda nesnelerin insanlar tarafindan hizli alinip
tilketilmesi siirecine dayandigi goriilmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin temelinde asil amag,
bireyin tiikettigi nesnelerle psikolojik tatmin yasamasiyken; tiiketen bireyin giderek daha
cok tiikketim arzusuna kapilmasi durumunu yasatmaktir. Tiiketim toplumunda bireylerin
her tiirlii nesneyi tliketip yerine yenisini ikame etme siirecinde; bireydeki psikolojik
ihtiyag duyma arzusu reklam ve kitle iletisim araglar1 vasitasiyla koriiklenmektedir.
Boylece tiikete-bilirlik alani, ulusal kiiltiir degerlerinin disina ¢ikip, kiiresel kiiltiir
degerleri de yasam alanlarimiza ve aligkanliklarimiz arasina dahil edilmis olmaktadir

(Oyman, 2018, s.142).

Tanimlardan hareketle tiiketimin toplumsal hayatta eylemlerimizi, diisiincelerimizi ve
hatta psikolojimize etki ettiginden sz edebiliriz. Giydigimiz kiyafetlerden kullandigimiz
araclara hatta yiyecegimiz yemege kadar tiiketim kitleleri ydnlendirmektedir. Bu

yonlendirmeyi de kitle iletisim araglartyla yapmaktadir.

Tiiketim toplumunda hazc1 kiiltiir siirekli zihinlere enjekte edilir. Tiim insani iligkiler,
saygi-sevgi, dostluk vb. duygular da maddelesmistir. Bu nedenle Descartes’in

“Diistiniiyorum 6yleyse varim” sozii yerine, “Tiiketiyorum Oyleyse varim” sozii ikame

edilmektedir (Bayhan, 2011, s.221).



Artik bir tiikketim toplumunda yasadigimiz i¢in tiiketim davranislarinin is ve aile yasami
hatta tim hayatimizi etkilememesinin imkani yoktur. Hepimiz bir sekilde daha fazla
tiikketim i¢in baski1 altinday1z ve bu yol i¢in hepimiz emek ve tiiketim piyasasinda metalara
doniisiiyoruz (Bauman, 2010, s.53). Saatlerini televizyon karsisinda dizi izleyerek, hafta
sonlarini alig-veris merkezlerinde metalar1 izleyerek ya da kredi kart1 taksitlendirmesi
sonucunda bunlar1 “sahiplenerek™ geciren Tiirk insani, tiikketim kiiltiiriiniin gdlgesi altinda
yasamaktadir. Biitiin bu tiikettiklerini 6deyebilmek ic¢in ¢alismak zorunda oldugunu
bilmektedir. Belki de tek bilmedigi, tiikettikleriyle, hicbir zaman tam anlamiyla mutlu
olamayacagidir. Ciinkii bu anlamiyla tiikketim, insan olma onurunu Ve Sevincini
yansitmaktan ¢ok, toplumda var olan esitsizligi yeniden liretmeye, gizemli hale getirmeye
ve bu esitsizligi 6rtmede en 6nemli ara¢ olan yarigma etigini canli tutmaya yaramaktadir

(Aydogan, 2009, s.213).

Tiiketim kiiltiiriiniin etkisiyle statii sembolii haline gelen marka bagimliligi, hayat
alannmizin  her boyutunu etkilemektedir. Igeceklerimizi, yiyeceklerimizi ve
giyeceklerimizi medyanin bize sundugu ve reklamlar vasitasiyla zihnimize kazidigi
markalara gore se¢cmekteyiz. Moda ve markalarin etkisinden Ozellikle genc kusak
etkilenmekte, “tiiketim toplumu”nun “tiiketim kiltiiri” hizla yayilmaktadir (Bayhan,
1997, 5.56). Uriinlerin, tiiketiciye ulasmasi i¢in nesnel materyal dzellikleri ve fiyatlari
yerine Oznel haz, sosyal statli, diis ve yasam bicimlerine hitap eden yanlar1 One

cikarilmaktadir (Miller, 2012, s.54).

Tiiketim kiltliri; geng kesim {izerinde sosyo-ekonomik durum, cinsiyet ve politik
diisiince gibi ayrisma durumlar1 agisindan degisiklik gostermemektedir. Kitle kiiltiirt,
toplumsal ve bireysel ihtiyaglar noktasinda tiim esitsizlik durumlarini ortadan kaldirmis
ve yasam alanlarini tek tiplestirmistir. Tiiketim kiiltiirii, bir kiiresel tiikketim ideolojisi
meydana getirmis ve bireyleri tiiketim paydasi altinda toplamistir. Genglik ve tiiketim
konusu giliniimiizde genclik ¢alismalarinin lizerine gitmesi ve tartismasi gerekli en 6nemli

sorun alanlarindan birini teskil etmektedir (Sahin, 2005, s.159).

Tiiketim kavraminin bu baglamlarda toplumsal yasamda bir kiiltiir haline geldigini ifade
edebiliriz. Uriinlere ve nesnelere atfedilen degerler toplumsal sistemde bir kiiltiir haline
gelmistir. Tiim sosyal yapiy: iten gii¢ tiikketim olmustur. Ihtiyacglarin arzindan dogan

tiikketim degil, iirlinlerin meydana getirdigi kiiresel bir tiikketim kiiltiirii meydana gelmistir.



Bunu kériikleyen birgok etken oldugu gibi en 6nemli etkenlerden biri kitle iletisim
araglart ve sosyal medyadir. Sosyal medya bireylere sonsuz bir tiiketme ihtiyaci
sunmaktadir. Bu nedenle kiiresel olarak bilingli bir tiiketici degil, tilketmeye bagimli hale
gelen, tiiketmeden varligini ispatlayamayan bireyler meydana gelmistir. Duygular ve
toplumsal degerler yerini tiilketim ahlakina birakmistir. Hayatin anlami, tiiketimin

yeniden {iretimi haline gelmistir.

2.2.1. Tiiketim Kiiltiirii ve Giindelik Hayat Iliskisi

Yasam igerisinde insan, sorumluluklari, egitimi ve is yasami geregi cesitli rollere
biirtinmekte dolayisiyla bu rollerin gerektirdigi eylemlerde bulunmaktadir. Ancak insan
giindelik hayatinda bu rollerin disinda 6z kimliginin gerektirdigi eylemlerde
bulunmaktadir. Dolayisiyla gilindelik yasam bireyin davranislarina dair ip uglarimi
icerisinde barindirmaktadir. Bu nedenle insan davranislarin1 anlamlandirmada giindelik
hayatin incelenmesi dnem arz etmektedir. insanin giindelik yasamindaki eylemlerinde
tiiketimin rolii nedir? sorusu ile tiiketim kiiltiirii ve giindelik yasam arasindaki iligki

irdelenmektedir.

Insan hayatini anlamlandirmada aciklanmasina gerek duyulan dnemli unsurlardan biri de
giindelik hayattir. Cilinkii insanin giindelik hayati; is, okul gibi sosyal zorunluluklarin
disinda gozlemlenebilecegi yerdir. Insan yasamimin neredeyse biitiiniinii giindelik hayat
kapsar. Insan1 ve genelde toplumu anlamak/anlamlandirmak icin dikkate alinacak en

Oonemli 6gelerden biri glindelik hayattir (Nacak, 2011, s.9).

Endiistrilesme ve kentlesmeyle birlikte degisen ve ortaya ¢ikan yeni yasam bigimi,
bireyleri bu yeni yasam bi¢gimine uyum saglamaya mecbur birakmis, dolayisiyla bu yonde
harcanan enerji beraberinde bir gerilimi ve stresi beraberinde getirmistir. Bu gerilim ve
streslerin belli zaman araliklarinda ortadan kaldirilmasi bireylerin psikolojik dengelerini
korumak agisindan gereklidir. Bu nedenle kisilere ait bos zaman olanaklarinin ortaya
cikarilmasi toplumlarda kurumsal hale gelmistir (Mansuroglu, 2002, s.53). Insan eliyle
olusturulan giindelik hayatin mekani; insani iliskilerin ve bu iliskilerin gerektirdigi
donatilar1 igeren mekanlar, kentsel mekan olarak ifade edilmektedir. Giindelik hayatta,
yasamin tiim siire¢lerinin geg¢irildigi, deneyimlerin, diislincelerin kisilige ve anilara

dontistiigii yerler olurken, bireylerin mekana yiikledigi farkli 6zelliklerle bu mekanlar
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kKimlik kazanmaktadir. (Glile¢ Solak, 2017, s.14). Yasam tarzi, her insanin g¢evresine
baktig1 bir penceredir. Hayat tarzi ayn1 zamanda bireyin kiiltiiriinii, kimligini gosteren bir
ayna vazifesi gérmektedir. Insanlar, hayat tarzlar1 ile smiflandirilmakta ve giindelik
hayatlar1 buna bagh olarak birbirlerinden ayrilmaktadir. Dolayisiyla giindelik mekanlar

bireylerin hayat tarzlarina gore belirlenmekte ve doniistiiriilmektedir (Nacak, 2011, s.11).

Insanin is ve okul gibi sosyal yiikiimliiliiklerinin disinda kalan giindelik hayat, bireyin
kendini gergeklestirdigi bir zaman dilimini anlatir. Giindelik hayatin igerisinde birey tiim
kiltiirel ve sosyal sermayesini sergilemektedir. Dolayisiyla birey giindelik hayatini
gecirdigi her yerde kendinden bir iz birakir. Bulundugu mekana da yiikledigi anlamlar ile
mekanlar kimlik kazanmaktadir. Giindelik hayatta birey yasam tarzlarindan ip uglari
sunar ve bu noktada tiim bireyler ayrismaktadirlar. Bireyin yasam tarzlarina goére de

giindelik mekanlar bigimlenmektedir.

Bireyler kent mekanini tiim sosyal faaliyetleri ile farkli amagclar i¢in kullanmaktadirlar.
Eglenmek, sosyallesmek, tiiketmek icin kimi zamanda giindelik hayatin zorlugundan
kacmak icin tercih etmektedirler. Kamusal mekanlar bireye ozgiirligii, keyfiyeti ve
basina buyruklugu miidavimlerine sunarlar. Bu mekanlar, giindelik yasam igerisindeki
kiigiik zaman bosluklarint doldurmaya ve siradanliga bir eglence katmaktadirlar. (Aytag,
2007, s.203). Aligveris yapmak, oyun oynamak, film izlemek, yiirimek ve dinlenmek vb.
icin gittigimiz/bulundugumuz toplumsal mekanlar, giindelik hayatimiza bir alisgkanlik ve
stireklilik katmaktadir. Dolayisiyla kent mekanlarinin giindelik hayatimizin merkezi
haline gelmesi, bu mekanlarin giindelik yasam igerisinde bizlere anlamli gelen islevleri

yerine getirmesi ile olmaktadir (Aytag, 2007, s.214).

Kent igerisinde bireyin gilindelik hayatlarinda sergiledikleri ile kamusal mekanlarda
sergiledikleri glindelik hayat rutinleri arasinda fark bulunmaktadir. Kamusal alanda birey,
sergiledigi roli aleni bir sekilde gerceklestirdigi i¢in buralar onlarin oyuncu performansi
gosterdikleri mekanlardir. Bu mekanlarda gosterilen gilindelik yasam kiiltiirii karmasik bir
ozellik tagimaktadir. Aleni bir sekilde goriilme hissi, bireyde toplumda kabul gorme
ozelliklerini dikkate almaya yoneltmektedir (Aytag, 2007, s.210). Toplumsal mekanlari
sahne olarak kullanan bireyler, 6zel hayatlarinda kamusal alanda gdosterdikleri
hayatlarindan farkli ve giindelik hayatlarinda olduklar1 gibidirler. Kamuya agik alanlarda
ise giindelik hayatta olduklar1 gibi degil olmak istedikleri gibi goriinmektedirler. Bu
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nedenle kendileri i¢in bigmis olduklar1 ideal rolii oynamaktadirlar. Roliinii oynayan
bireyler i¢in kent mekani sahnenin 6n kismini, giindelik 6zel hayatlar1 ise sahnenin arka
kismini olusturmaktadir (Nacak, 2011, s.22). Sosyal hayat, sahnede canlandirilan bir
tiyatroya benzemekte ve bireyler ¢evresindekilere bu tiyatro oyununu oynamaktadir.
Birey tiyatroda oyununu sergilerken igsel olarak begenilmeyi ve performansina gore
degerlendirilmesini arzu etmektedir. Bu durum “kendilik sunumu” olarak da bilinen bir
siire¢ olarak ifade edilmektedir. Bu siiregte diger bireyler tarafindan onaylanan ve
begenilen goriiniisii icra etmek ve bunu siirdiirmek i¢in sergiledigi tim oyunlar bu

sunumun tamamini tegkil etmektedir (Goffman, 2009, s. 28-29).

Kent yasaminda giindelik hayat kiiltiiriniin olusmasinda toplumsal mekanlar, sahip
olduklart islevler disinda farkli hizmet anlayisi, miisteri profili, cemaat havasi, mekanin
sehir i¢cindeki konumu itibariyle belli hiyerarsiye gore siralanmis olmakta ve toplumsal
mekanlar; buraya gelen insanlarin rahatlik, aidiyet, kimlik, tatmin, sosyallesme gibi
ihtiyaclarini da karsilamaktadir. Kentsel yasam icinde statii, prestij ve sosyal kimliklerin
sergilendigi bu mekanlar iiniversite gencliginin mekan tercihlerinde belirleyici etkenler

oldugu savunulmaktadir (Oyman, 2018, s.135).

Bireyler giindelik hayatin akisinda kamusa alanda yer alan kent mekanini
kullanmaktadirlar. Bireyler kent mekaninda kendini 6zgiir ve sosyal hissetmektedir. Bu
mekanlarin birinci iglevleri dinlenme eglenme ve sosyallesmenin yaninda bireye aitlik
hissetme sosyal statii ve prestij kazandirdig: ifade edilmektedir. Kamusal mekén bireyin
kendini sundugu olmak istedigi gibi davrandigi mekanlar iken, giindelik mekanda birey
kendi gibi davranig sergilemektedir. Yukaridaki ifadelerden anlasilacagi ilizere kent
mekani bireye olmak istedigi 6zellikleri ve ayricaligi sunarak kendini digerlerden farki

ve Ustilin hissetmesini saglamaktadir.
2.2.2. Tiiketim Kiiltiirii ve Bog Zaman

Giindelik hayatin hengamesi igeresinde bireyin kendisine ayirdigi, is ya da okul disinda
kalan zaman dilimi bos zaman olarak ifade edilmektedir. Birey bu bos zamanim
planlayarak ¢esitli etkinliklerde ve eylemlerde bulunmaktadir. Bu etkinlik ve eylemler de
zamana ve mekana gore degisiklik gdstermektedir. Dolayisiyla bireyin bos zamani

degerlendirme etkinlikleri ve tiiketim kiiltiirii arasinda iliski merak konusu olmustur.
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Bos zaman literatiire bakildiginda; bireyin tiim zorunluluk ve baglarindan kurtularak,
mesai saati ve kendi yarattigi dolu olmayan zaman diliminde 6zgiir olarak sectigi etkinlik

ile ugragsmasi bos zaman olarak ifade edilmektedir (Akyiiz, 2015, s.18).

Bos zaman, Sanayi sonrasi kapitalist toplumlarda {iretim zamanin yani mesai saatinin
disinda bireylere 6zgiirliik alan1 olarak olusturulmustur. Uretim zamam yerini tiiketme
etkinliginin hakim oldugu bos zamana birakmstir. Ureten toplum modern donemde sahte

bir dongii igerisinde tiiketen topluma doniismiistiir (Kaya, 2017, s.822).

Debord’a gore; tiiketime ayrilan zaman yani bos zaman aslinda gdsteri zamanidir. Bos
zaman degerlendirilirken hem zaman hem de imajlarin tiiketimi gerg¢eklesmis olur.
Tiiketim zamani imajlarin tiiketilmesi bakimindan tiim gosteri araglarinin ¢aligtigi ve her

cesit tiiketim aracinin mevcut oldugu alandir (Akt. Kaya, 2017, 5.824).

Kentsel hayatta mekanlarin olusmasina ilave olarak bireylerin bos zamanlarini
degerlendirebilecegi kamusal alan kavrami da degisime ugramaktadir. Dolayisiyla
aligveris merkezleri temel ihtiyaglar1 karsilama yerleri olmaktan ¢ok bos zaman
degerlendirme mekani ve eglence mekani halline gelmesi buna 6rnektir. (Gemici, 2007:
55). Tiiketim, eglenceyle i¢ ice gecmis bir hal alarak asil zaruri ihtiyag amach tiikketim
anlamindan uzaklasarak bos zaman endiistrisinin ¢atist altina girmistir. Dolayisiyla
tilketim mekéanlar1 haline gelen alisveris merkezleri ve kafelerin miidavimleri burayi
ihtiyac gidermekten Ote eglence amaciyla bu mekanlar kullanmaktadir (Aytag, 2007,
5.204).

Giindelik hayat igerisinde is yasamimin diginda sanayi sonrasi toplumlari tarafindan
olusturulan bos zaman, temel ¢ikis noktasina bakildigina iiretilenin tiiketildigi zaman
dilimini ifade etmektedir. Kamusal alanda yer alan mekanlar bos zaman kavrami
tizerinden sekillenmektedir. Temel ve sosyal ihtiyaglarin kargilama yerleri olan Avm ve
kafeler bos zamani degerlendirme mekani haline gelmis dolayistyla tiiketim ekseninde
carkin1 dondiiren merkezler olmuslardir. Bireyler ihtiyaclari gidermekten 6te yeni
ihtiyaglar dogurarak tiiketme ve bir eglenme merkezi gibi kullanir hale gelmislerdir.
Gilinlimiiz tiikketim toplumunda, tiiketimin artik ihtiyagtan dolay1 gerceklesmedigine hatta

tam tersine tiiketimin bir ihtiya¢ haline geldigini ifade edebiliriz.
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2.2.3. Tiiketim Kiiltiirii ve Gosteri Toplumu

Tiiketim kiiltiirtinde bireyler tiikettikleri nesnelere farkli anlamlar ve degerler
yuklemektedirler. Sahip olduklar1 nesneler ile bir imaj yaratarak karsi tarafa bu imaji
gostermek istemektedir. Bireyin sahip oldugu nesneler iizerinden kendini gdsterme
ihtiyacinin altinda yatan nedenler tiikketim kiiltlirii ve gosteri toplumu kavramlariyla

irdelenecektir.

Baudrillard’a gore tiiketim, bireysel kimligi olusturmanin yaninda sosyal kimligi de hedef
almaktadir. Tiketen bireyin tiikettikleri, toplumsal degeri, sembol ve imgeleri
karsilamiyorsa higbir anlam1 yoktur. Dolayisiyla bireylerin bu tiikketim zorlamasindan
kagmasi miimkiin géziikkmemektedir. Ona gore modern birey, toplumdan onay almak ve
toplumda goriilmek i¢in tiim tiikketim yeteneklerini ortaya sermelidir. (Baudrillard, 2008,
5.94-111). Dolayisiyla “Gosteri toplumu”, post modern toplumun gercekliginin yeniden
simgelerle {iiretilmesi olarak ifade edilmektedir. Birey gergeklikten ve ait oldugu
kimliginden uzaklastirilarak, post-modern toplumun kalic1 olmayan ve gergekleri yeniden
kodlayan karakterine uygun hale getirilmektedir.  Bu toplumsallasma ritiieli,
gostergelerin yogun akistyla kendini yenilerken diger yandan ayni hizla kendini yok
etmektedir. Boylesi yogun bir dongiide siiren toplumsal yasamda tiiketim, kullan-at
seklinde devam eder. Satin almnan iirliinlin ya da tiiketilen mekanin omrii gitgide
kisalirken, kalic1 olma ithtimali de azalir. Sinirsiz dongii icinde birey tiiketmedigi zamanda

hayatin dongiisiiniin diginda kaldigin1 gézlemler (Tiirkan, 2014, 5.94).

Modern kapitalizmin en 6nemli unsurlarindan biri “gdsteri” olmustur. Kavram olarak
gosteri bir eglence alanini karsilamakta iken, gosteriye maruz kalanlar da seyirciler
olmuslardir. Ancak gosterinin karsisinda bu seyirciler pasif hale getirilmistir. Kapitalist
diizen kendi kurdugu sisteminin devamliligini siirdiirebilmek i¢in seyircileri etkisiz hale
getirmektedir. Gosteri burada arag olarak kullanilmaktadir. Kapitalist sistemde gdsteri,
gercekligin lizerini 6rterek nasil anlatmak istiyorsa o sekilde aktarir. Bu sistem, nesnelere
kendi anlamlarinin disinda yeni anlamlar yiikler ve kitlelere yeniden sunar (Kaya, 2017,

5.821).

Bireyler, gliniimiizde {irlinlere sadece islevsel olmasi ya da ihtiya¢ olmasi nedeniyle arzu
duymazlar tiriinlerin temsil ettikleri degerler ve simgesel anlamlar1 nedeniyle arzularlar.

Sosyal medya ve popiiler kiiltiiriin etkisiyle tiikketim islevsel boyutundan ¢ikarak gosterge
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ve simgesel boyutuna ge¢mistir (Ayan, 2016, s.62). Gosteri yoluyla metalarin stirekli
sunumu, tiiketimin gergekligini azaltmigtir. Bireyler artik ihtiya¢ duyduklari i¢in degil,
tikketim arzularin1 yerine getirmek icin tiikketime meyletmektedirler. Bireylere tiiketimi
empoze eden sey gosteridir. GOsteride aktarilan imgeler, bireylerin arzularini hedef
almaktadir. Gosteriden kitleye aktarilan ileti tek yonlii 6zellik tasimaktadir. Kitlelerin bu
nedenle gosteriye miidahale etme gibi ihtimalleri yoktur. Gosteri, toplumlari i¢ine alarak

sorgulamayan bireylerin seri iiretimine neden olmaktadir (Kaya, 2017, s.821).

Gormek ve gorilmek arzusu metropol insaninin kendi benligini ve kisiligini
gosterebilmesini giiclendirmektedir. Kendisiyle ayni sosyal ortami paylasan insanlar
tarafindan tanmirliginin artmasi ve kisiliklerinin gii¢glendirilmesinden haz duyarlar.
Yasanilan ¢evre ve mekani sosyal ¢evre tarafindan belirlenen sosyal kodlar ve roller
etkiler. Tamidiklar tarafindan goriilmek, tanidiklarini gérmek ve gevrenin etkisi bir

mekanin tercih edilme sebeplerinin basinda gelir (Tiirkan, 2014, s.101).

Tiiketim toplumunu gosteri toplumu ile iliskilendirmek miimkiindiir. Yukaridaki
ifadelerden hareketle kitle iletisim araclar1 sosyal medya araciligiyla gostergeler, topluma
iletilir dolaysiyla bu imgeler tiikketim faaliyetinde dogrudan etkilidir. Bireyler tiiketerek
goriinme pesindedirler. Gosteri toplumunun sac ayaklar1 olan sembol ve imgelerin
tiiketimi, ihtiyag tiiketiminin oniine gegmektedir. Birey bu sembol ve imgeleri tiiketerek
ve tiikettigini gostererek kendi varligini insa etmis olmaktadir. Yasanilan ¢evreyi ve tercih
edilen mekani sosyal kodlar ve semboller belirler. Dolayistyla bir mekan: tercih ederken

goriilmek ve taninmak oranin tercih edilme sebeplerinin baginda gelmektedir.

Debord’un imajlar tizerine kurulmus bir sosyal {iretim modeli olan “gdsteri toplumu”nda;
estetik hale getirilmis, miisteriye 6zel olarak hazirlanmis ve sosyokiiltiirel 6zelliklere gére
yeniden insa edilmis olan mekén, tiiketiciyi estetik goriintiileri tiikketmeye davet
etmektedir (1992, s.16-17). Kiiltiirel ve sosyal olarak kodlanmis mekanlar arasinda
kosturan biiyliksehirde yasayan insanlar bir yaris icerisindedir. Zaman burada mekanin
Oniine gecmistir. Semboller ve gostergelerin giiclenmesi mekansal anlamda gii¢glenmeyi
de beraberinde getirmistir. Sosyal hayatta goriilmek, bu hayata dahil olma istegi ve
giivenlik kaygis1t modern insan1 biiyiik sehrin karmasasindan kagarak aligveris merkezine
itmektedir. Dolayisiyla bu mekanlara giden birey, mekanla 6zdesleserek simgesel bir
onem kazanmistir (Tiirkan, 2014, s.100-101).
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Bireylerin giiniimiizde tiiketim tercihleri ayn1 zamanda onlarin sifatlart konumundadir.
Giydikleri kiyafetler, kullandiklar1 araglar, disarida yemek tercihleri, bos zaman
tercihlerinde mekan se¢imleri bireyleri digerlerinin goziinde tanimlamaktadir. Kendini
gosterme oldugu gibi degil de olmak istedigi gibidir, dolayisiyla gergeklikle
celismektedir. Birey cool goriinmek, zengin goriinmek, entelektiiel ve asi gortinmek gibi
tarzlarda kendini gosterme ¢abasina girmekte ve bunu tiketim tercihleriyle

desteklemektedir. (Kadioglu, 2013, s.106).

Tiketim kiiltiirli, ¢arkin1 dondiirebilmek i¢in bireylere yeni ihtiyaglar olusturarak
zevklerini ve aligkanliklarini bu yonde degistirip gelistirmesini saglamaktadir. Bireye
yeni seyler kesfetmesini ve ona ihtiyag duymasini empoze-etmektedir. Tiiketim kiiltiird,
duragan degil dinamik bir yapidir bireylerin de dinamik olmasini istemektedir. Bunun
yani sira bu dinamikligini de ifsa etmesini goriilmesini istemektedir. Dolayisiyla bireyin
gezmesi ve yeni yerler kesfederek bunu &tekilerle paylastiginda duydugu haz iki katina
cikmaktadir. Burada bireyin bulundugu mekan iizerinden edindigi kimlige oOrnek
olmaktadir. Buna bagka Ornek de marka tiiketimi ve markanin goriinlir olmasiyla
toplumda statii aktarimi yapmasidir. Birey, kendi kimligine uygun olarak gérdiigii mekani
ya da bir kafeyi bir gdsterge olarak kullanmakta, bunun iizerinden kendini topluma

gostermektedir (Ugurlu ve Yakin, 2015, s. 214-215).

Tiiketim, siirekliligini saglamak i¢in yeni ihtiyaglar yaratarak bireylere sunmakta bunu
yaparken de kitle iletisim araclarindan yararlanmaktadir. Gosteri toplumunda bireyler,
tiikettikleri {irlinlerin simgesel ve sembolik degerleriyle kimlik kazanmaktadir. Giydigi
kiyafetten bindigi aracina kadar simge ve marka tiiketimini gerceklestirmektedir.
Tiiketimini gergeklestirirken elbette ki bunu yalniz basina yapmaz, tiikettiklerini sunma
ve tiikettikleriyle goriinme ihtiyacini hisseder. Gésterme ve goriinmeyi sosyal medya
aracilif1 ile yaparak digerleri ile simgesel bir iletisim kurmaktadir. Dolayisiyla
giiniimiizde Kitle iletisim araglari tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de kitleleri hizli ve
etkili bigimde yonlendirme 6zelligine sahiptir. Bu nedenle, kitle iletisim araglar tiiketim

tizerinde 6nemli bir role sahiptir.
2.2.4. Tiiketim Kiiltiirii ve Sosyal Medya
Teknolojinin gelismesiyle ortaya cikan kitle iletisim araclari, insanlik tarithinden bu yana

bireyler arasinda iletisimin zamandan ve mekandan tasarruf edilerek hizli bir sekilde
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gerceklesmesini saglamislardir. Internetin de ortaya ¢ikmasiyla kitle iletisim araglari en
giiclii donemini yagamistir. Sosyal medya araglarinin kullaniminin yayginlasmasi sinirlari
ve zaman kavramini ortadan kaldirmis, iletinin kitlesel olarak yayilmasini saglamistir.
Toplumlarda yagsanan kiiltiirel degisimler, popiiler akimlar, tiikketim aliskanliklar1 vb.
anlik olarak kitlelere sunulmaktadir. Buradan hareketle sosyal medyanin tiiketim

tizerinde nasil bir etkisi vardir? Bu soru {izerinden konu sekillenmektedir.

Toplumda kiiltiirel degisimlerin yasanmasi, yeniden yaratilmasi ve yayginlagsmasinda
kitle iletisim araglarinin rolii biiyiiktiir. Bu araglar bireyleri bilgilendirmek, eglendirmek
ve egitmek islevinin yaninda ayni zamanda kiiresel sermayenin kapitalist pazar
iligkilerine doniik yapisini destekleyen yayinlar yaparak kitleleri yonlendirmek iglevi de

bulunmaktadir (Sahin, 2005, s.159).

Internet teknolojisiyle ortaya cikip gelisen sosyal medya; bireyin begenilme, takdir gérme
gibi arzularim1 ortaya cikardigi platform haline gelmistir. Ozellikle paylasilan
fotograflarda kendini gosterme, karsi taraf tarafindan onaylanma ve sanal yeni kimlik
olusturma gibi 6zelliklerinden dolay1 kullaniciy1 6n plana ¢ikarmaktadir. Sosyal medyada
paylasilan fotograflarda disardan goriinme istegi 6n plandadir. Birey, kendini gérme

seklini degistirmistir (Ayan, 2016, s.9).

Bauman’a gore bireyler sosyal medya aglarinda o giiniin modasina uygun olarak neyi
nasil algilamasindan, hangi role biiriinecegi ve diger bireylerin kendi kimligine yonelik
algilarini nasil yonetmesi gerektigine karar vermektedir. Bireyin aldig1 bu kararlar higbir
zaman sabit degildir, glinlin ve anin gerekliliklerine gore degisiklik gostermektedir.
Bireylerin kimlikleri sosyal medya dolayisiyla olugsmaktadir. Olusan kimlikler imajla

merkezi hale gelen simgesel bir varliga doniismektedir (Bauman, 1997a, s.60).

Iginde bulundugumuz ¢ag, goriiniir olma ve begenilme cagidir. Sosyal medya ise
bireylerin kisisel her tiirlii gelismelerini gosterebildigi ve kaydedebildigi ve gorlinmesini
saglayan araclar olmaktadir. Bu sosyal aglarda bireyin goriinme ve begenilme ihtiyact
“like” yarigini beraberinde getirmistir. Herkes tarafindan goriilme ihtiyaci bireyin birden
fazla sosyal medya araclarimi kullanmasini zorunlu hale getirmistir. Sosyal medya
hesaplarina giinliik ve anlik fotograflar atan, gittigi kafelerden yer bildirimleri yapan birey
icin goriiniir olmak giinliik rutin haline gelmistir. Bireyler icin ne kadar “like” aldig1 ve

ne kadar goriildiigii onun mutlulugu ile dogru orantilidir. Iletisim araclar bilgi edinmek,
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haber almak, iletisimde bulunmak 6zelliginden uzaklasarak yerini sosyal goériinme ve

“like” savaglariin yapildig: bir alana doniismiistiir (Ayan, 2016, s.169).

Gliniimiizde gosterisci tiikketim i¢in en uygun sosyal medya mecralar1 Facebook, Twitter,
Instagram, Foursquare; fotograf, video, yer bildirimi gibi uygulamalarin kullanimina ve
yayilmasina firsat tanimaktadir. Gosterisci tiiketim icerisinde olan bireyler bu sosyal
medya mecralari ile gittikleri mekan ve kafeleri, yemek yedikleri liiks restoranlar1 ve
kisaca gezdikleri her yeri sergilemekte ve kimlik aktarimini gergeklestirmektedir. Bu
sekilde kendilerini diger bireylerden iistiin ve belli bir toplumsal sinifa ait hissetmektedir

(Ayan, 2016, s.68).

Satin aldiklar1 nesneler ile bireyler anilmakta ve onlarla deger gormektedir. Bu algiy1
yaratan temel ara¢ sosyal medya olmustur. Kapitalizmin tiiketime etkisi tartigilmazdir
ancak sosyal medyanin da bu g¢arkin donmesindeki rolii yadsinamaz bir gergekliktir

(Sener, 2014, 5.74-75).

Tiiketim toplumunun “Tiiket” mottosunu karsiya en etkili ve hizli bir sekilde ileten kitle
iletisim araglart olmustur. Diinyanin her yerinde ayni anda ve etkili bicimde iletinin
dénmesini saglayan kitle iletisim araglari, internetin ortaya ¢ikmasiyla gelisen sosyal
medya aglari ile zirveye ulagmistir. Twitter, Facebook ve Instagram tiikketimi koriikleyen
ve bireyin goriinmesini saglayan sosyal medya mecralari haline gelmistir. Bireyler bu
sosyal mecralarda basta kendi fotograflarini paylagsma, gidilen mekanlar1 paylasma ve
tiiketilen triinleri gosterme egilimi igerisindedir. Dolayisiyla ‘gdriiniir olma’ bu sosyal

medya hesaplarinda da gerceklesmektedir.
2.3. Tiiketim ve Mekan lliskisi
2.3.1. Mekan Nedir?

Mekan deyince insanin aklina genellikle sinirlart belirlenmis fiziki olarak varligi
tanimlanabilen bir yer gelmektedir. Oysa ki kimine gére mekén; i¢inde bulundugu kalp
iken kimine gore gokyiizii, kimine gore vatan kimine gore sosyal baglarin yer aldig1 yapi
Kimine gore ise soyut olmayan manevi bir yerdir. Dolayisiyla mekan hakkinda genel-
gecer bir tanim yapmak miimkiin degildir. Bu nedenle mekan hakkinda farkli goriisler

mevcuttur.
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Tarih boyunca mekanin ne ve/veya neresi oldugu sorusuna iligkin farkli disiplinler, cevap
bulmak i¢in zorlu bir ¢abaya girismislerdir. Filozoflar, sosyologlar, mimarlar, tarihgiler
ve antropologlar gibi pek ¢ok sosyal bilimci One siirdiikleri farkli mekan anlayislari ile
birbirlerini etkileyerek mekani sorgulamis, mekan iizerinden diisiinmiis ve mekan
kurgulamislardir. Ancak insanin, dogal ¢evre ve insanin dogal ¢evreyi 0grenmesinin
ilkelerini belirleyebilmesi, yagam g¢evresinin 0grenilmesi ve kodlanmasi, insan-gevre
iliskileri ve insanin c¢evreyi algilamasiyla ilgili ¢alismalar 1960’lardan sonra

gerceklesmistir (Goregenli, 2010,0 s.18).

Insanin tanimlanmasi ve anlasilmasinda &n kosul zaman ve mekandir. Mekéanin fiziki bir
olgu olarak algilanmasi ancak bununla kalmay1p toplumsal olaylarin yasandig1 ve insanin
tiirlii hallerine sahit olmas1 nedeniyle sosyal bir olgu olarak ifade edilmektedir. “Sosyal
mekan”, sadece fiziksel {iretimin araclariyla degil, o toplumu kuran iliskiler oriintiisiiyle

anlamlandirilabilir (Alver, 2007, s.18).

Mekanlari, toplumlart ve bireyleri; diisiinsel, cografi, kiiltiirel, sosyolojik ve fiziksel
sartlar bicimlendirmektedir. Insan ve ¢evresi arasindaki iligkinin sosyolojiden edebiyata,
psikolojiden kent bilimlerine kadar bir¢ok disiplininin ilgi alanina girmesi bu unsurlarin
multidisipliner bir hal almasina sebep olmustur. Mekanin yorumlanmasi, insanla
etkilesiminin incelenmesi ve anlagilabilmesi i¢in yapilan calismalarda sembolik,
yapisalci, psikolojik, fenomenolojik, hermeneutik, organizmik, baglamsal, doniisiimsel,
etkilesimsel, davranigsal, kiiltiirel, ampirist/deneyimci, kisi temelli, sosyal grup temelli,
antropolojik ve tarihsel gibi pek ¢ok kuramdan yararlanilmaktadir. (Giileg Solak, 2017,
5.14-15).

Lefebvre’e gore mekan; ideoloji ve politikadan ayri diisliniilemez. Mekan salt olarak
Oznenin veya sosyal iligkilerin oldugu ve eylemlerin gerceklestigi bir alan degildir.
Mekan; 6zne, nesne ve ¢evrenin etkilesiminden meydana gelmektedir. Toplumsal olarak
uiretilir dolayistyla kolektif faaliyetin bir iirlinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ona gore
hi¢gbir mekan toplumdan ayr diisiiniilemez, semboller ve anlamlar tasiyan toplumsal bir
tirtindiir ve her tiretim bigimi ve tiiketim sekilleri de kendi mekanini tiretip tiiketmektedir

(Lefebvre, 1995, 5.92).

Harvey icin mekan; bireyi bicimlendiren ve onun tarafindan da bi¢gimlendirilen toplumsal

bir boyuttur. Ona gore mekan cansiz degildir, iginde toplumsal siireglerin gergeklestigi
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dinamik bir yapidir. Harvey kentsel mekéani kapitalizmden ayri1 diisiinmemektedir.
Toplumun mekéansal olarak oOrgiitlenmesi ve iktisadi orgiitlenme arasindaki iligkiler
biitlinii olarak gormektedir. Harvey, kenti anlamanin hem toplumsal hem cografi

diisiinceler ¢ercevesinde miimkiin olacagini ifade etmektedir (Harvey, 2003, s.11).

Mekanin insan iizerine etkisinden bahseden diisiiniirlerden biri de Montesquieu’dur. Ona
gore soguk iklimlerde yasayanlar daha kuvvetli olmaktadir. Kalpleri daha iyi, kisi
kendine daha ¢ok giivenir daha cesurdur. Sicak iilkede yasayanlar ise ihtiyarlar gibi
cekingenlerdir. Soguk iilkede yasayanlar ise delikanli gibi gozii pektir. Soguk tilke, sicak
iilke ayrimi iizerinden mekanin insan iizerindeki etkisinden bu sekilde bahsetmektedir

(Montesquieu, 1998, 5.322).

Yukaridaki ifadelerden hareketle “mekan” hakkinda tek ve kesin bir tanim yapmak
miimkiin degildir. Ancak mekinin insandan, toplumda, cografyadan ve kiiltiirden
bagimsiz sekillenemeyecegi noktasinda ortak bir goriis hakimdir. Dolayisiyla bu agidan
bakildiginda mekan fiziki yer olmaktan ziyade canli ve dinamik bir yap1 olmaktadir.

Mekan bireyi ve toplumu etkileyen ve tiim bunlardan etkilenebilen bir 6zelliktedir.

Mekan insan i¢in anlamhidir. Yagsadigi mekanda gordiigii her seyi anlamlandirir. Siradan
bir toprak parcasi olarak goriilen sokaklar, caddeler ve evler insanlarin orada yasamasi ve
hatiralar biriktirmesiyle anlam kazanmaktadir. Mekanlar siradan olmaktan ¢ikip anlam
kazanir ve insanin kendisine ait bir par¢aya doniismektedir. Dolayisiyla insan anlam
kazanan bir nesneden kopamaz hale gelmektedir. Diinya dedigimiz bu mekanda yillarca
biiyiik degisimler yasansa da insandan bagimsiz hicbir hadise gerceklesmemistir. Insanlar
ilk oturduklar evleri gordiiklerinde hep i¢leri tuhaf olmakta bu duygu da mekanin insan

tizerinde biraktig etkiyi gostermektedir (Goka, 2001, s.8-19).

Mekan; kent hayati icerisinde en bagindan en sonuna insanin, insani bir olusumu olarak
ifade edilmektedir. Insanin baska insanlar olmadan yasayamayacagi ve bundan dolay: da
kentin olusamayacagi diisiiniilmektedir. Kent, insanin diger insanlarla olan macerasinin
somutlastigi yer olmaktadir (Ozdendren, 2014, s.97). Bir yerin mekan olarak
adlandirilabilmesi i¢in insanin yasamas1 gerekmektedir. insan izi olmayan yerlere mekan
diyebilmenin imkan1 yoktur. Bireyin toplumsal olarak doniistiirdiigi kendi kiiltiiriinii

yerlestirdigi yerler mekén olarak isimlendirilmektedir (Nacak, 2011, s.4).
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Mekan sosyolojisi kent sosyolojisinden de ayri diisiiniillmemektedir. Kentte gegmisten
bugiine yasanilan ve yasanmakta olan mekanin gercekligi bulunmaktadir. Dolayistyla
kent insanlarin yasam alani olmakta, burada hayat devam edip akmakta ve farkli
hayatlarin burada birbirine degdigi mekan olmaktadir. Mekanin ve hayatin kesistigi

biitiinlestigi alan kent olarak adlandirilmaktadir (Alver, 2013, s.48).

Mekan; toplumsal ve fiziksel anlamda insanin bir iriiniidiir. Bu nedenle mekanlar
tizerinde insanlarin izleri bulunmaktadir. Fiziksel olarak projelenip imar edilen mekanlar,
insanlarin onlara anlam yiiklemesiyle insa edilirler. Mekanda ilk olarak fiziksel ihtiyaglar
gidermek amaglansa da mekan-insan arasindaki iletisimde insan mekani etkilemekte
bunu da ilk tuglay1 koyarak gergeklestirmektedir. insan eliyle sekillenen bu mekanlar
daha sonra, kimi zaman egemen kimi zaman zayif kimi zaman da esit rollerle bireyin
vazgecilmez yasam alanlar1 haline gelmis ve onlarin bireysel ve toplumsal kimliklerini
insa stirecinde etkin olmuslardir (Giileg Solak, 2017, s.35) Konumlarda sabitlik saglayan
ve bolgenin, mubhitin olusumuna olanak saglayan mekanlardir. Mekanlar bireysel
parcalar1 bicimlendirerek islevsel hale getirirler. Mekanlar yer belirleyerek oraya deger
atfederler. Bireylere zamansal ve bedensel hareketlilik kazandirirlar dolayisiyla bu sayede
ekonomiye de etkide bulunurlar (Giddens, 1999, s.205-6). Lefebvre’ye gore mekan higbir
zaman yalniz olmamistir. Hem {irlin hem {iretici olan mekan ekonomik ve toplumsal
olaylarin gergceklesmesinde rol oynamaktadir. Bu nedenle her toplum kendi mekanini
tiretmektedir. Yalnizca bir toplumsal mekan yoktur birden ¢ok toplumsal mekan vardir.

Biiyiime ve gelisme boyunca da hi¢bir mekan yok olmamaktadir (Lefebvre, 2015, s.111).

Mekan, toplumda ayna islevi gormektedir. Mekanlar, insanin tiim 6zelligini ve yasamdaki
tiim hallerini yansitmaktadir. Insan ve toplumdaki olaylar mekan: sekillendirmede etkili
olmustur. Dolayisiyla mekan, bir yerin degistirilip yeniden yorumlanmasini ifade
etmektedir. Insanlar o mekanlarda kendine ait yasam alan1 bulmaya ¢alisir. Insan iginde
bulundugu duygu ve hallere, olaylara gore sekillendirir. Bu nedenle mekén sosyolojik bir
olgudur (Alver, 2013, s.18-19). Mekanda derinligin algilanabilmesi o mekanla iletisim
kurabilen bireyin bakigina baghdir. Bireyin mekanla iligkisi ayna, goz, bakis ve imge
silsilesinden gecerek olusmaktadir. Kent igerisinde karsilastigi digerleriyle etkilesimi
bireyin kimliginin olusumu ve gelisiminde etkilidir. Dolayisiyla mekan bu

karsilagsmalarin yasandigi yer olmasi bakimindan énemlidir (Lefebvre, 2015, s.112).
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Mekan, insanin ona yiikledigi anlamlarla deger kazanmaktadir. Dogdugu, biiyiidig,
askere gittigi, gelin oldugu vb. gegmisinde yasadigi her anida hiiziinlenmekte ve eskiyi
yad etmektedir. Mekan fiziksel bir yapinin 6tesinde bir bireysel ya da toplumsal hafizay1
etkileyen, duygu yiiklenen ve yasadigi olaylarla 6zdeslestirilen canli bir yap1 halindedir.
Ancak toplumda degisen doniisiin her nesne gibi mekan da sekilsel ve anlamsal olarak

degisime ugramistir.

Ik bakildiginda fiziki bir olgu olarak gériilen mekan, toplumsal olaylara ve insani hallere
sahne olmasi hatta bunlara yon vermesi nedeniyle sosyolojik bir olgu olarak
goriilmektedir. Mekan insanin ve toplumun dinamik olmasi nedeniyle sosyal bir olgudur.
Toplumsal olaylar bu mekanlarin iginde gectiginden canlidir ve sosyal bir ortam
olmaktadir (Alver, 2013, s.19). Degisim siireci beraberinde yeni bir toplum, mekan ve
kiiltiir meydana getirmistir. Paranin kiiresel sistemde dolasim1 yer ve mekanlar arasinda
baglant1 ve aglar kurmustur. Dolayisiyla yeni mekansal sistemler ortaya ¢ikmis kentte
mekan ve alanlar1 yeni anlayis cercevesinde yenileyip, liretip doniistiirmistiir (Zeydin,
2011, s.856).

Gorsel iletisimin 6nemli araglarindan biri mekandir. Her mekanin kendine 6zgii bir gorsel
sunumu vardir ve sunum bi¢imi bir tiir gorsel iletisim fonksiyonunu gergeklestirir
(Giingor, 2011:95). Bu nedenle giintimiizde 6zellikle tiikketim mekanlar1 gorsel iletisim
giiclinii, tiketimi tesvik edecek sekilde kullandigi goriilmektedir. Kapitalist diizenin
dinamikleri ile Ortiisen tiiketim toplumunda mekan, markanin gorsel iletisim stratejileri
gz Onilinde bulundurularak diizenlenmesi 6nem arz etmektedir. Marka kimliginin
disavurumu olarak da nitelendirilebilecek i¢ ve dis mekan diizenlemeleri tiiketimin

arttirilmasim destekleyecek sekilde kullanilmaktadir (Ozgen, 2013, s.145).

Lefebvre’in kentsel mekana bakist kapitalizmden ayr1 degildir. Ona gore kapitalizm
stireci igerisinde sermaye, mekan1 bir meta haline getirmistir. Mekanda mallarin tiretildigi
asamadan, mekanin kendisinin tiiketim kaynagi olarak iiretildigi bir hale donlismiistiir.
Dolayisiyla metalarin mekanda tiretiminden, mekanin meta olarak {iretilme siireci ortaya
cikmistir.  Lefevbre, dolayisiyla kenti bu baglamda; insan iliskilerinin giindelik hayat
stirecinde yeniden irettigi kiiresel bir mekan ve insan iligkilerinin gelecek nesle

aktarildig1 bir kap olarak gérmektedir (Lefebvre, 1995, s.116).
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Baudrillard (2004, s.62-63) kentlesme ve sanayilesmenin etkisiyle, eskiden bedava olan
ve bolluk i¢inde tiiketilen; mekan, zaman, temiz hava, yesillik, su, sessizlik gibi mallarin
ayricalikli  kigilerin  erisimine sunulan liiks mallar/metalar haline geldigini

vurgulamaktadir.

Tiiketim kiiltlirii etkisiyle sosyal yasamda degisen aliskanliklar; bireylerin toplumsal
mekan algisin1 da dogrudan etkilemekte, bireylerin genel olarak yasam tarzi ve aligveris
aligkanliklar1 gibi hususlarda da degisim yasanmasin1 beraberinde getirmektedir. Bu
degisim siirecinde kapitalizmin oynadigi rol mutlaka ki yadsmmamaz (Oyman, 2018,
s.142). Toplumsal hayatin sekiilerlesmesiyle birlikte, toplumsal mekanlarda her yasam
bicimine ve her diisiinceye uygunluk veren ve bu her tir diisiinceye gore yeniden
sekillenebilen bir mekan tezahiiriinii beraberinde getirmistir (Seving, 2013, s.1007).
Mekanlara atfedilen degerin kisa zaman igerisinde degisebilir olmasi, kentlerin post
modern kiiltiir merkezi olarak siirekli yeniden yapilandirilmalarini gerektirebilmekte ve
kentler gorsel tiikketimin diigsel peyzajina doniistiiriilebilmektedir. Dolayisiyla bireylerin
bagl olduklar1 mekanlarda da degisen beklentiler ve ihtiyaglar dogrultusunda stirekli
degisiklik gosterebilmektedir (Urry, 2015, s.41).

Kiiresel diinyada tiretim sekilleri dagitim ve tiiketimde yasanan degisimler insana olan
bakigin degigsmesine neden olmustur. Bunun yaninda giinliik yasam pratikleri, toplumsal
iliskiler ve mekanlarin yapist ve anlamlarinda da degismeler yasanmistir. Yasanan
degisim nedeniyle mevcut duruma gore yeniden iiretilmislerdir (Zeydin, 2011, s.856).
Beklenti ve ihtiyaclarin tiiketim kiiltiiri igerisinde degisim ve doniisiime ugramasi,
toplumsal mekanlarin degisimini de zorunlu kilmistir. Mekanlarda yasanan degisim,
onlarin bigimsel oOzelliklerine ve bireylere sunduklari hizmetlere yansimistir. Her
toplumsal mekan onu tercih eden insanlarin sosyo-kiiltiirel diizeyine gore kendini
sekillendirmekte ve buna bagli hizmet anlayis1 gelistirmektedir. Dolayisiyla beklenti ve
ihtiyaclar s6z konusu oldugunda tliketenler ile tiiketim odaklar1 karsilikli etkilesim
halinde olmaktadir (Oyman, 2018, s.156). Modernlesme baglaminda doniistiiriilen
mekanlar, ekonomi temelli sinifsal yapiya dayandirilarak insa edilmistir dolayisiyla
geleneksel yapinin kisitlayici kavramlari olan yas, cinsiyet, irk ve din vb. gibi kavramlari
hiikmiinii yitirmistir. Tiikketim toplumun temel yasalar1 ortaya ¢ikmig, hizmet ve mekani
satin alinabilir bir nesne ve simgesel deger haline getirmistir (Seving, 2013, s.1014).

Henri Lefebvre’ ye gore kapitalizmin islevini yerine getirebilmesi i¢in mekana ihtiyag
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duydugunu ve mekanlarin da bu sistemin ihtiyacina cevap verebilmek i¢in siirekli kendini
yenilemek zorunda kalmaktadir. Mekan sadece iiriin degil, igerisinde sisteme hizmet
eden iiretilen iirtinleri de barindirmaktadir. Kapitalist sistemde {iretilen mal ve hizmetler
kadar mekanlar da 6nemlidir (2015, s.53- 73). Moderniteyle birlikte bu mekanlar bize,
daha once evin, cemaatin, 6zel alanin bize vermis oldugu aidiyet, gliven ve baglanma
hissini vermektedir. Dolayisiyla kentte genis yiginlar giindelik hayatta zamanlarinin
onemli bir kismin1 bu mekanlarda ge¢irmekte onlarla bag kurmakta ve kendini oraya ait
hissetmektedir. Gidilen her bir mekan miidavimlerine belli bir davranis bi¢imi, faaliyette
bulunma ve islup kazandirmaktadir. Mekan, bireye sosyal deneyimler ve kimlik

figiirasyonlar1 atfetmektedir (Aytag, 2007, s.203).

Tiiketimin yalnizca nesneleri kullanmayla sinirli olmadigi, bireylerin kimliklerini insa
siirecinde maddi unsurlardan ziyade manevi unsurlar1 da tiiketime dahil ettikleri
goriilmektedir. Bu durumun toplumsal hayattaki yansimalarina bakildiginda; kullanilan
arabalardan, tercih edilen kiyafet markalarina, cep telefonu markalarina, elektronik
aletlere, sosyal hayatta yeme-igme ihtiyacini karsilamak i¢in tercih edilen mekanlara,
yasanilan sehirdeki bolgelere gore her seyin tiiketim temelinde kategorize edildigi
goriilmektedir. Durum bdyle oldugunda, kentsel yasam iginde belirli ihtiyaglari
kargilamak, sosyallesmek, ozgiirlesmek, dinlenmek amaciyla kullanilan toplumsal
mekanlar da giderek marka haline gelmis ve buralara asil islevlerinin disinda farkl
degerler yiiklenmeye baslanmistir. (Oyman, 2018, s.135). Mekanlar giindelik hayatta
giiclii toplumsal baglar1 meydana getirmektedir. Mekanda iizerinde yasayan bireyler
benzer 6zellikler ve yonelimler ile toplumsal siireci insa etmektedirler. Dolayisiyla mekan
bireyler arasinda ortak bir deger iiretmektedir. Benzer olani yasatir farkli olani ise
dislamaktadir (Aydemir, 2011, s.88). Kent mekaninda farkli sosyal kimlikler
karsilagmakta ve bir araya gelmektedir. Dolayisiyla mekanlar biz ve 6teki arasindaki
ayrimi keskinlestirmektedir. Grupsal aktiviteler, aym1 ortamda bulunmalari nedeniyle
bireylerin kendilerine ait farkindaliginin belirginlesmesine yol agabilmektedir (Alptekin,
2011, s.87). Kitlesel tiiketim ve tiiketim kiiltiirii ile yasanan bu degisim, toplumsal mekan
da etkileyen onemli bir etmen olarak kendisini gostermektedir. Bu baglamda tiiketim
kiiltiirtinde; toplumsal mekanlarin da tiikketime dayal1 hale getirildigi ve 6zellikle kiiresel

firmalarin kendilerini daha fazla giiclendirebilmeleri ve gosterebilmeleri i¢in, tiiketim
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olgusunun kentsel mekanlar agisindan da diizenlendigi goriilmektedir (Oyman, 2018,

s.142).

Bireyler ve toplum arasindaki etkilesim ile g¢evre-insan arasindaki iletisim yasam
mekanlarina anlam yiiklemektedir. Fiziksel ¢evrede, orada yasayanlarin gelenekleri,
kiiltiirleri, deger yargilari, diinya goriisleri yer almaktadir. Fiziksel ¢evre bireylerin diinya
goriislerini ileten ve etkileyen bir ortamdir. Dolayisiyla mekéanla olan etkilesim
bireyseldir. Bu nedenle mekana yiiklenen anlamlar zamana, duruma ve kisilere gore

degisim gostermektedir.

Tiim diinya toplumlar kiiresellesmenin etkisiyle bir tiikketim toplumu olma ydniinde
ilerlemektedir. Kent igerisinde, gecmis donemlerde kentin merkezi kalbi konumunda olan
yer ve mekanlar bugiin ticari etkinligin yasandig tiiketim mekéanlarina dontismektedirler

(Nacak, 2011, s.19).

Pazarlama kavrami post-modern donemle beraber daha genis bir alani kapsamaya
baslamustir. Onceleri sadece iiriin ya da hizmetleri tiiketen bireyler, degisen pazar
anlayisiyla birlikte mekéanlar1 da tiketmeye baslamistir. Bu durum mekéan tiiketimi
kavraminin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine olanak saglamistir (Tayfur, 2019, s.50).
Post-modernizmin gergegi ortadan kaldiran ve bir¢ok gercek yaratan kavrami mekan
iligkisinde etkili olmustur. Mekanin degisken yapisiyla birlikte bireylere alisiimisin
disinda ilgi cekici bir yer saglarken, buradaki amaci tiiketiciye glizel bir deneyim

saglamasidir.

Bireylerin mekéan se¢imlerinde hangi kriterlere gore yaptigi, mekanlara hangi anlami
atfettigi ve mekanlarda faaliyetleriyle nasil sosyo-kiiltiirel siirece katildig1 sosyolojiyle ve

kent-mekan alt dallartyla ilgilidir (Aytag, 2007, s. 200).

Tiiketim kiiltiirtinlin etkisiyle degisen sosyal hayat, bireylerin mekana atfettigi anlam ve
verdigi degerin de degismesine de neden olmustur. Kapitalizm, sekiilerlesme, sosyal
medya, post-modernizmin etkisi ile onceden duyusal bag kurulan mekan simdi
tiretilebilen ve tiiketilebilen bir nesne haline gelmistir. Mekanda tiretileni tiikketen birey,
“tiiketim”in yeniden iirettigi mekani tiiketir hale gelmistir. Daha dnceleri ev ve 6zel alanin
bireye sundugu aidiyet ve baglanma duyusunu degisimle birlikte toplumsal mekanlarda
hissetmektedir. Gilindelik yasam icerisinde bireyler kendi 6zel alanlarinda yasadigi

aidiyeti kent mekaninda hissederek kendini oraya ait hissetmektedir. Gosteri toplumunun
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araclarindan olan kent mekani, bu sayede onu tercih eden bireyi goriiniir kilmaktadir.
Birey, mekanda yer alan {irtinleri ve siirekli kendini yenileyen mekani tiikketerek kendi
kimligini burada insa etmektedir. Dolayisiyla mekan tiiketiminin nedenleri igerisinde

mekan-kimlik iligkisi incelemek gerekmektedir.
2.3.2. Mekan-Kimlik iliskisi

Insan hayati mekanlar arasinda akip gitmektedir. Dogdugu andan itibaren hep bir mekan
icerisinde var olmustur. Kah mekana dokunup onu yuva etmistir kdh mekan insana
dokunup onu degisik hallere ve kimliklere biiriimiistir. Bu nedenle mekén; birey
tarafindan anlam ve deger yiiklenebilen, duygu ve diisiinceleriyle sekillenebilen dinamik
bir ozellik gostermektedir. Birey de bulundugu mekandan etkilenmekte, iginde

bulundugu mekandan deger, anlam ve kimlik kazanabilmektedir.

Giddens’a gore kimlik, bireylerin kim olduklar1 ve onlar i¢in yasamda neyin anlamli
olduguna iligkin benimsedikleri anlayislarla iligkilidir. Sosyal kimlik Giddens’a gore; bir
insana bagkalar1 tarafindan atfedilen Ozelliklere gondermede bulunur. Bu o6zellikler,
insanin temel anlamda kim oldugunu gosteren 6gelerdir. Pek ¢ok insan birden fazla
ozellikten ve 6geden olusan toplumsal kimlige sahiptir. Bireyin Kisisel kimligi, kendilik
duygusunu inga etme ve sekillendirmesinde yardimci olan dis diinyayla giristigi

anlasmadir (Giddens, 2008, s.29).

Post-modern toplumda bireye yiiklenen imaj, simge ve gostergeler bireyin hem kendi
varligint hem de toplumun varligini sosyal gerceklik i¢inde tanimlamaya itmektedir.
Toplumsallagsma i¢indeki birey ayni zamanda kendi kimligini de arama yollarina
yonelmektedir (Tirkan, 2014, s.96). Modern toplumda birey her seyi sorarak ve
sorgulayarak kendini tanima agisindan arayis i¢cindedir. Burada hayatin anlamin kigisel
olarak inga etme siireci s6z konusudur yani birey kimlik i¢in arayis icerisine girmektedir.
Modern toplumda biz kimliginin yerini ben kimligi almistir. Insan toplulugun bir {iyesi
degil kendi basma bir kimliktir. Kendisi toplumdan etkilenirken, toplumu da etkileme

giicii bulunmaktadir (Ayan, 2016, s.43).

Insan ve toplum, belli bir mekanda varlik kazanir, o mekanda olusur ve doniisiir. Insanin
bir yere baglanmasi, kopamamasi1 bundandir. Mekan, bir kimlik unsuru oldugu gibi, bash
basma bir deger ve referans alanidir. Ayni zamanda mekan, insanin konumuna ve

statiisiine dair ipuglar1 tasir. Insan, kendini mekanlarda insa etmistir. Hayatinin farkli
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yonlerine, ihtiyaglarina, arzularina karsilik olmasi bakimindan yerlesme mekanlarindan,
yerlesme tiplerinden gegen, koyler, kentler kuran insan siirekli hayatinin akigini

dengeleyecek mekanlar iiretir. Kent bunlardan en nadide olanidir (Alver, 2013, s.11-12).

Kamusal mekanlarda bireyler esit derecede Ozgiirliige sahip ve bu mekanlara giris
cikiglart bir gii¢ tarafindan kisitlanmayan mekanlardir. Kamusal alanlar, Karsilikli
etkilesim ve iletisimin yasandigi toplumsal mekanlardir. Bu mekanlar sosyal kimligin
belirlenmesinde ve kitle kiiltiiriiniin olusmasinda biiyiik 6neme sahiptir (Gemici, 2007,
s.6).

Modern toplumlarda, kaynagini geleneksel yapilardan almayan yeni kimlik alanlar
ortaya c¢ikar. Dolayisiyla tiikketim kiltiirli, tiilketim kimliginin olusmasma ortam
hazirlamaktadir. Ciinkii tiikketim, bireylerin yeni kimlige biiriinmesini kolaylagtiran ve

toplumda degisimi koriikleyen en 6nemli ara¢ olmaktadir (Ayan, 2016, s.55).

Kimlik insasinda bireyin toplum igerisinde tstlendigi konum ve rol 6nem tagimaktadir.
Onun kim oldugunu tanimlayan Bireyin kisisel kimligidir. Kisisel kimlik, bireyin
sosyallesme siireciyle yeniden insa edilir. Kisisel kimligin insasi, duragan olmayan
stirekli gelisen bir olgudur. Diger bireylerle etkilesim halinde olmak kimlik ingasinin

gelisimine katki sunmaktadir (Ayan, 2016, s.33).

Birey mekanla duygusal bir bag kurmakta olup onu sadece fiziki bir alan olarak gérmez.
Duygusallik kurdugu i¢in mekani hisseder ve onunla bag kurmaktadir. Mekan da deger
yiiklii oldugu insanin i¢ diinyasini etkilemektedir. Bu pencereden bakildiginda mekéan,
degerlerden, diinyay1 algilayis biciminden ve hayat tarzindan ayr1 diisiiniilemez. Mekéan,
bireyin kimligini yansitmaktadir. Mekéan birey olarak iiretilen, degistirilen ve yeniden
yorumlanan bir yer olmasmin yaninda, aynt zamanda toplumsal olaylarin iginde
yasandigi bir ortamdir (Alver, 2013, s.19-22). Bireyin kiiltiirlenme siirecinde etkisi olan
mekanlar bireylerin kimlik olusumunda da etkisi bulunmaktadir. Bunda bir¢ok dini ve
siyasi vb. akim ve diisiincelerin sembol olarak kullanmis oldugu mekanlarin etkisi

bulunmaktadir (Nacak, 2011, s.5).

Insan ve toplum belli bir mekanda var olurken mekan da var olabilmek icin bireye ve
topluma ihtiya¢ duymaktadir. Dolayisiyla mekan ve birey ikilisi birbirinden ayri
diistinilmemektedir. Kimlik bireye ait olan oOzellikleri tanimlar. Sosyal kimlik ise

toplumun ona atfettigi deger ve 6zellikleri tanimlamaktadir. Bireyin mekana yiikledigi
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anlam ve semboller ile 0 mekan kimlik kazanmaktadir. Bireyin kiiltiirlenme ve
sosyallesme siirelerinde mekanin etkisi bulunmakta, dolayisiyla sembol, marka ve

imgelerle kimlik aktarimi yapmaktadir.

Tiiketim, sadece ekonomi temelli degildir, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel bir dinamiktir.
Sosyal hayat ve kiiltiir 6gesinin etkisiyle olusturulan gosterge ve semboller bireylerin
tiiketim aligkanliklarina yansimakta ve dogan ihtiyaclarla kimliklerin insa edilmesinde
onemli bir etkiye sahiptir. Bu tarz tliketim aliskanlifinda imajlarin ve markalarin
kullanimi ka¢inilmaz olmaktadir (Ayan, 2016, s.56). Tiiketim toplumunda tiiketim
kiiltiriiniin etkisiyle olusturulan kimlikler, sahip olunmak igin tiiketilen esyalar gibi
tiketilmekte ve yok edilmektedir. Olusturulan bu yeni kimlikler satin alinmakla elde
edilmekte, uzun siire dayanamamakta ve kolay bir sekilde degistirilebilmektedir. Bu
kimlikler modern hayattin kaygan zeminine tutunabilmek i¢in bireyin ihtiya¢ duydugu
temel 6gedir (Bauman, 2005a, s.29). Guy Debord’ a gére post-modern toplum, bir gosteri
toplumudur. Tiiketici olan birey hem gosterinin bir pargasi olmakta hem de kimligini

olusturabilmek adina farkli yontemler ve yollar aramaktadir (1996, s.17).

Hayat, kentsel mekanda semt ve mahalleden ayr1 olarak insanlarin belli bir yerde toplanip
hayat1 stirdiirdiikleri baz1 mekanlarda akip gitmektedir. Kent hayatinda degisik etkiler
sonucunda olusan toplu mekanlar, bir anlamda da kentte yasayanlara yeni hayat tarzlari
ekseninde mekansal kimlik de sunmaktadir. Bu mekanlardaki hayat da cogunlukla
anonim olma yoniiyle 6ne ¢ikmaktadir (Alver, 2007, s.64). Cagimiz bireylerinin imajlar
tarafindan kusatilan belleginde, olumlu bir etki birakabilmek i¢in mekanin 6zenli ve etkili
bir sekilde gorsellige onem verilerek tasarlanmasi onem tagimaktadir. Bu baglamda
mekanin gorsel kimliginin ayirt edici ve farkli kilinmasinda mekéanda kullanilacak
fotograflarin, gorsellerin secimi, tasarimi, boyutlari, yerlestirilmesi etkili olmaktadir
(Ozgen,2013, 5.126). insan hayatinda baglandig1 ve aidiyet kurdugu mekanlar nemli bir
yer tutmaktadir. Gitmis oldugu restoran, kafe, hava almak igin gittigi yerler, alig-veris
merkezleri, sinema ve tiyatrolar insanin giindelik hayattaki vazgecilmezleri arasindadir.
Gitmis olduklar1 bu mekanlar sayesinde bireyler aidiyet, baglanma ve kimlik iligkisi
kurarak hayata tutunurlar. Bireyin hayatinda giindelik yasam igerisinde kiigiik zaman
bosluklarini doldurmada bu mekanlar 6nemlidir. Bir kagis, rahatlama ve 6zgiirliik gibi

islevleri de bulunmaktadir (Aytag, 2007, s.203).
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Tiiketim aligkanliklarini giintimiiz aligveris merkezleri bireylere empoze-etmektedir. Bu
tilkketim basit giinliik ihtiyaglardan ziyade toplumsallagsma ve kimlik giiclendirme amacl
yapilmakta dolayistyla mekanlar da bu sekilde doniistiiriilmekte ve tiiketilmektedir.
Tiketimi popiiler kiiltiir ve sosyal degisimler ekonomik boyutundan daha fazla
etkilemektedir dolayisiyla tiketim bu nedenle siirekli gilincellenerek dinamik

tutulmaktadir. (Tirkan, 2014, s.103)

Goffmann’a gore (2009, s.31); bireylerin sabit bir kimligi bulunmamaktadir. Ona gore
bireylerin ¢oklu kimlikleri vardir ve bu kimlikler bireyin i¢inde bulundugu konum ve
statliye gore farklilik gostermektedir. Bireyler bu konum ve statiiye gére en uygun kimligi
secerek kimliklerini bu secilen maskeler {izerinden inga etmektedirler. Bireyler toplum
icerisinde kabul géormek ve sosyal onay gormek isterler bunu da sahip olduklar1 kimlik
ozellikleri ya da onay alabilecekleri sosyal gruba dahil olarak gerceklestirmeyi
hedeflemektedirler. Bireylerin sosyal onay gorme ihtiyaglari aidiyet ihtiyaglart ile
paralellik gostermektedir. (Acun, 2011). Birey, toplumsal hayatta kendi kimligini segip
onu sekillendirebilir ve sonra degistirip yeniden olusturabilir. Modern toplumda kimlikler
toplumsal rol ve normlarla sekillenmekte, kesin hatlarla belirlenmis aitlik igeren kimlikler
bulunmamaktadir. Yeni toplumsal yasamda modernizmle birlikte bireye yliklenen
sorumluluklar, statiiler ve roller kimlik olusumda etkili olmaktadir. Geleneksel toplum
yapisinda yasanan kat1 ve duragan kimlik yerini dinamik, degisken ve coklu kimlik

anlayisina birakmistir (Ayan, 2016, s.40).

Insan hayatinda aidiyet ve bag kurdugu mekanlar bulunmaktadir. Bu mekanlar eglenmek,
dinlenmek, bos vaktini ge¢irmenin yaninda farkli amaglarla gittigi mekanlar olmaktadir.
Mekéanm fiziksel 6zelligi, sundugu imge ve sembollerle digerlerinden farkli oldugunu
gbstermesi, onun tercih sebepleri arasinda yer almaktadir. Bu ¢aligmada Universite
ogrencilerinin bos vakitlerinde tercih ettikleri mekan olan kafeler ve kafeleri tercih etme
sebepleri sosyolojik olarak irdelenmek istendiginden bir sonraki baslikta kafe olgusu

islenecektir.
2.4. Kahvehaneden Kafeye: Bir Tiiketim Mekani1 Olarak Kafeler

Kahvehane kelime olarak kahve ve hane kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir.
Dolayisiyla Tiirkce bir kelime olup kahve icilen yer anlamina gelen bir yeri ifade ederek

gelenegin izlerini tasimaktadir. Kafe ise icecek olan ‘cafe’nin Tiirkcede yaygin
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kullanimiyla dilimize yerlesmistir. Isim olarak bir icecegin adim temsil etse de
kaliplagarak bir mekan\yer olarak ifade edilmektedir. Sadece isimlerine bakarak bile
toplumda yasanan aliskanliklarin, dilin, kiiltiiriin degisiminin mekana ve mekan ismine
sirayet ettigini sOyleyebiliriz. Kahvehanenin isminde, fiziki 6zelliginde hem de oray1
kullanan kesimde yasanan degisim ve bu degisimin altinda yatan nedenler merak konusu

olmus ve sosyoloji literatiiriinde de bu konu toplumsal degisim boyutunda irdelenmistir.

Kahvehane kamuya acik parasini veren herkesin girebilecegi, istedigi insanla oturup
oturamayacagi tercihine sahip, kapitalist iliskilerin gecerli oldugu mekan ve ticari bir
isletmedir. (Emiroglu, 2000, s.193). ilk zamanlarda kahvehaneler, kahve satilan yerler
olarak kurulmusken kisa zaman igerisinde giindelik hayatin tecriibe edildigi bir tiikketim

mekani haline gelmistir (Acar ve digerleri, 2019, 5.136).

Kahvehaneler; iletisimin en etkili bir sekilde kullanildigi, aydin insanlarin bir araya
geldigi, toplumsal sorunlarin tartigildigi, siyasi, edebi ve sanat ile ilgili baz1 fikirlerin
olusumuna zemin hazirlayan kiiltiir mekanlar1 olarak da tanimlanmaktadir (Ulusoy, 2011,
s.161). Kahvehanelerin ¢ok boyutlu ve katmanli islevleri mevcuttur. Bos zaman
degerlendirme, din, siyaset, ekonomi, kiiltiir ve iletisim gibi pek ¢ok kurum tizerinden de
islevini gergeklestirmistir. Bu baglamda kahvehaneler bos zaman degerlendirirken ayni
zamanda siyasi ve giincel konularin tartisildigi, paylasildigi, kiiltiirel aligverisin
saglandig1 ve toplumlar arasinda iletisimin saglandigi mekanlardir. Bunun yaninda
folklorun aktarimi, iretilmesi ve yeniden {iretimi ve simgesel degis tokusun

gerceklesmesini saglayan mekanlar olmuslardir (Sami, 2010, s.160).

Kahvehaneler, kahvenin satildig1 mekanlar olarak var olsa da zaman igerisinde giindelik
hayatin idame edildigi, sosyal, kiiltiirel, siyasi ve dini vb. konularin konusuldugu
mekanlara  donlsmiislerdir. Yukaridaki ifadelerden hareketle kahvehanelerin
miidavimleri bellidir. Genelde erkeklik iizerine insa edilmektedir. Kiiltiirin aktarilmasi
ve yeniden lretilmesinin yaninda birlestiren, dayanismay1 saglayan bir yapr 6zelligi

tasimaktadir.

Kamusal mekan olarak insa edilen kafelerin atas1 kahvehanelerdir. Kahvehanelerde her
ne kadar toplumsal cinsiyet baglaminda erkeklik iizerine insa edilse de kafeler tiim
cinsiyet kaliplarim1 kapsamaktadir. Kahvehanelerden kafelere doniisiimde yapisal

degisimler goriilmektedir. 1980’11 yillar sonrasinda kent yapisinda alt ve orta sinifin ugrak
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yeri haline gelen kahvehaneler, kafelerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte islevini yitirmeye
baslamistir. Kahvehanelerin yerini, seckin kitlelere hitap eden ve daha denetimli
tasarimlara sahip olan kafeler ve restoranlar almistir. Tiiketim toplumunun baskin olmasi,
toplumsal cinsiyet kaliplarina bakisin degisimi ve smifsal gegislerin giiclenmesi bu
degisimi beraberinde getirmistir. Toplumsal degisim mekani, mekanda yasanan degisim

de insan1 degistirmektedir (Seving, 2013, s.1006-1012).

Tiirkiye’de de oOzellikle son yillarda kahve kiiltiirli ve kahve mekéanlarinda énemli bir
degisim oldugu goézlemlenmektedir. Geleneksel kahvehane ve kiraathaneler yerlerini
kentlerin en seckin caddelerinde, aligveris merkezlerinde ve kose baslarindaki yerel ve

uluslararasi kahvecilere birakmaktadir (Akargay, 2012, 5.196).

Kafeler, kahvehanelerden mimari tasarim agisindan farklidir. Kahvehanenin alisilagelmis
mekansal tasariminda gorsellik sinirli iken, kafelerin tasarim kaygist ve goriiniisii daha
bicimseldir. Bu nedenle kafeler toplumsallik insasina mekan tasarimiyla baglamaktadir.
Tarihsel ve kiiresel bellekte kahvehaneler daha salas insa edilirken, kafeler sehrin giizel,
gbzde ve manzarali mekanlarinda insa edildigi goriilmektedir. Kahvehaneler islevsel

olarak insa edilirken kafeler de zevk ve begeni dikkate alinmaktadir (Sami, 2010, s.160).

Kafeler, kisilerin zaman gecirmek i¢in bir araya geldigi, sosyal medya ve paylasim
ortamlarinda benzer simifsal karsilagmalarin, sosyallesmenin gerceklestigi, smifsal
kimliklerin yeniden hatirlandig1, gosterildigi, tikketim odakli bir anlam diinyasina sahip
olan mekanlara doniismiislerdir. Kafeler kisilerin tek basma gittigi ve sadece kahve
tilkketilen mekanlar olmaktan ¢ikmis, farkli kahve tiirleri ve kahvenin yam sira farkh
icecek ve yiyeceklerin bir arada tiiketildigi yerler haline gelmistir (Akargay, 2012, s.186).
Geleneksel toplumda yer alan kapali yapt olan kahvehaneler sohbet mekani iken
kafelerde birey olarak toplumsallasma miimkiindiir. Kentte hizmet sektoriin gelisimi,
modern Orgiitlenme agisindan mekéani degistiren ve giincelleyen bir etkiye sahip oldugu

goriilmektedir (Seving, 2013, s.1011).

Kafelerin en 6nemli islevi tiikketim mekani olmalaridir. Clinkii orada bireyler, yeme-igme,
eglence ve dinlencenin yaninda aidiyet iiretimi, kimlik insasi, statii ve prestij elde ederler.
Dolayisiyla bu mekanlar ayn1 zamanda bir sembolik sistemdir. Kafeler tiiketim mekani
oldugu gibi, kendileri de tiiketim nesnesi haline gelmislerdir. Bu mekanlarin simgesel

degeri, ¢iinkii kent mekanlarimin simgesel degeri, onlari, temsil ettiklerini tliketme
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egiliminde olan tiiketiciler i¢in bir tiiketim nesnesi haline getirir (Lefebvre, 1991, s.352-
359). Kent orgiitlenmesinde kiiltiirel unsurlarin birlesiminden meydana gelen kafeler,
kentte toplumsalligin iiretilmesinde etkilidirler. Giindelik yasamin odaginda bulunan
kafeler, sosyal alg1 ve pratiklerin bi¢imlenmesinde ve iiretilmesini saglamaktadirlar.
Mekansal islevlerinin disinda tasidiklari simgesel ve gostergesel kodlar ile kentin yeniden
tretiminde degisim ve donisimde de merkezi rol oynamaktadirlar. Kafeler,
kahvehanelerde oldugu gibi bos zaman degerlendirme bigimlerine gore sekillenmektedir.
Kafedeki bu kendine 6zel yapilasma, belirli bir ilgi alani, tema ve sohbet zemini
gerektirmektedir. Toplumsallasma ve bireylesme siireglerinin gecirildigi bu mekanlarda
giindelik yasam konusulurken insanlar mekanlar1 bigimlendirir, mekanlarda insanlar

bigimlendirmektedir (Seving, 2013, s.1008-1011).

Mekéana gitmek, tiriinleri tiiketmekten 6te mekanin tiiketilmesini icerir hale gelmistir.
Nitekim “toplumsal gdsterimde siniflar arasi tabakalagmayi belirgin bir sekilde ortaya
cikaran kafeler; kendilerine 6zgii bir miisteri gorilinlisli yaratirken, smiflar arasi statii
ayrimini da beraberinde getirmistir” (Sami, 2010, s.170). Urry’nin de soyledigi gibi
mekan, tiiketilen bir meta haline gelmistir. Yeni tiiketim mekanlar1 olan kafeler,

kahvehanelerin devami niteligi tasimaktadir (Urry, 1995).

Birey gittigi kafede kendisini oraya ait hissetmekte dolayisiyla kafe ve insan arasinda bir
etkilesim yasanmaktadir. Bu etkilesim fiziksel aktiviteden ziyade kafenin kiiltiirel
dokusu, goriiniisii ve kimlik referansindan dolay1 olmaktadir. Birey de bu nedenle kimlik
ve aidiyet baglarmi giiclendiren ve kendisine referans olarak gorlinmesini saglayan
kafeleri se¢mektedir. Bu nedenle giindelik iliskilerin yasandigi ve aidiyetin siirekli
uretildigi kent mekan: igerisinde kafeler sosyolojik ac¢idan incelenmesi gereken bir

olgudur (Alptekin, 2011, s.85).

Insanin sosyallesme ihtiyaci ve bunu gerceklestirme yollar1 insanligmn var olusundan bu
yana incelenen bir konu olmustur. Kamusal ve kirsal alanda pazar yeri ve caminin
yaninda kahvehaneler sosyallesme agisindan en 6nemli mekanlardan biri haline gelmistir.
Osmanli zamaninda sik¢a kullanilan kahvehaneler, ataerkil diisiince yapis1 ve
Islamiyet’in etkisiyle sadece erkeklerin gitti§i mekan olmustur. Dini, siyasi ve giincel
konularin konusuldugu bu mekén, toplumsal degisim, toplumsal cinsiyet ayrimi,

kapitalist sistem vb. etkilerle kafelere doniismiistiir. Artik kafelere sadece erkekler
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gitmemektedir. Kamusal alanda kafeler, kentin goriinen yerlerinde, fiziksel 6zelliklerinin
yaninda bireye verece@i prestij Ve gosterge ile sekillenmektedir. Kafeler tipki
kahvehaneler gibi bos zamami degerlendirme  sekillerine gore  kendini
bi¢cimlendirmektedir. Birey de bos zamanii degerlendirme bigimine gore bu kafeleri
tercih etmektedir. Birey kendini gittigi kafeye ait hissetmekte dolayisiyla kafe ile birey
arasinda etkilesim olmaktadir. Kafelerin en 6nemi islevlerinden biri de tiikketim mekanlari
olmalaridir. Bunun yaninda bireylere itibar, aidiyet saglamasi nedeniyle kendileri de bir

tiikketim nesnesi haline gelmistir.
2.4.1. Universite Gengligi ve Kafe

Toplumsal hayat igerisinde bireyin yasami; bebeklik, ¢cocukluk, genglik, yetiskinlik ve
yashlik donemlerinden gegmektedir. Insan hayatinda, bireyin temel kisilik 6zelliklerinin
one ciktig1 fiziksel, psikolojik ve sosyal agidan en biiyiik degisimlerin yasandigi, gelecek
hayatiyla ilgili 6nemli kararlar alip uyguladigi, sosyo-psikolojik olarak hassasiyetin en
yiiksek seviyede oldugu zaman araligi genglik donemidir diyebiliriz. Genglik donemi
geng bireyin i¢cinde bulundugu olgusal bir stireci ifade etmektedir. Bu baslik altinda geng
kelimesi aciklanarak genclik ve Z kusag1 tanimlamalari iizerinden {iniversite gencliginin

ozellikleri anlatilmaya ¢aligilacaktir.

Genglik donemi UNESCO tarafindan 15-25 yas araliginda belirlenirken, Birlesmis
Milletler Orgiitii (BM) 12-24 yas araligin1 dngormektedir. Genglik bir alt kiiltiir olarak,
kendine 6zgii yasama tarzi, diisiinme yapisi, dili kullanma ve iletisim kurma bi¢imi olan

bir dénem olarak ifade edilmektedir.

Genglik doneminin alt basliklarindan bir1 olan iiniversite gengligi, genel genclik
kiiltiiriinden bagimsiz olarak farkli, kendine 6zgii bir kiiltiir olusturmaktadir. Universite
gengligi kendine Ozgili bir giyim, eglence vb. alanlarda genel genglik kiiltiiriinden
farklilagmaktadir. Universite gengliginin iginde bulundugu bu dénem, bireyin 18 yasinda
tiniversiteye girmesiyle baslayip lisansiistii egitimlerle sonlanan akademik olarak
bireylerin kendilerini besleyip gelistirdikleri ve meslek hayatina kendilerini hazirladiklar

bir donemi kapsamaktadir.

Gilintimiizde tiniversite gengligi kusaklar baglaminda degerlendirildiginde, 2000 sonrasi
doganlar “Z Kusagi’nda yer almaktadir. Bu ¢alismada, se¢ilen hedef kitlenin gencler

olmast Z Kusagi lizerinde analiz yapilmasinda belirleyici olmustur. Kusak, “yaklasik
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olarak ayni yillarda dogmus, ayni ¢cagin sartlarini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari
ve kaderleri paylasmis, benzer ddevlerle yiikiimlii olmus kisilerin toplulugu” olarak

tanimlanmaktadir (TDK).

Z Kusagi; teknoloji ile dogup bilyiiyen ve bilgiye c¢ok ¢abuk ulasan olarak
degerlendirilmektedir. Bu kusagin dikkatsiz, hiz tutkunu, bagimsiz, 6zgiiveni yiiksek,
yalniz, sabirsiz, tatminsiz, giiven arayan, zevkine diiskiin, internette bol vakit gegiren,
geleneklere bagli olmayan ve ige doniik gibi gesitli 6zellikler barindirdigi da ifade
edilmektedir. Dolayisiyla bu kusagin tiiketim egilimleri de diger kusaklarla onemli
farkliliklar icermektedir. Bu kitle igerisinde kalite arayan, yenilik ve degisimden zevk
alan, farkl: kiiltiirleri arastiran, plansiz ve anlik satin alan, marka bagliligi ve sadakati
diisiik, hobileri olan ve bu hobilerden kazang elde etmek isteyen, ¢ok hizli tiikketen, sekil
ve sembollere bagli, rol model arayan, interneti yogun kullanan, gibi ¢ok sayida tiiketim
egilimi bulunmaktadir (Altuntug, 2012, s.203-212). Z kusagt: Norm tanimayan, daima
gelecegi diislinen, bes ekrani bir anda kullanabilen (TV, tablet, telefon, bilgisayar vb.),
kendine giivenen, kolay uyum saglayabilen, yaratici, tatminsiz, isbirlik¢i, agir1 bireysel ve
yalniz, teknolojinin tam ortasina dogan, bilgisayar kitaba tercih eden ve diger kusaklara

nazaran bagkalariyla iletisim becerisi zayif olan bir kusaktir (Caligskan, 2020, s.21-25).

Tiiketim ¢aginda gencligin roller ve beklentilerle donatilmasi onlar1 bir tiiketici olarak
konumlandirmistir. Dolayisiyla tiiketim toplumsal iligkilere, insanin anlam diinyasina,
toplumsal iligkilere ve sosyal hayatin i¢inde bireyin kendini konumlandirma bi¢imine

yansimaktadir (Aydemir, 2007, s.274).

Universite dgrencilerinin yani gengclerin tiiketime yodnelmeleri; dolayisiyla alisveris
merkezleri, kafeler ve diger toplumsal mekanlara yonelimi zaman igerisinde onlarin
zaman gecirme bicimleri, aligkanliklari, tiikettikleri iirlinler ve zevkleri bakimindan
birbirlerine benzedikleri gercegini gdstermektedir. Birbirine benzeyen yasam stilleri ve
aligkanliklar1 neticesinde kentte toplumsal mekan dokusunda da benzerlige yol

acmaktadir (Sentiirk, 2016, 5.99).

Farkli kiiltiir, etnik koken ve sosyo-ekonomik yapiya sahip olan Ogrencilerin egitim
hayatlar siiresince ders dis1 bos zamanlarinin ¢ogunu gegirdikleri mekanlar icerisinde
kafeler, onlarin sosyal ve kiiltiirel etkinliklerini gerceklestirdikleri yerlerdir. Bu yerler,

sosyal etkilesimi saglamasi ve sosyallesmeye olanak saglayan mekanlar oldugundan
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oldukc¢a 6nemlidir. Ciinkii iniversite 6grencileri bu yerler sayesinde kendi yas grubu olan
bireylerle, kentle ve kentlilerle sosyallesme ve kaynasma olanagi saglamaktadir (Ergevik

ve Onal, 2011, s5.151- 152).

Universite 6grencilerinin toplumsal mekanlarla kurmus olduklar1 etkilesimlerin yani
onlar1 mekana ve baglayan ve ondan uzaklagtiran etmenlerin bilinmesi, insan-mekan

iligkisi ve etkilesiminin belirlenmesine de 151k tutmaktadir (Oyman, 2018, s.158).

Tirkiye’de genclik {izerine yapilan ¢caligmalarda donemsel olarak degisen ilgilerle birlikte
farkli konular ele alinmistir. Arastirmalarda genel olarak gencligin sorunlari, kusak
catigmasi, gencligin egitimi, genglik kiiltiirli, genglik ve kimlik incelenirken son
donemlerde geng issizligi, gengligin gelecek kaygisi, gengligin internet, sosyal medya ile

iliskisi ve genglik alt kiiltiirleri 6ne ¢ikan bagliklardir. (Yaman, 2013: 8).

Insan hayatinda fiziksel, sosyal ve psikolojik anlamda degisim ve déniisiimlerin yasandig
donem genglik donemi olarak ifade edilmektedir. Kisilik ve karakter ozelliklerinin
sekillendigi ve yerlestigi bu donemde alinan kararlar neticesinde de 6nem tagimaktadir.
Bu nedenle gen¢ ve gencglik calismalari 6nem arz etmektedir. Kusaklar agisindan
bakildiginda giiniimiiz genleri Z kusagi olarak adlandirilmaktadir ve Z kusaginin yasam
sekli, sosyallesme vb. alanlarinda tiikketiminin etkisi oldugu yukaridaki agiklamalarda da
ifade edilmistir. Dolayisiyla aragtirmada amaclanan tiniversite gencliginin kafe tercih
etme nedenlerinde “ tiikketim”  kavramimi  irdelemek, onlarm  davraniglarini

anlamlandirmada bizlere 151k tutacagi diisliniilmektedir.
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3. YONTEM

Gengligin bos zamanlarini1 degerlendirmek tizere tercih ettigi kafeler, geng bireylerin kim
oldugunu, ne yaptiklar1 hakkinda ip uglar1 vermektedir. Kafeler, kamusal alanda herkese
acik olan fakat ekonomik gelir ve statiiye gore tercih noktasinda bazi engellere takilabilen
mekanlara donlismiistiir. Glinlimiizde gencler sanal mekanlarda ¢okg¢a zaman gecirip
kendilerine sanal bir kimlik ve diinya insa etseler de hala kafelerde 6nemli bir miktarda
zaman gecirdikleri, kendi deyimleri ile buralara “takildiklari” ve bu kafelerde
sosyallesmeye katildiklart gbézden kagirilmamalidir. Bu nedenle genglerin vakit

gecirdikleri kafelerdeki varliklari arastirilmasi gereken bir konu olmustur.

Tiirkiye’de kafe incelemeleri, kahvehane kiiltiirii ile karsilastirma yapabilmek i¢in bu
arastirmalara dahil edilmis, salt olarak kafelerin sosyolojik boyutuyla incelenmesi yakin
zamanda ortaya ¢ikmistir. Bu ¢alismanin 6zgiin olarak amaci, kamusal alanda yer alan
kafelerin mekan tiikketimi baglaminda sosyolojik olarak ele alinmasi, {niversite
gencliginin kafelere ne anlam atfettigi ve tercihlerinde hangi etmenlerin etkili oldugunu

arastirmaktir.

Arastirmada mekan tiikketimi baglaminda kafeler, Konya’nin Karatay, Selguklu ve Meram
ilgcelerinde yer alan ii¢ iiniversitede 6grenim goren yiiksekogrenim genclerinin kafeleri
nasil tamimladiklari, kafeleri tercih etme nedenleri tiikketim kavrami iizerinden
incelenmigtir. Nitekim genglerin bos zaman etkinliklerinde en fazla ilgi gosterdikleri
yerlerden biri olan kafeler; tiikketim tercihleri lizerinden bireylerin kendilerini tanimlama
kapsaminda sosyolojik bir incelemeyi miimkiin kilmaktadir. Dolayisiyla yapilan
calismada genclerin kafeye hangi anlami yiikledikleri, kafeleri tercih etme nedenlerini
anlamak ve mekan tliketimi kavrami iizerinden konuyu sekillendirmek i¢in iiniversite

Ogrencilerine ¢esitli sorular sorulmustur.

Temel sorunsal; bos zaman degerlendirme etkinliklerinin tiiketim ideolojisi ile birlikte
dontisiimiinlin Universite Ogrencilerinin eylemlerini sekillendirmesi iizerindeki roliinii
aragtirmaktir. Bu baglamda mekéan olan kafenin; kimlik, statii, imaj ve sosyal iliski
konular1 arasindaki iligki ile mekan olan kafenin tiiketim kiiltliriinii yeniden iiretmesi

hususundaki roliinii ortaya koymak amaglanmaktadir.
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Orneklem grubuna, arastirmacinin olusturdugu yari-yapilandirilmis goriisme soru formu
kullanilarak goriismeler gerceklestirilmistir. Goriisme sorulart ile elde edilen veriler
coziimlemeleri yapilarak veriler belirli temalara ayrilmis ve goriismeden elde edilen

veriler derinlemesine yorumlanmistir.

Sosyal bilimlerde nicel ve nitel arastirma olmak iizere iki temel arastirma yOntemi
bulunmaktadir. Nicel aragtirmalar sayisal verilere ve istatistiki bilgilere dayandigindan
daha giivenilir goriilse de nitel arastirma bireylere daha fazla s6z hakki tanimasi nedeniyle
daha derinlemesine analizlerin yapilmasin1 saglamaktadir. Derinlemesine goriisme
yapilan uzun siireli sohbet ortamlarinda gerceklesen miilakatlar, goriismecilerle daha

giivenli bir ortam ve sorularda esneklik saglamaktadir. (Yildirim & Simsek, 2013: 45).

Nitel arastirma yontemlerinden biri olan derinlemesine goriisme, goriisiilen kisinin-
kigilerin disiince, goriis ve deneyimleriyle ilgili derinlemesine bilgi toplanmak
istendiginde kullanilan bir goriisme teknigidir. Derinlemesine goériismelerde az sayida
insanla goriisiilerek cok detayli bilgi elde edilmeye calisilmaktadir. Arastirmacinin
burada amaci, goriisiilen kisi ne sdylemek istiyorsa bunu sdyleyebilecegi rahat bir ortam
saglamaktir. Arastirma konusuna iligin biitiin ayrintilara ve boyutlara iligkin bilgilerin
goriisme stirecinde elde edip edilmemesi, goriismenin derinligini yansitir (Kiimbetoglu,

2005, 81).

Dolayisiyla Tniversite 0Ogrencilerinin kafe tercihlerinde etkili olan nedenler
inceleneceginden derinlemesine goriigme yapilarak verilerin ¢oziimlenmesinde betimsel

analizin yapilmas1 uygun goriilmiistiir.

Yapilan goriismeler yiiz ylize ger¢eklesmis olup her goriismeci ile tiniversite kampiisiinde
gorlisiilmiistiir. Bir nitel arastirma 6zelligi tasiyan bu arastirmanin zorluklarindan birisi
tiim {liniversite 0grencilerine ulasilamamasidir. Diger bir zorluk ise ¢alismanin pandemi
donemine denk gelmesi nedeniyle goriismelerin aksamasi, ertelenmesi, 6grencilerin yiiz
ylize goriismeye olumlu bakmamasi ve kafelerin pandemi nedeniyle kapali olmasindan
dolay1 kafe icerisinde goriismelerin gerceklestirilememesidir. Bunun yaninda bazi
goriismeciler, kendileri ile goriisme yapilmasii giiven problemi 6n yargisi ile red-
etmistir. Gorligiilen 75 0Ogrenci, goOriisme esnasinda ses kaydi yapilmasina izin
vermemistir. Bu durum goriismecilerde giiven problemi oldugu tespitine neden olmustur.

Bu nedenle goriisme esnasinda demografik olarak yas, cinsiyet ve egitim durumu
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sorulmustur. Bunun disinda higbir 6zel bilgi (isim, adres, telefon numarasi, mail vb.)

alinmayacag1 goriisme baslangicinda belirtilmistir.
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4. BULGULAR

4.1. Demografik Bilgiler

Universite 6grencileri olan ¢alisma grubumuzun demografik dzellikleri, serbest zaman
tiiketimini nasil degerlendirdikleri, kafelere gitme sebepleri gibi unsurlarin incelendigi

arastirmanin bu boliimiinde, elde edilen bulgulara yer verilmistir

Aragtirmada bos zaman etkinliklerinde kafeleri kullanan iiniversite 6grencileri evren
olarak belirlenmis, Konya ili Karatay, Selcuklu ve Meram ilcelerinde yer alan iig
tiniversitede 6grenim goren 6grencilerden kartopu yontemiyle segilen 75 kisi 6rneklem

olarak belirlenmistir.

Orneklem grubunda 45 kiz &grenci, 30 erkek ogrenci bulunmaktadir. Gériisme

neticesinde, liniversite 6grencilerinin 18-28 yas ortalamasina sahip oldugu gortilmiistiir.

Tablo 1: Orneklem Demografik Ozellikleri

Yas Ogrenci Sayisi ‘
18-24 31 |
25-28 44 |

Universite 6grencilerinin aile gelir durumunu sordugumuzda, ekonomik gelirlerin asgari
ticret ve lizerinde oldugunu gormekteyiz. Ailenin sosyo-ekonomik kosullari, tiniversite
ogrencilerinin harcamalar1 ve eylemleri {izerinde etkili olmaktadir. Dolayisiyla maddi
kosullar, tiniversite 6grencilerinin bos zaman etkinliklerine katilim1 noktasinda da 6nemli

etmenlerden birisidir.

Universite dgrencilerinin ailesinden almis oldugu hargliklar1 veya dgrencinin ¢alisma
durumu sosyo-ekonomik etkinlikler iizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle 6grencilere

ailesinden harglik alip-almadig1 ya da herhangi bir iste ¢alisip-calismadig1 sorulmustur.

Tablo 2: Gegiminizi ailenizden aldiginiz harglik ile mi karsiliyorsunuz?

Harc¢hk Durumu Ogrenci Sayisi
Evet 59
Hayir 16
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Tablo 3: Herhangi bir iste ¢alistyor musunuz?

Calisma Durumu Ogrenci Sayisi
Evet 18
Hayir 57

Yukarida sorulan sorular neticesinde, 6grencilerin ¢cogunlugu gecimini ailesinden almis
oldugu hargliklarla karsilamaktadir. Dolayisiyla bu durum 6grencilerin sosyo-ekonomik
sartlarinda aileye bagimli oldugunu gostermektedir. Ogrencilerin az bir kismi ise
ailesinden harglik almadigini séyleyerek bu soruya ‘Hayir’ cevabini vermistir. Bu cevabi
verenler ise herhangi bir iste ¢alisan ve kazancini kendisi saglayan 6grencilerdir. Hem

harglik alan hem de herhangi bir iste ¢aligsan iki 6grenci mevcuttur.

Tablo 4: Kendinize ait kredi kartiniz var m1?

Kredi Karti Kullanimi Ogrenci Sayisi
Var 47
Yok 28

Ogrencilere yoneltilen kredi kart1 varligi sorusunda ¢ogunlugun kendine ait kredi kartinin
oldugu goriilmektedir. Ogrenciler ailelerinden harglik almakta ayni zamanda kendilerine
ait kredi kartlarin1 da kullanmaktadirlar. Tiiketim kiltiiriiniin 6nemi aktorlerinden biri
olan geng kesim, de8isen ve gelisen tiikketim etkinliklerine ayak uydurmaya ¢alismaktadir.
Bireyin i¢inde bulundugu sosyo-kiiltiirel ortam ve ekonomik kosullar tiiketim eylemini
etkilemektedir. Universite dgrencilerinin ikamet ettigi yerlesim yerleri soruldugunda
bliyiik cogunlugu biiyiiksehir cevabin1 vermistir. Dolayisiyla biiyiiksehrin tliketim
aliskanliklari, toplumsal yapisi, sosyo-Kkiiltiirel 6zellikleri ve tiiketim mekanlar1 bireyin

tikketim aliskanliklarini etkilemektedir.

Tablo 5: Hangi yerlesim yerinde ikamet ediyorsunuz?

Yerlesim Yeri Ogrenci Sayisi
Koy 1
Kasaba 1
Sehir 10
Biiyiiksehir 63
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4.2. Giindelik Hayatta Bir Zaman Dilimi: Bos Zaman

Giinliik hayatta hep bir kosusturma igerisinde Olan insanoglu, giin igerisinde bir an olsun
dinlenip soluklanmak ister. Yogun ¢alisma temposu igerisinde kendisine ve bagkalarina
vakit ayiramayan birey i¢in bos zaman, genellikle mesai saatleri sonralar1 ya da okul ¢ikisi
olmustur. Dolayisiyla siire¢ igerisinde bos zaman, giinliik hayatin 6nemli bir pargasi
haline gelmistir. Kapitalizmin de etkisiyle bos zaman degerlendirme etkinlikleri ve
eylemlerinin etkisiyle yeni tiiketim mecralar1 ortaya ¢cikmistir. Bu mekanlar igerisinde
kafe, giindelik hayatta en ¢ok tiniversite gengligi tarafindan kullanilan mekanlardan biri

haline gelmistir.

Tablo 6: Bos zamanlarinizi nasil degerlendirirsiniz?

Bos Zaman Degerlendirme Ogrenci Sayisi
Spor Yapma 3
Doga Yiirlyiisii 2
Ders Caligma 1
Eglenme 15
Gezme 8
Kafeye Gitme 16
Alig-veris Yapma 15
Internet (Sosyal Medya) Kullanma 3
Kitap Okuma 2
Sohbet Etme 10

Universite dgrencilerinin vermis oldugu cevaplara iliskin olarak, bos zamanlarini kafeye
gitme, eglenme, alig-veris yapma ve sohbet etme seklinde degerlendirdikleri goriilmiistiir.
Bunlarin yaninda gezme, spor yapma, doga yiirliylisii, kitap okuma verile cevaplar
arasindadir. Dolayisiyla Z kusagi icin bos zaman degerlendirme etkinlikleri, onlarin
glinliik hayatin kosusturmasi, c¢alisma hayati ve derslerden bir kagis an1 oldugunu
sOyleyebiliriz. Z kusagi bos zamanlarini farkli alanlarda degerlendirse de ¢ogunluk

kafede vakit gecirmeyi tercih etmektedir.

Universite 6grencilerin bos zaman etkinliklerini tercih etme nedenleri soruldugunda
cevap olarak “kafa dagitma, eglenme ve sohbet etme ihtiyacindan” oldugu ifade

edilmistir. Dolayisiyla 6grencilerin bos zamanlarini dinlenmeden ¢ok eglenmeye ayirdini
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sOyleyebiliriz. Tiiketim toplumunun yansimalar1 olan tiiketme eylemleri 6grencilerin
vermis oldugu cevaplarda da kendini gostermektedir. Tiikketim aginin i¢ine dogan Z
kusag1 vermis oldugu cevaplardan hareketle bos zamanlarini tiikketim temelli faaliyetlere

ayirmaktadir.

Tablo 7: Bos zaman etkinliklerini tercih etme sebebiniz nelerdir?

Bos Zaman Etkinliklerini Tercih Etme Nedeni Ogrenci Sayisi
Dinlenme 11
Kafa Dagitma 27
Eglenme 25
Sohbet etme 12

4.3. Bos zamani degerlendirmede bir mekan: Kafe

Universite 6grencilerinin giindelik hayatlarinda zamanlarinin &nemli bir kismin
gecirdikleri kafeler, onlarin sosyal yasantilari, duygu ve diisiinceleri hakkinda bizlere
ipucu vermektedir. Genglerin hangi kafeyi tercih ettikleri, kafelerde ne kadar vakit
gecirdikleri ve kimlerle gittikleri bu kapsamda ele alinmistir. Genglerin kafelere
yiikledikleri anlamlar ve islevleri anlama noktasinda ¢esitli sorular sorularak veriler elde

edilmeye ¢aligilmistir.
4.3.1. Kafelere gitme amac1

Kafe, sosyallesmenin gergeklestigi mekanlardan biridir ve sohbet temelli bir yer olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumda yasanan degisimlerin kafenin anlam ve igeriginde
degisiklik gosterip gostermedigini anlamak acisindan goriismecilere kafelere gitme

amaclari1 sorulmustur.

Tablo 8: Kafeye gitme amaciniz nedir?

Kafelere Gitme Amaci Ogrenci Sayisi ‘
Sohbet 20 |
Yeme-igme 0 ‘
Arkadaslarla vakit ge¢irme 19 ‘
Kafa dagitma 21 ‘
Eglenme 15 ‘

42



Kafelerin temel islevlerinden biri olan “yeme-igme”, {niversite Ogrencilerinin
cevaplarinda yer almamistir. Bu da kafenin goriiniirde bir seyler yeme-igme yeri oldugu
ancak gercekte bu anlami yiizeysel olarak igermekte oldugu goriilmiistiir. Cevaplarin
yogunlastig1 ‘arkadaslarla vakit ge¢irme’, ‘sohbet’, ‘eglence’ ve ‘kafa dagitma’ basliklar
genclerin kafeleri hangi amagla kullandigi hakkinda ipuclart vermektedir. Verilen
cevaplarda sohbet temel amaci olusturmaktadir ve kafe “arkadaslarla sohbet etme”
kelimesi ile anlatilmaktadir. Universite 6grencilerinin sohbete bu sekilde 5nem vermeleri,
kafede arkadaslar1 ile yapilan sohbetin kendilerinin kafa dagitmasi yani bir mola olarak
gordiiklerini gdstermektedir. Verilen cevaplarda ¢cogunlukla arkadaslarla sohbet etmek
yer almakta ancak, (Subat-Agustos 2020 tarihi araliginda) yapilan gozlemlerde genglerin
sohbet esnasinda telefonlarin1 ellerinden diisiirmedigi gozlenmis bu durum gencler

arasinda sosyal medya ve telefon kullanimi1 bagimliginin oldugunu goéstermektedir.
4.3.2. Kafeye gidilme saati

Universite 6grencilerinin kafeye gitmeyi tercih ettigi saatler ders bitiminde giiniin ileri
saatlerini belirtmekte, azinlikta olarak ders saatleri aras1 uzun ise giindiiz vakitlerinde 6gle
arastm degerlendirmek igin kullanmaktadirlar. Ogrenciler ders programlarinin bitisi olan
aksam saatlerinde kafeye gitmeyi tercih etmektedirler. Bunun yaninda ailesinden ayri
olarak egitim goren 0grenciler, giris ve ¢ikis saatlerinin kontrol edilmemesi nedeniyle

kafeye gidis saatini aksam saatlerine 6telemektedir.

(Erkek, 21, 22) “Kafeye genelde ders ¢ikislarindan sonra yani aksam gideriz. Dersler
genelde 5-6 arasi bitiyor biz de ders bitiminden hemen sonra arkadaslarla bulusup

gidiyoruz.”

(Kadin, 12, 23) “Aksam gitmeyi tercih ederim. Ciinkii hem ders bitmis oluyor hem de
arkadaglarla vakit gegirirken rahat oluyoruz. Sabah hem dersler var hem de ailemden

uzakta oldugum icin aksam gitmeyi tercih ediyoruz.”

(Kadin, 32, 20) “Okuldayken 6gle aralari uzun oluyor bazen, bazen de iki ders arasi uzun

oluyor o zaman gidiyoruz kafeye.”
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Tablo 9: Kafeye hangi saatlerde gitmeyi tercih edersiniz?

Kafeye Gidilme Saati Ogrenci Sayisi
12.00-14.00 aras1 (0gle arasi) 2
16.00'dan sonra 6
18.00'dan sonra 31
20.00'dan sonra 36

4.3.3. Kafede Gegirilen Zaman

Aragtirmada elde edilen bulgula gore; Universite 6grencilerinin cevaplarinda en fazla
haftada 3 giin olarak belirtilmistir, bunun yaninda katilimcilarin kafeye hangi siklikta
gittiklerine iligkin soruya verdikleri cevaplar incelendiginde ‘Haftanin her giinii’ kafeye
gittigini sdyleyen {iniversite dgrencileri de bulunmaktadir. Universite grencilerinin
tiniversite kamplisli icerisinde fazladan vakitlerini gecirebilecekleri alanlarinin
olmasi/olmamas1 ve il disindan okumak icin gelen 6grencilerin harglik yetistirememe
durumu/sosyo-ekonomik kosullar kafelere gitme tercihinde etkili olmaktadir. Universite
ogrencilerinin bir¢ogu kafede gecirdikleri zamani bir kafa dagitma an1 yani mola zamani

olarak gormekte bazilari ise eglence olarak gormektedir.

Tablo 10: Kafelere ne siklikla gidersiniz?

Kafeye Gitme Sikhg1 Ogrenci Sayisi
Haftanin her giinii )
Haftada 3 giin 52
Haftada 2 giin 8

4.3.4. Gidilen kafeyi tercih etme sebebi

Universite dgrencilerinin verdigi cevaplar incelendiginde “kaliteli yer” anlayis: genglerin
onem verdigi bir 6zellik olmustur. Dikkat ¢ceken bir diger durum da ¢ogunlugun verdigi
cevaplarda fiyatin tercihte belirleyici olma durumu kaliteden sonra gelmektedir.
Ogrenciler igin kalite fiyattan sonra gelmektedir. Bu cevaplar1 veren dgrencilerin sosyo-

ekonomik durumlari incelendiginde aileden aldiklar1 har¢liklarin yaninda kendilerine ait
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kredi kartlarinin oldugu ve ailenin gelir dagilimin 3.000 TL ve iizeri oldugu goriilmiistiir.
Dolayisiyla sosyo-ekonomik durumun kafe tercihinde onemli bir etken oldugu
sOylenebilir. Bunun yaninda kafenin konumu (merkezi ve herkes tarafindan bilinen ve
gidilen) 6nemli bir unsur oldugu belirtilmistir. Buna ek olarak kaliteli sosyal ortamin

bulunmasi yani kendilerini rahat hissedecekleri bir yer olmasi1 6nem arz etmektedir.
“Prestiji etkiliyor, reklami olan yabanci kafeler etkiliyor.” (Erkek 1, 24)

“Sosyo-kiiltiirel olarak yeterli oldugunu diistindiigiimiiz kafeler tercihimizi etkiler.”

(Erkek 2, 24)
“Sigara i¢ebilecegim kafeler etkiler.” (Kadin 5, 22)

(Erkek, 23, 22) “Rahat edebilecegim, rahat konusabilecegim kaliteli kafeleri tercih

ederim.”

(Kadin, 5, 19) “Genelde goriintiisii ve konumu giizel, temiz ve rahat kafeleri tercih
ederim. Ciinkii kaliteli kafe beni rahat hissettiriyor. Kendimi orada farkli hissediyorum.

)

Konsepti giizel kafeler de dikkatimi ¢eker.’

Tablo 11: Gittiginiz kafeyi tercih etme sebebiniz nedir?

Kafeyi Tercih Etme Sebebi Ogrenci Sayisi ‘
Kafenin Kaliteli Olmas1 (Mekénsal) 18 ‘
Prestij Saglamasi 15 ‘

Konumu 13 ‘

Kaliteli Sosyal Ortam 11 ‘

Fiyat 12 |

Kafenin isminin yabanci olmasi ‘
Sigara i¢ilebilecek uygun ortami saglamasi ‘
Internet olmasi ‘

Verilen cevaplardan hareketle, 6grencilerin tercihinde onlara prestij sagladig: diisiiniilen
kafeler etkili olmaktadir. Bunun yaninda yabanci kafe isimleri onlar1 farkli bir mekanda
oldugu hissi uyandirarak digerlerinden farkli ve prestijli hissetmesini saglamaktadir.

Ogrenciler kafe tercihlerini farkli degerler iizerinden yapmaktadirlar. Kimisi tasarim ve
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konforun 6n planda oldugunu séylerken kimi kafe isminin tercihte belirleyici oldugunu
ifade etmistir. Diger bir ifade de “sigara igme” durumunun kafe tercihinde etkili oldugu
belirtilmistir. Dolayisiyla gengler, evlerinde aradigi rahathigi kafeden beklemekte
dolayisiyla kafeyle aidiyet kurmak istemektedirler.

4.3.5. Universite Ogrencilerinin Kafelerden Beklentileri

Arastirmada ogrencilere kafelerde olmasmi istedikleri o6zelliklerin neler oldugu

soruldugunda; nezih, ferah ve kaliteli olmasi cevabini vermislerdir.

Ogrencilerden biri (Erkek 6, 23) “Sigaray: rahat icmek icin daha genis ve camli alanlarin

olmasini isterdim.”

Bunun disinda (Kadin 25, 23) “Giiniimiiz yasam sartlarinda artik klasik algidan ¢ikmuis

menii olarak da mekadn olarak da farkli bir bakis agist sunmasini beklerim.” demistir.

“Gittigim kafede koltuklarin rahat olmasini ve giiler yiizlii hizmet beklerim.” (Erkek 30,
24)

“Kafeye gelen insanlarin belli basli olmasini isterim, elini kolunu saglayan herkesin
gelmesi  beni giivenlik agisindan rahatsiz eder. O yiizden kafeden beklentim

giivenligimizin saglanmasidwr.” (Kadin 31, 22)

Tablo 12: Gittiginiz kafeden ne tiir beklentiniz vardir?

Kafeden Beklentiler Ogrenci Sayisi |

Nezih 15 |

Ferah 11 \

Kaliteli 13 |

Giivenli 6 ‘

Konforlu ve giiler yiizlii hizmet 12 ‘
Sigara i¢ilebilecek uygun ortami saglamasi 4 ‘
Farkl tat ve tasarim (mekan-iiriin) 14 ‘

Dolayisiyla menii ve mekan tasariminda yenilikler talep edilmekte, yerelin ve giincelin
disina ¢ikilmasi istenmektedir. Mekan tiikketimini goriintir kilmakta, kafenin siirekli
kendini yenilemesi ve taleplere karsilik vermesi beklenmektedir. Kafeye gelen kisiler

tizerinden beklentinin olmasi, kamuya agik olan kafede bireyin dislayici ve 6tekilestiren
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bir tutum sergiledigini gostermektedir. Kafeler kamuya agik herkesin gidebilecegi yerler
iken se¢ilmis insanlarin kafeye gidebilecegi ve digerlerini otekilestirme durumu
bulunmaktadir. Verilen ifadelerden “giivenlik” konusu olduk¢a dikkat ¢cekmektedir. Son
donemlerde yasanan siddet olaylar1 neticesinde Ozellikle kiz 6grenciler tercih ettikleri
kafeleri belli insanlarin gelmesi ve giivenliklerinin saglanmasini istemektedir. Bu durum,

toplum igerisinde kamusal alanda giiven probleminin yasandigini géstermektedir.
4.3.6. Kafelerin Bireye Katkis1

Aragtirmada katilimcilar birbirinden farkli cevap verse de ¢gogunlukta olan cevap aidiyet

ve prestij saglamasi olmustur.

(Kadin 45, 23) “Gitmis oldugumuz kafeler kendimizi iyi hissettigimiz yerler oldugu igin
kendimizi oraya ait hissedebiliyoruz”,

(Erkek 6, 24) “Tercih ettigimiz kafeler bi yerde bizi temsil eder yani tercih ettigimiz kafe

’

bize bu anlamda bi ayrimcilik saglar.’

Diger bir goriismeci ise “Gitmis oldugumuz kafelerde konum paylasimi ya da fotograf
paylasimi yaptigimiz zaman sosyal medyadan arkadashk istekleri gelebiliyor bize bazen

taminmishk saglyor” demistir.

“Basta kafelerin degil sohbetin bize bir sey kattigim diisiinsem de dolayli olarak
gittigimiz kafelere belli bash insanlar geliyor yani biz seckin kafelere gidiyoruz orda da
sohbet kaliteli oluyor haliyle bu nedenle dolayli olarak kafeler bize bu kimligi sagliyor
diyebilirim.” (Kadin 13, 22)

Tablo 13: Gittiginiz kafelerin size neler kattigini1 diisiiniiyorsunuz?

Kafelerin Bireye Katkisi Ogrenci Sayisi ‘
Aidiyet Duygusu 18 \
Prestij 15 \
Tanmmislik 11 ‘
Kimlik 15 |
Ayricalik 16 ‘

Ogrenciler giindelik hayatlarinda gitmis olduklar: kafelerin, onlara bir aitlik duygusu ve
ayricalik kattigini ifade etmektedirler. Genglerin gittigi kafeler iizerinden bir statii

aktarimi yaptigin1 diisiinmesi, tiiketim toplumunun imajlar tiiketimi kavramina atifta
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bulunmaktadir. Ogrencilerin yukaridaki ifadelerinden hareketle, kafeye ve kafenin ismine
sembolik anlamlar yiiklenerek onlar1 ayricalikli konuma getirdigi sdylenebilir.
Dolayisiyla 0Ogrenciler gitmis olduklar1 kafeler {izerinden yeni bir kimlik

kazanmaktadirlar.
4.3.7. Kafe se¢imi bireyi tanimlar mi1?

Arastirmada goriismecilerin gittikleri kafelerin kendileri i¢in 6nemli oldugu ve

kendilerine uygun kafelere gittikleri gozlemlenmistir.

Gortsmeci (erkek 18, 21) “gittigim kafe beni tanimlar, kendime yakisan yerlere giderim

ve disardan goriindiigiinde bana hitap eden kafelere giderim” demistir.

Dolayisiyla bu ifade ile gidilen kafelerin sosyal ve sembolik sermaye ile iliskisi

bulunmaktadir.

Gorismeci (Kadin 21, 24) “i¢inde bulundugum kafe benim icin énemlidir ve orda

oldugum stirece beni tanimlar” demistir.

(Erkek 1, 24) “Pahali olan kafeye gittigimizde insanlara bizi farkl gosterdigi icin kafenin

bizi tammladigim diistiniiyorum.”

Verilen cevaplardan hareketle gengler gittikleri kafeler ile disariya kendilerini gosterme
egilimi icindedirler. Ogrenciler tercih ettikleri kafelerin, iceride oldugu siirece kendilerini
tanimladiklarini ifade etmektedir. Gengler kendi kiiltiirel 6zellikleri ile kafeyi eslestirmek
istemektedirler. Kafe tercihleri herhangi bir kafe degildir, bilin¢li olarak kafeleri tercih
etmektedirler. Gosteri toplumunun dinamiklerinden olan “gériinme” kafe tercihinde etkili
olmaktadir. Ciinkii gengler disaridan goriindiigiinde onlar1 tanimlayabilen, onlara bir imaj
ve prestij saglayan kafelerde olmak istemektedirler. “Digerlerine kars:1 farkli gosterme”
ifadesinde G6grenciye, “Nasil farkli? Sorusu yoneltildiginde “zengin” yanitt alinmistir.
Dolayisiyla 6grencinin olmak istedigi sosyal sinif ve statii atlama ¢abasi ile kafeyi tercih

ettigini ve kafenin birey tizerinde bir kimlik insa ettigini sdyleyebiliriz.

Tablo 14: Gittiginiz kafeler sizi tanimlar m1?

Kafe Tercihinin Bireyi Tanimlamasi Ogrenci Sayisi ‘
Tanimlar 75 ‘
Tanimlamaz 0 ‘
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4.3.8. Kiiltiirel simge olabilen kafe

Kafenin bireyin Kkiiltiirel 6zelliklerini yansitma noktasinda g¢ogunluk, yansittigini
sOylemistir. Kiiltiirel sembol konusunda verilen cevaplar kafenin bireyi tanimlamasi ile

paralellik gostermektedir.

(Kadin 37, 23) “Ben farkli mekanlar: ve farkl tatlart seviyorum. Bu nedenle kafe
tercihlerini bu istegime gore yapiyorum. Bu nedenle kafe tercihim benim kiiltiirel

yasamim hakkinda bilgi verebilir” demistir.

Universite dgrencileri igin bireyin tanimlanmasi kiiltiirel seviye ile dogru orantilidir.
Gidilen kafenin sembol oldugunu ve bireyin kiiltiirel 6zelligini yansittigini ifade

etmektedirler.

(Kadn 18, 24) “Tamamen diyemeyiz fakat her kafenin belli bir standarti var gibi geliyor.
Sanki bir kafenin miisterisi belliymig gibi”” demistir.

Kiiltiirel seviyenin birbirine yakin olmasi benzer kafelerin tercih edilmesi olarak ifade
edilmektedir. Aayn1 kafeyi tercih edenler benzer 6zellik tasidigin1 dolayisiyla kiiltiirel
benzerligin meydana geldigi anlasilmaktadir. Kafedeki profil ile kafenin kiiltiirel altyapisi

0zdeslestirilip kafenin kiiltiirel bir simge oldugu ifade edilmektedir.

Gidilen kafenin belli bir kiiltlirel simge yarattigini ve bireyler kendilerine uygun kiiltiirel
simgeye gore tercih ettigini gostermektedir. Dolayisiyla; kafede yer alan goriinti ile
kiiltiirel altyap1 6zdestirilip, kafeler buna gore kiiltiirel simge olarak benimsenmektedir.

Gengler kafelere kiiltiirel sermayelerini yansitmalari izerinden deger vermektedir.

Tablo 15: Gidilen kafe bireyin kiiltiirel 6zelliklerini yansitir m1?

Kafenin Kiiltiirel Ozelligi Yansitmasi Ogrenci Sayisi ‘
Yansitir 69 ‘

Kismen Yansitir

Yansitmaz 1

Bagka bir gorlismeci de;

“Kafelerin kiiltiirel 6zelliklerini yansitmaz. Ciinkii kafeler toplumda herkese aciktir, her
kesimden her tiirden insan gelmektedir. Her insamn kiiltiir ozellikleri farklidir o yiizden

yansitamaz” demistir. Dolayisiyla kafelerin kamuya agik oldugunu, oraya gelecek olan
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kisilerin tam anlamiyla belirlenemeyecegini bu nedenle kiiltiirel simge olarak ifade

edilmeyecegini belirtmistir.

Ozetle ¢ogunluk gidilen kafenin kiiltiirel simge oldugunu ve bireyi tanimladigini ifade

ederek kafenin bu sekilde kimlik aktaricis1 oldugunu séyleyebiliriz.
4.3.9. Ogrencilerin smirl1 biitgesi olmasina ragmen pahali kafeleri tercih etmesi

Arastirmada pandemi donemi Oncesinde yapilan gézlem sirasinda bazi pahali kafelerin
gengler tarafindan yogun bir sekilde kullanimina sahit olunmustur. Bu nedenle

goriismecilere bu soru yoneltilmistir.
(Erkek 29, 22) “Gosteris icin gidiyorlar, kendilerini zengin gostermek igin”

(Erkek 1, 24) “Kendilerini olduklarindan farkl gostermek igin. Ciinkii aile baskisi var

tizerinde. Aile hayatlari farkl. Hayalindeki yagam tarzinin o oldugunu géstermek igin”

“(Kadin Kiz 11, 24) “Bazi insanlara gore kafeye gitmek statii belirtiyor ¢iinkii. En azindan
Konya gibi bir sehirde aktivitelerin daha sinirlt oldugu bir yerde yasiyorsaniz. Halbuki

kahve veya kii¢iik meniilerin oldugu ve 2 belki 3 katinda satildigi mekanlar.”
“Prestij kazanmak istedikleri i¢in olabilir.” (Kadmn 3, 23)

“Prestij arayis1 ve konfor” cevabini cogunlukla vermislerdir. Verilen cevaplarda genglerin

pahali kafelere farkl degerler yiikledikleri gortilmiistiir.

Diger taraftan pahali kafelere gitmenin olumlu yoniinii dile getiren ogrenciler de

bulunmaktadir.

“(Kadm, 23) pahalr kafeler iicret olarak pahali olsa da sundugu konfor agisindan rahat
hissettirmektedir. Genelde segkin kimselerin tercih ettigi bu kafelerde kendimi rahat

hissediyorum” demistir.

Bu goriisteki 6grenciler pahali kafelerin rahatlikla ilgili oldugunu ileri stirmiislerdir.
Pahali olan yerler iyi olan yerler anlamin1 karsilamakta bunun yaninda digerlerini diglama
durumu da gostermektedir. Segkin kisilerin gelmesi digerlerinin gelmedigi anlamina
gelmektedir dolayisiyla dislama durumu bulunmaktadir. Kamusal alanda bu sebeple
mekansal ayrismada sembol olan liiks kafeler tercih edilmekte ve bu durum kafe ve

digerleri arasindaki ayirimi gdsteren sembolik bir deger haline gelmektedir.
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Gortigmelerde elde edilen verilerde kafelerin yasam tarzlarinin yeniden olusturabilecegi,
olmak istedigi sosyal sinifin igerisinde kendisini gostermek istemesi vurgulanmaktadir.
Mekam tliketerek kademe atlama ve gosteris toplumunun bireylerin olmayan yeni
kimlikler iiretmesi miimkiin olmaktadir. Bu durumu kendilerini kandirma olarak

gormekte, 6grenciye bu durumun zarar verdigini belirtmektedirler.

Tablo 16: Ogrencilerin sinirl biitgesi olmasina ragmen sizce gengler neden pahali

kafeleri tercih etmektedir?

"Pahali" Kafe Tercih Etme Sebebi Ogrenci Sayisi ‘
Prestij 17 ‘

Ayricalik 14 ‘

Kaliteli Olmas: 15 |

Sosyal Iliskilerin Kaliteli Olmas1 12 ‘
Konfor 17 ‘

Sonug olarak, goriismecilerin belirttikleri 1s181nda pahali olan kafeler kendini kanitlama,
gosteris ve sinifsal olarak kademe atlama olarak goriilmektedir. Kafelerin esitlik¢i ve tiim
kamuya a¢ik olma durumu, degisen toplum yapisiyla degisiklige ugramis kafeler yeni
kimliklerin olusturulmasi i¢in tiikketilen mekan haline gelmis mekansal ayrima da neden

oldugu i¢in sembolik sermayeye doniigsmiistiir.

Kafeler, iirlin ve hizmetlerin sunuldugu, dinlenme ve eglence mekanlari olmanin 6tesinde
sosyal kimlik olusturabilen, sosyal statiiyii belirleyip onu aktaran bir yap1 haline gelmistir.
Kafe ve insan arasinda karsilikli bir iletisim ve etkilesim oldugu goriilmektedir. Birey
kafeyi kafe de bireyi etkilemektedir. Gengler, istekleri, diisiinceleri ve kiiltiirleri, duygu
ve disiinceleriyle bir kafeyi tercih etmekte ve kafenin ona sundugu degerleri
tilketmektedir. Mekan olarak kafeler, genc¢lerin duygu ve diisiinleri degisen toplum
yapisina gore kendini degistirmekte ve yenilemektedir. Dolayisiyla yapilan goriismeler
151ginda tiniversite genglerinin ¢ogunlugu bos zamanlarinda kafeye gitmeyi tercih
etmekte, kafelerin iirettigi sosyal sembolik sermayeyi tiiketmekte dolayisiyla mekan
tilketimini gerceklestirmis olmaktadir. Genglerin tercih ettigi kafeler onlarin sosyal

statiisiinii belirledigi goriistimiiz veriler 1s181inda desteklenmistir.
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4.3.10. Kafeye giderken dis goriinimiin degismesi

Goriismecilerin dis goriiniimiin gidilen kafeye gore degismesi ¢ogunluk gdstermektedir.
Gengler gidilen kafenin niteligine gore dis goriinlimiine dikkat etmektedir. Burada
tiiketim toplumun gosterge ve gosteris kavramlarina atif yapilmaktadir. Bireyin toplumda
gorlinme istegi gidilen kafeye gore dig goriinimiin de degismesi gerektigini
gostermektedir.

(Erkek 2, 24) “Degisir, bir ¢ay ocagina gittigimizde esofmanla gidiyoruz. Insanlarin
garipseyecegi ortam olacagindan dolayr degisiyor. Toplum baskist var ciinkii. Yerli
verinde olmast gerekiyor. Esofmanin diz yapmasi problem oluyor”.

(Erkek 1, 24) “Illaki yerine gore degisivor. Fotograf cekinip atiyoruz ¢iinkii ivi gériinmek
lazim. Her yerde her sey giyilmiyor yerine gore giyinmek lazim”.

Bagka bir gorlismeci ise “evden nasil ¢ikti isem kafeye de oyle giderim, baskalarinin

benim hakkimda ne diigiindiigii ¢cok da onemli degil” demistir.

Tablo 17: Kafelere giderken dis goriintigiiniiz (kiyafet, aksesuar vb.) tercih ettiginiz

kafenin niteligine gore degisir mi?

Dis Goriiniisiin Degismesi Ogrenci Sayisi ‘
Degisir 71 |
Degismez 4 ‘

Dolayisiyla ¢gogunluk olarak dis goriiniim gidilen kafeye gore degisiklik gosterirken bazi
ogrenciler i¢in gdriinme ve begenilme onemli olmamaktadir. Burada kafeye atfedilen
deger, dig goriinlim ile paralellik tasimaktadir. Dolayisiyla burada goriinme ve gosterme
onem arz etmektedir. Gidilen kafede fotograf cekilmesi ve bunun sosyal medyada
paylasimi ile hem mekanin gosterimi hem genclerin kendilerini gdstermesi ifade

edilmektedir. Begenilme ve goriinme gencler i¢in 6nemlidir.
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4.4. Sosyal medya kullanimi

Kafe tercihinde 6nemli bir etken de internet kullanimidir. Goriismeciler internetin olmast
tercih noktasinda etkili oldugunu sdylemislerdir. Bunun yani sira pandemi dncesi yapilan
kafe gozlemlerinde genglerin telefonlar1 aktif olarak kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu
nedenle kafede telefon kullanimi ve kafe ile sosyal medya paylasimlari arasindaki

iliskinin sorgulanmasi gerektigi ihtiyact dogmustur.

Tablo 2: Bir sosyal medya hesabiniz var mi1? Var ise hangisi/hangileri?

Sosyal Medya Hesaplar1 (Twetter, Instagram, Facebook) | Ogrenci Sayisi l
Ugten Fazla Sosyal Medya Hesabi 39 ‘

Ugten Az Sosyal Medya Hesab1 34 ‘

Sosyal Medya Hesab1 Olmayan 2 ‘

Sorulan sorulara gore oOgrencilerin ¢ogunun birden fazla sosyal medya hesaplar
bulunmaktadir (facebook, instagram, twetter, vd.). Gorlismeciler sosyal medya
hesaplarin aktif olarak kullanmakta ve en az 2-3 saat sosyal medya hesaplarinda vakit
gecirmektedirler. Dolayisiyla kafe olarak mekan tiiketilirken ayn1 zamanda sosyal medya
mekaninda da bireyler bulunmaktadir. Aktif olarak sosyal medya kullanilsa da geleneksel
olarak kafe de mekan olarak kullanimima devam edilmekte oldugu goriilmiistiir. Sosyal

medya sayesinde bireyler ayn1 anda farkli mekéanlarda bulunmaktadirlar.

Tablo 3: Sosyal medyay1 hangi siklikla kullanirsiniz?

Sosyal Medya Kullanim (Siire) Ogrenci Sayisi
2 saatten az 10

2-4 saat 62

4 saatten fazla 3

Tablo 20: Sosyal medyay: aktif kullanir misiniz?

Kafede Sosyal Medya Kullanimi Ogrenci Sayisi ‘

Aktif Kullanim

73

Pasif

2
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4.4.1. Sosyal Medya Paylasim Igerigi

Sosyal medya paylasimi igerikleri sorusunda; genelde kendi fotograflarini paylastiklart,
bunun yaninda gittikleri kafeleri konum olarak paylastiklar1 ve kafe tasarimini da
paylastiklarini soylemislerdir. Buradan hareketle bireyin toplumda goriiniir olma istegi
kafe iizerinden insa edilmektedir. Birey sosyal medya iirerindeki sanal kimlikleri
tizerinden kafe paylasimlarini yaparak gosteri yapmakta, dolayisiyla sosyal medya
tizerinden de mekan tiikketimini gerceklestirmektedir. Ayni1 zamanda kafenin konumunu
paylasarak kullanilan uygulamalar sayesinde ayni ortamda yeni arkadasliklar da

edinebilmektedir.

Tablo 21: Gittiginiz kafeleri sosyal medya hesaplarindan paylagir misiniz?

Gidilen Kafenin Sosyal Medyada Paylasimi Ogrenci Sayisi

Paylagirim 69

Paylagmam 6

(Kadmn, 13, 21) “Gittigim kafeyi ve kafede arkadaslarla c¢ekindigimiz fotografi
paylasirim. Kafenin giizel sunumlart varsa onlart da paylasirim. Paylasirken kafenin

ismini de etiket yaparim tabii.”

(Kadin, 29, 24) “Kafe ézel bir tasarim igeriyosa yani degisik bir temasi varsa paylasirim.

Genelde giizel yerlere gittigim icin kafeyi ve tatlarini da paylagirim.”

(Kadin, 21, 18) “Kafeyi genelde konum olarak paylasiyorum sadece igini degil
sunumlarini ve konumunu yazarak ismiyle paylasiyorum. Ciinkii insanlar merak ediyor
fotograf koydugum zaman. Ayni zamanda ayni kafede oldugumuz kisilerle de tanigma

imkdani bulunuyor.”

Burada kafenin sosyal iletisimi ve sosyallesmeyi sagladigini ayn1 zamanda sosyal medya
tizerinden kimlik aktariminin gergeklestigini soyleyebiliriz. Gengler bulunduklari
konumlar1 paylagarak o mekan iizerinden kendilerini tanimlamakta ayni zamanda
kullanilan uygulamalar ile ayni mekanda yer alan farkli kisiler ile tanigma imkam
yakalamaktadirlar. Bu nedenle kafenin hem reelde hem de sanal ortamda sosyallesmeyi

sagladigini ifade edebiliriz.

54



Diger taraftan kafede sosyal medya kullanimina kars1 ¢ikan goriismeciler az da olsa yer

almaktadir.
Tablo 22: Sosyal medyada ne tiir paylasimlar yaparsiniz?
Sosyal Medya icerik Paylasimi Ogrenci Sayisi
Fotograf paylagimi 26
Konum bilgisi paylasimi 24
Begenilen yerlerin paylagimi 18
Haber paylagimi &)
Siyasi igerik paylagimi

(Kadin 27, 24) “Kafede arkadaslarimla sohbet etmeye gidiyorsam telefonun kullanilmasi
saygisizlik gibi geliyor bana, ¢iinkii konusmayacaksak birbirimize vakit ayirmayacaksak

neden kafede oturalim ki demistir.

Bu ifadeye gore sosyal medya kullanimi, kafenin sosyallesme ortami olmasin1 bir bakima
bu manada gecersiz kilmaktadir. Bireyler sohbet etme, sosyallesme amaciyla gittikleri
kafelerde telefon ve internetin kullanilmasiyla bireysellesmekte ve sosyallesme
gerceklesmemektedir. Ancak kamusal alanda bir bulusma ve tanigsma yeri olan kafe
sosyallesmenin devam ettigi aynt zamanda sanal ortamda da kullanilan uygulamalar

neticesinde sanal sosyallesmeye de zemin hazirladigi sdylenebilir.

4.4.2 Sosyal Medya Paylasimlarinin Bireye Katkis1

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin bireylere goriinme sagladigi begenilme arzusunu
karsiladigini ifade etmek miimkiindiir. Ogrenciler paylasimlari neticesinde arkadas
edindiklerini, taninirligin arttigin1 ve bu sayede sosyallestiklerini ifade etmektedirler.
Toplumsal hayatta yasanan sosyallesmenin sanal ortama tasidigini sdyleyebiliriz.
Tiiketim toplumunda bireyin goriinme arzusu sosyal medya araciligiyla yerine

getirilmektedir.
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Tablo 4: Sosyal medyada yaptiginiz paylagimlarin size neler kattigini diisiiniiyorsunuz?

Sosyal Medya Paylasimlarinin Katkisi Ogrenci Sayisi
Bilgilendirme / Bilgilenme 9

Tanmirhik 15

Sayginlik 12

Begenilme 18
Sosyallesme 11

Arkadas Edinme 10

4.5. Sosyal iletisim

Gortismecilere kafelere kim ya da kimlerle gitmeyi tercih edersiniz? sorusu soruldugunda
cogunlugun verdigi cevap arkadaslarla olmustur. Bunun yaninda aile bireyleriyle giderim
diyen sayis1 ¢ok azinliktadir. Genglerin kafelerde kendi arkadaslar1 ve ortak arkadasliklar
ile sosyal iletisime ge¢mektedirler. Arkadaslariyla bos zamani degerlendirme kendi

tabirleriyle kafa dagitma ile giinliik hayat kosturmacasina bir mola vermektedirler.

(Kadin 16, 24) “Sevdigim, eglendigim giizel sohbetler ettigim kisilerle gitmeyi tercih
ederim” demistir.
(Kadin, 9, 20) “Arkadaslarimla giderim, zaten evdekilerle hep beraberiz. Arkadaslarimla

eglenip vakit gecirmeyi seviyorum ayni zamanda okulda ya da evde konusamadigimiz

konulart orada konusabiliyoruz daha samimi bir ortam oluyor genelde”

Tablo 24: Kafeye kim/kimlerle gitmeyi tercih edersiniz?

Kafede Sosyal Baglar Ogrenci Sayisi
Arkadasg 46
Aile Bireyleri 10
Erkek-kiz arkadas 19

Genglerin aile bireyleri ve arkadaslar1 ile konusabildikleri konular farklilik
gostermektedir. Arkadaslari ile konustuklari konuyu aile bireyleri ile konugamadiklarim

belirtmektedirler. Genellikle 6zel hayatlarindan, derslerden ve giincel konularin
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konusulmas: ile sosyal iletisimi gerceklestirmektedirler. Bu sayede kafenin arkadaslar

arasindaki yakinlig1 daha da artirdigindan s6z edebiliriz.

Tablo 25: Kafelerde arkadaslarimizla ne tiir konulardan konusursunuz?

Kafede Konusulan Konu Ogrenci Sayisi Cinsiyet
Ozel Hayat 13 E-K |
Dersler 11 E-K ‘
Giincel Konular 10 E-K ‘
Siyasi ve Ekonomik Konular 5 E ‘
Gelecek Kaygisi 7 E-K ‘
issizlik 7 E |
Alig-veris 6 K ‘
Egitim 7 E-K |
Ticari ve Mesleki Konular 3 E ‘
Spor 6 E ‘

(Kadin 43, 21) “Kisi ve zaman gore farklilik gosteren konular olur. Genel olarak okul,

giinliik hayatla ilgili seyler, arkadaglarimiz, is hayati ve aile” demistir.

(Erkek 1, 24) “Siyasi ekonomi, gelecek kaygisi, egitim sorunlari, ticaret ve mesleki

sorunlar konusuruz. Bu konulardan sonra genelde muhabbet spora doner”.

Konusulan konularin mekana ve gidilen arkadasa gore degistigini sdyleyebiliriz. Erkekler
kizlara gore siyaset, ticaret ve spor konularini daha ¢ok konusmakta iken kiz 6grenciler
giinliik, mesleki, is kaygisi alig-veris konularin1 daha fazla konustuklar1 gézlemlenmistir.
Buradan hareketle genclerin is kaygist yasadiklar1 ve bu konu iizerinde diistindiiklerini
sOyleyebiliriz. Alig-veris konusu ise kiz 6grencilerin daha fazla ilgilendikleri bir konu
oldugu gozlenmis, dolayisiyla tiiketimin hem mekan da hem sanalda hem de sosyallesme

de aktif oldugu sdylenebilir.

Gengler okulda derslerden dolay1 konusamadiklar1 konular1 kafelerde konusabilmektedir.
Bireyler kafede arkadaslariyla farkli konulardan konusabilmekte dolayisiyla ortak bir dil
Olusturmaktadir. Ortak yanlar bulunarak sosyal iletisim giiclendirilmektedir. Buradan

hareketle kafenin var olan arkadasliklar i¢in iletisimi gili¢lendirdigini sdyleyebiliriz.
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Tablo 26: Kafeye birlikte gideceginiz arkadasiniz, kafe tercihinizi etkiler mi?

Kafe Tercihinin Bireye Gore Degisimi Ogrenci Sayisi ‘
Degisir 72 |

Degismez 3 ‘

Erkek- Kiz Arkadas (Degisir) 24 ‘

Kiz- Kiz Arkadas (Degisir) 28 ‘
Erkek- Erkek Arkadas ( Degisir) 20 |

Aragtirmada katilimcilarin hemcinsleri ile farkli, kiz arkadaslar ile farkli hatta giinliik
goriistiikleri arkadaslari ile uzun siiredir gériismedikleri arkadaslar ile kafe tercihlerinin

degistigi gozlemlenmistir.

(Erkek 2, 24) “Erkek arkadasimla gidip oturdugumuz hatta mag izleyebildigimiz kafeye

kiz arkadasimi gétiirmem, onu daha sakin ve giizel biyere gotiiriiriim”.

Bagka bir 6grenci ise (Kadin 27, 24) “Her giin goriistiigiim arkadasimla gittigimiz

kafeyle, uzun zamandir gériismedigimiz arkadasimla gidecegim kafe farkhidir” demistir.

Dolayistyla tiim 6grenciler icin kafeler hemcinsleriyle, kiz-erkek arkadaslariyla ve uzak-

yakin arkadaglik iligkisi ile tercih noktasinda degisiklik gostermektedir.
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5. SONUC

Bu aragtirma kamusal alanda yer alan kafeleri “mekan tiiketimi” baglaminda sosyolojik
olarak ele almakta, kafelerin temel islevi olan yeme i¢me, dinlenme gibi olan temel
islevlerinin tiiketim ideolojisi ile birlikte doniisiimiinde {iniversite Ogrencilerinin

eylemlerini bi¢imlendirmesindeki roliinii arastirmaktadir.

Bu arastirma toplumsal alanda yer alan kafeleri, mekan tiiketimi, giindelik hayatta bos
zaman ve sosyal iletisim kavramlar1 iizerinde insa etmistir. Mekanlarin zamanin sartlarina
gore anlaminda ve islevinde degisimlerin yasandigi, genclerin kafeleri toplumda
goriinmek i¢in kullandiklari, tercih ettikleri kafelere gore tanimlandigi bunun yaninda

internetin kafelerdeki sosyal iletisimi nasil etkiledigini incelemeye ¢aligmaktadir.

Mekan kullanimi konusunda gengler tarafindan oldukca fazla tercih edilen kafeler; bu
yerleri hangi islevde kullandiklar1 ve o yere hangi anlami atfettiklerini anlamamizi
saglamaktadir. Tiiketimim mekan {izerinden gerg¢eklesmesi ve kafe {izerinde

yansimasinin arastirilmasi amacglanmistir.

Arastirmada bos zaman degerlendirme etkinliklerinde kafeleri kullanan {iniversite
Ogrencileri evren olarak belirlenmis, Konya ili Karatay, Selguklu ve Meram ilgelerinde
yer alan ii¢ liniversitede 6grenim goren dgrencilerden kartopu yontemiyle segilen 45 kiz,
30 erkek toplam 75 kisilik Orneklem grubuna, aragtirmacinin olusturdugu yari-
yapilandirilmis goriisme soru formu kullanilarak goriismeler gergeklestirilmistir.
Goriligsme sorular ile elde edilen veriler ¢oziimlemeleri yapilarak veriler belirli bagliklara

ayrilmig ve goriismeden elde edilen veriler derinlemesine yorumlanmastir.

Tirkiye’de genclik iizerine yapilan calismalarda farkli konular ele alinmistir. Genglik
sorunlari, kusak catismalari, genclik ve siyaset, issizlik konulari iizerinde durulmaktadir.

Giincel olarak genclik-internet ve sosyal medya iliskisi ele alinmaktadir.

Genglik, bos zaman ve tiikketim konula1 ekseninde yapilan ¢alismalarda; Kiziltepe (2016),
calismasinda liniversite 6grencileri ve kafeleri sosyal sembolik sermaye iliskisi igerisinde
“liglincii yerler” kavrami iizerinden iliski kurulmustur. Yapilan ¢alisma genclik ve mekan
sosyolojisi ¢ergevesinde alana “liciincii yerler” kavrami ile katki saglamaktadir. Sosyal
ve sembolik sermaye kavrami gercevesinde yapilan arastirmada genglerin mekéani
kiltiirel yap1 ve sermayeleri ¢ercevesinde tercih ettiklerini belirtmistir. Ercan (2021),

calismasinda Z kusaginin bos zaman degerlendirme pratiklerini diinya gorisleri
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(dindar/sekiiler) kavramlar1 {izerinden karsilastirmali olarak tartigarak, Z kusagi
mensuplarinin giindelik hayatlarinda bos zamanlarini nasil degerlendirdiklerini anlamaya
calismaktadir. Bos zaman igerisinde en ¢ok zaman gegirdikleri kisiler ve mekanlar, sosyal
medya ve interneti kullanim amaglari, diinya goriislerinin bos zaman degerlendirmelerine
etkisi, dinledikleri miizik tarzlari, sivil toplum kuruluslarinin faaliyetlerine katilma ya da
katilmama nedenleri gibi konular ac¢isindan sosyal gercekligi ortaya koymak
amaclanmaktadir. Varlik (2021) ise iiniversite Ogrencilerinin tiiketim davraniglarinda
sosyal medya sitelerinin etkisi tartisilmaktadir. Arastirma, lniversite 0grencilerinin
kullanmakta olduklar1 sosyal medya paylasim siteleri ile 6grencilerin tiiketim davranislari
arasindaki iligkiyi arastirmaktadir. Yokus (2021), tiketim kiiltiiriiniin kusaklararasi
farklilasmasi Konya ili yerelinde karsilastirmali olarak tartigilmaktadir. Degisen iiretim
ve tiiketim iligkilerinin Konya’da yasamini siirdiiren farkli kusaklara mensup bireylerin
tiiketim aliskanliklarinda ve sosyal yasantilarinda ne gibi farklilagmalar oldugunun tespit

edildigi bir ¢caligma ortaya konulmustur.

Gegmisten glinlimiize insanoglu, giindelik hayatta kalan bos vaktini degerlendirmek icin
cesitli etkinlik ve eylemlerde bulunmustur. Bos zaman ifadesi, genel olarak insanlarin
mesai saatlerinin diginda kalan, dinlendigi, eglendigi ve sosyallestigi bir zaman dilimini
ifade etmektedir. Gegmisten giliniimiize de bos zamani degerlendirme etkinlikleri degisen
kosullara gore doniisiime ugramistir. Internetin varligi, popiiler kiiltiir, sosyal medya
kullanim1 gibi etkenlerle giiniimiizde bos zaman faaliyetleri de diger bir¢ok alan gibi
degisime ugramistir. Bos zaman etkinlikleri genellikle bir mekan c¢ercevesinde
gerceklestiginden, bos zaman etkinlikleri ve mekéan iligkisi de bu degisimden
etkilenmistir. Son zamanlarda ise bir eglenme ve yeme-igme yeri olan kafeler, popiiler
bir mekan haline gelmistir. Gengler tarafindan aktif olarak kullanilan kafeler, toplumsal

hayattan etkilenen ve toplumsal hayattan etkilenen bir konuma gelmistir.

Gilintimiizde kafeler birincil islevi olan yeme-igme ve dinlenme gibi islevlerinin yaninda
bireyin sosyallesmesini de saglayan mekanlardir. Ayrica kafeler, sosyal statiiyli aktaran
mekanlar haline gelmislerdir. Dolayisiyla giiniimiizde kafeler ve bireyler arasinda bir
iletisim ve etkilesim s6z konusu olmustur. Bireyler kendi duygu, diislince ve
davraniglarina gore kafe tercihi yapmakta ve kafelerin ona sundugu degerleri

tiketmektedir. Kafenin sundugu sosyal ortam, tasarim ve iriinler de bireyin dikkatini
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cekmektedir. Buradan hareketle mekan bireylerden etkilenmekte ve onun degisen

diinyasina ayak uydurmaktadir diyebiliriz.

Kafeler, kamusal alanin bir mekéan1 olup herkese kapisi agik olsa da marka ve modernlik
imgesiyle tiiketim kiiltiiriiniin merkezinde yer alan mekéanlar olmaktadir. Bu nedenle
kafeler, kamusal alanin yeni simgesel gosterge mekanlar1 olmustur. Gidilen kafede
tiretilen kimliklerle, mekanin tiikketimi gerceklesmis ve kafeler sosyal statii ayriminin

goriildiigl alanlar olmustur.

Sonug olarak, tiniversite 6grencilerinin ¢ogunlugu bos vakitlerini kafelere giderek
tiilketmektedir. Ogrenciler Kafelerde arkadaslar1 ile birlikte zaman gegirmektedirler.
Genglerin gitmis oldugu kafeler, onlara bir prestij ve ayricalik kattig1 ifade edilmekte

dolayistyla mekan olan kafenin bireye statii ve imaj atfettigi sdylenebilir.

Ogrencilerin kisith biitgelerine ragmen pahali kafeleri tercih etme nedenleri soruldugunda
prestij saglama ve kendini zengin gosterme olarak ifade edilmis dolayistyla kafelerin bir

gosteris ve statii aktariminin yapildigi yerler oldugu ifade edilmistir.

Tiiketici sisteminin islemesinde ve varligimi siirdiirmesinde tiiketim aclhigi yasayan
tilkketiciler oldukca 6nemlidir. Dolayisiyla isletmeler, kafelerin tasarimina, dekorasyonu
ve meniisiine dnem vermektedir. Cilinkii birey icin yeme i¢gmenin yaninda kafenin
tasarimi, konumu vs. 6nemlidir. Gidilen kafeler, bireylerin kimlikleri hakkinda bizlere ip

ucu vermektedir. Mekanlar bir nesne haline gelerek tiiketilen metadan farksiz olmustur.

Birey gittigi ve gidecegi mekani, bircok mekan arasindan bilingli olarak se¢mistir.
Mekandan hognut olmas1 genglerin dnceligi olmustur. Kafeler sadelik yerine gdsterinin
on planda tutuldugu mekanlar haline gelerek bireyin yasam tarzi ve kiltiirel kimligi

hakkinda ip ucu veren yerlere doniismiistiir.

Bireyler sahsi sosyal medya hesaplarinda gittigi ve gezdigi yerleri paylasarak
sosyokiiltiirel ve ekonomik olanaklarmi aktarmaktadir. Otekilerin bakisi iizerinden
kurulan  goriinim netlik kazanmakta, paylasilan gorsel imajlarla  kimlik
pekistirilmektedir. Bu sosyal goriinme ve statii aktarimi siirekli giincellenmekte ve

yenilenmektedir.

Universite dgrencileri igin 6n plan da olan yeme-icme yerleri olan kafeler, birincil

islevlerinin yaninda zaman gecirme, tiikketim odakli ve digerlerine kars1 bir imaj yaratma
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amaciyla kullanilmaktadir. Bunun sonucunda genglerin, kenti ve kentte yer alan
toplumsal mekanlar1 kullanim konusunda birbirinden belirgin olarak ayrilmadiklar

goriilmektedir.

Universite dgrencilerinin gittikleri kafelere ait yer kimligi edinmeleri, mekanin gorsel
tilketimine bagl olarak gerceklesmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin etkisiyle her seyin hizl
tiiketilmesi ile mekanlarin da tiiketim nesnesi haline getirmis zaman igerisinde bu yerler

onlar igin soyutlanmakta ya da 6nemlerini yitirmektedir.

Tiketimin toplumda deger kazanmasi ile birlikte bireyin tiikettigi kadar toplumda
degerlendirilmesine neden olmustur. Dolayisiyla bireyin tiikettigi ve satin aldig1 nesneler
onun kimliginin bir pargast haline gelmistir. Gérme ve goriilme {izerine kurulu bir sistem,
sosyal medya tarafindan siirekli olarak yeniden iiretmektedirler. Bu gérme ve goriilme
sistemi igerisinde birey bunlar1 gerceklestirdigi zaman var oldugunu kanitlamaktadir.
Birey kendi iiretim ve tiikketimini goriiniir kilarak tiikketimi beslemekte diger yandan

kendisini metalagtirarak varligin1 géstermektedir.

Giderek insanlar kendi kimliklerini kendileri olusturmaktadir. Etnik koken, din, inanig ve
ekonomik sinifa bagli olma yoluyla elde edilen kimlikler artik azalmaktadir. Kimlik

olusturma siirecinde tiiketim 6nemli bir role sahiptir.

Aragtirmada elde edilen bulgular tiniversite 6grencileri ile yapilan goriismeler neticesinde
elde edilmistir. Buradan hareketle kafeler ticari isletmeler olmalarinin yani sira bireylerin
kimliklerinin iiretildigi, bireylerin sosyal yasantilarini gosterebildigi mekanlar haline

gelmistir.

Internet ve sosyal medyanin fazlaca kullanimi bireylere sosyal mekan yaratirken, gengler
bunun yaninda hala geleneksel olarak kafelere gitmeyi tercih etmektedirler. Derslerden
arta kalan vakitlerini degerlendiren 6grencilerin ¢ogu 2-3 saatini kafelere ayirmaktadir.
Gegirilen zamandan ¢ok kafeyi neden tercih ettikleri énemli bir konudur. Ogrencilerin
verdikleri cevaplar 1s181inda ¢ogunluk sohbet amagh olarak kullanmakta, kendi tabirleri
ile kafa dagitma yeri olarak gérmekte ve giinliik hayata bir mola vermektedirler.

Dolayistyla 6grenciler i¢in nitelikli zaman ge¢irme planlanmaktadir.

Ogrencilerin kafelerden beklentileri kaliteli olmasi, uygun fiyatli ve nezih yani kaliteli
sosyal ortamin bulunmasi ve giiven vermesi on plandadir. Kisith biit¢elerine ragmen

Ogrencilerin kaliteden 6diin vermeden daha uygun hizmet alabilmeleri talep edilmektedir.
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Kisith biitgeyle pahali kafeye gidilmesini gosteris ve prestij saglama olarak dgrenciler
icin kafeler sosyal sermayenin gosterildigi mekanlar oldugu sdylenebilmektedir.
Kafelerin gilivenli olmasi1 ve seckin insanlarin geldigi kafelerin tercih edilme istegi,
genglerin gliven problemi yasadigini gostermektedir. Bu nedenle tercih ettikleri kafeler,

onlara can ve mal giivenligi saglamaktadir.

Bunlara ilave olarak genis, ferah ve sigara icilebilen kafeler talep etmektedirler.
Universite dgrencilerin internet ve sosyal medya kullanimi, genglerin gittikleri kafelerde
konum bildirerek bir etiket araci ve yabancilarla bu sayede tanisma imkani yaratmasi
noktasinda kafenin birincil islevinin yaninda sosyallesmeye de olanak sagladig
sOylenebilir. Ayni zamanda kafeye arkadaslart ile birlikte gelen bireylerin kafede internet
ve sosyal medyay1 yogun olarak kullanmasi tabiri caizse telefonu elinden diisiirmemesi

kafenin sosyallesme alani oldugu noktasinda bir handikabi beraberinde getirmektedir.

Pahal1 kafeleri konfor, nezih ve kalite olarak belirlenmesi, “belli 6zelliklere sahip olan
kaliteli insanlarin” buralara gelmesi, 6grencilerin tercihlerinde etkili olmaktadirGosteris
icin pahali kafelere giden gengler i¢in, kendini iist sinifta gérme pahali kafelere gidince
gerceklesmektedir, diisiincesine sahiptirler. Bu sebeple yiikselen gosteris toplumu,

bireylerin digerleri tarafindan onay gérmek icin kimlik iiretmeye mecbur birakmaktadir.

Kamusal alanda yer alan kafeler ve kafelerin bulundugu fiziksel g¢evre, iiniversite
ogrencileri i¢in dekordan 6te kimliklerini inga ettigi, mekan tizerinde aidiyet sagladigi ve
diger bireylerle olan iliskilerini bu mekanlar tizerinden sekillendirmelerinde bir degisken
oldugu sdylenebilir. Ogrencilerin kafe tercihlerinde bu durum mekanlarin sadece salt bir

mekan olmadigini gostermektedir.

Kiiltiirtin ve ekonominin sembolik olarak kafelerde goriiniimii bulunmaktadir. Gengler
icin kafeler bireyin kiiltiirel 6zelliklerini yansitmaktadir. Tercih edilen kafe, bireyin
kiiltiirel diinyasmni yansitir ve goriiniir kilar. Ogrencilerin miidavimi olduklari kafe ile

tercih ettikleri kafeler kendi kiiltiirleri ile Ortlisen yerlerdir.

Son olarak gencler kafe tercihleri orada ne kadar vakit gegirdikleri, onlarin sosyal ve
sembolik sermayeleri ve kiiltiirel yapilariyla iligkilidir. Bu nedenle mekan igerisindeki
davraniglar1 ve eylemleri mekansal kodlar hakkinda ip uglar1 vermektedir. Mekan, sosyal
iliski ve kiiltlir yapisi ile etkilesimi ve iletisimi olan kafeler, internetin yogun kullanimi

ile birincil islevinin yaninda farkli hizmetlere ve anlamlara dogru degismis ve halen de
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degismesi kagmilmazdir. Zevk ve begeni ile tercih edilen kafeler, gdsteris ve imaj

noktasinda bir nesne haline gelerek tiiketilmektedir.

Daha anlasilir bir ifade ile kafeler ve gencgler arasinda karsilikli bir etkilesim soz
konusudur. Gengler kendi duygu, diisiince ve davranmis diinyasina gore bir mekéana
gitmekte ve mekanin ona sundugu degerleri tilketmektedir. O mekanin sundugu atmosfer
de ayn1 zamanda bireyin dikkatini ¢ekmektedir. Bu siirecte mekan da bireylerden

etkilenip onun degisen diinyasina ayak uydurmaktadir.
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Goriisme Formu

Merhaba benim adim Esra Ozturhan, KTO Karatay Universitesi Sosyoloji Anabilim Dal1
yuksek lisans 6grencisiyim. Konya’da 6grenim goren iiniversite ogrencilerinin kafe
tercihlerinin altinda yatan nedenler ile ilgili bir ¢calisma yiiriitiiyorum. Kafe miidavimi
olan gengler ile goriisme yaparak, kafelerin onlar i¢in ne anlam ifade ettigini, kafe tercih
etme nedenlerini ve kafelerin gengler igin hangi isleve sahip oldugu noktasinda arastirma

i¢in bilgi toplamak istiyorum.

Goriisme, goniilliiliikk esasina dayanmaktadir, gériisme boyunca vereceginiz tiim bilgiler
saklidir. Arastirma sonuglar1 yazilirken, goriisme yapilan bireylerin isimleri

verilmeyecektir. Gorlismede izin verilirse ses kayd1 kullanilacaktir.
*Demografik ve Sosyo-Ekonomik
1) Cinsiyet
a) Kadin b) Erkek
2) Yas
3) Ogrenim gordiigiiniiz Fakiilte ve Béliim hangisidir?
4) Anne baba egitim durumu nedir?
Anne; Hi¢ Okula Gitmedi, {lkokul, ortaokul, lise, {iniversite, lisansiistii
Baba; Hi¢ Okula Gitmedi, {lkokul, ortaokul, lise, {iniversite, lisansiistii
5) Ailenin gelir dagilimi
a) 1000 TL’den az b) 1500-2500 TL c) 2500-3000 TL d) 3000 TL ve {istii
6) Herhangi bir iste ¢alistyor musunuz?
7) Geg¢iminizi ailenizden aldiginiz harg¢lik ile mi karsiliyorsunuz?
8) Kendinize ait kredi kartiniz var m1?
9) Hangi yerlesim yerinde ikamet ediyorsunuz?

a) Koy b) Kasaba ¢) Sehir
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*Giindelik Hayat / Bos Zaman
1) Bos zamanlarinizi nasil degerlendirirsiniz?

2) Bos zaman etkinliklerini tercih etme sebebiniz nelerdir?

*Goriisme Sorular:

1) Kafelere gitme amaciniz nedir? (Arkadaslarla vakit gecirme, oyun oynama, bos
zamani degerlendirme, sohbet, yeni arkadasliklar, yeme icme, kafa dagitma, internet

vb.)

2) Kafeye hangi saatlerde gitmeyi tercih edersiniz?
3) Kafede ne kadar vakit gecirirsiniz?

4) Kafelere ne siklikla gidersiniz?

5) Gittiginiz kafeyi tercih etme sebebiniz nedir? (Konum, iicret, prestij, kalite, tasarim,

sosyal ortam)

6) Gittiginiz kafeden ne tiir beklentiniz vardir?

7) Gittiginiz kafelerin size neler kattigini diistiniiyorsunuz? (kimlik, prestij, aidiyet)
8) Gittiginiz kafeler sizi tanimlar m1?

9) Gidilen kafe bireyin kiiltiirel 6zelliklerini yansitir mi1?

10) Ogrencilerin sinirl biitgesi olmasina ragmen sizce gengler neden pahali kafeleri tercih

etmektedir?

11) Kafelere giderken dig goriiniisiiniiz (kiyafet, aksesuar vb.) tercih ettiginiz kafenin
niteligine gore degisir mi?

*Sosyal medya kullanimi

1)Bir sosyal medya hesabiniz var mi1? Var ise hangisi/hangileri? (instagram, facebook,

twetter vb.)

2) Sosyal medyay aktif kullanir misiniz? Hangi siklikla kullanirsiniz?
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3) Sosyal medyada ne tiir paylasimlar yaparsiniz?

4) gittiginiz kafeleri sosyal medya hesaplarindan paylasir misiniz?

5) sosyal medyada yaptiginiz paylasimlarin size neler kattigini diisiinliyorsunuz?
*Sosyal iletisim

1) Kafeye kim/kimlerle gitmeyi tercih edersiniz?

2) Kafelerde arkadaslarinizla ne tiir konulardan konusursunuz?

3) Kafeye birlikte gideceginiz arkadasiniz, kafe tercihinizi etkiler mi?
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