ResearchGate

See discussions, stats, and author profiles for this publication at:

Cocuklar gencler ve ergenlerin materyalist
egilimlerinin motivasyonlari arasindaki
farkliliklar

Conference Paper - June 2014

DOI: 10.13140/2.1.5111.4249

CITATIONS READS
0 249
2 authors:
ﬂ Turkish Competition Authority ‘ Karatay Univeristy
34 PUBLICATIONS 16 CITATIONS 3 PUBLICATIONS 0 CITATIONS
SEE PROFILE SEE PROFILE
All content following this page was uploaded by on 22 September 2014.
The user has requested enhancement of the downloaded file. All in-text references are added to the original document

and are linked to publications on ResearchGate, letting you access and read them immediately.


https://www.researchgate.net/publication/265865303_Cocuklar_gencler_ve_ergenlerin_materyalist_egilimlerinin_motivasyonlari_arasindaki_farkliliklar?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_2&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/publication/265865303_Cocuklar_gencler_ve_ergenlerin_materyalist_egilimlerinin_motivasyonlari_arasindaki_farkliliklar?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_3&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_1&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Oemer_Torlak?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_4&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Oemer_Torlak?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_5&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Oemer_Torlak?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_7&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Ufuk_Ay?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_4&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Ufuk_Ay?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_5&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/institution/Karatay_Univeristy?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_6&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Ufuk_Ay?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_7&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Ufuk_Ay?enrichId=rgreq-0aa48f233aaf1b5e49c13914e984efe1-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzI2NTg2NTMwMztBUzoxNDQxNzE3MzQxNDcwNzRAMTQxMTM4NDYyODY0NQ%3D%3D&el=1_x_10&_esc=publicationCoverPdf

COCUKLAR, GENCLER VE ERGENLERIN MATERYALIST EGILIMLERININ
MOTiVASYONLARI ARASINDAKI FARKLILIKLAR

Prof. Dr. Omer Torlak!
Ars. Gor. Ufuk Ay?

Anahtar kelimeler: materyalizm, sosyal kiyaslama, aile iletisimi, arkadas iletisimi

1.Giris

Materyalizm genel anlamu ile tiiketicinin diinya malina atfettigi 6nem olarak tanimlanabilir.
Materyalizmin en iist seviyesinde, bdyle metalarin bireyin yasaminda merkezi bir konum isgal
ettigi ve onun i¢in en biiylik tatmin yahut tatminsizlik kaynagi olduguna inanilir (Belk,1984).
Belk (1985) materyalizmi; sahip olma, comert olmama, kiskanma (imrenme) gibi kisisel
ozelliklerle iliskilendirmektedir.

Tiikketim ve dolayisiyla materyalizm sadece yetiskinleri kapsamaz. Gelecegin potansiyel
tiiketicileri olarak genglere yonelik gerceklestirilen pazarlama ¢abalar1 gézardi edilemeyecek
boyutlardadir. Bu baglamda bu ¢alisma, ¢ocuklar, ergenler ve genglerin materyalist algilari
arasindaki farkliliklar1 ortaya ¢ikarma amaci yaninda, bu ii¢ grubun materyalist egilimlerinin
olusmasinda arkadas ¢evresiyle olan etkilesim, reklamlar ve benlik saygisinin etkisini ortaya
cikarmay1 amaglamaktadir.

2. Kavramsal Cerceve

Cocuklarin, ergenlerin ve genglerin materyalist egilimlerinin 6l¢iildiigli bu aragtirmada Kara
Chan (2013)’1n gelistirdigi teorik ¢ergeve kullanilmistir. Bu modele gore kisiler arasi iletigim
sosyal kiyaslamay1 etkilerken medya kullanim diizeyi de reklamlara olan dikkati
etkilemektedir. Reklamlara olan dikkat, sosyal kiyaslama ve benlik saygisi da materyalist
degerleri etkilemektedir (Chan, 2013).

Belk (1985) materyalizmi; sahip olma, comert olmama, kiskanma (imrenme) gibi kisisel
ozelliklerle aciklamaya calisirken, Inglehart (1990) maddi konfor ve fiziksel glivenlik gibi alt
seviye ihtiyaglara; kendini ifade etme, ait olma ve yasam kalitesi gibi yiiksek seviye
ihtiyaglara gore daha fazla odaklanma ve oOncelik verme seklinde kavramsallagtirmaya
caligmistir. Richins ise (1992) materyalizmi bir kisisel degerler sistemi olarak diisiiniir ve
miilk edinimi ve sahipliginin bireyin yasaminda oynadigi roliin gorece Onemine vurgu
yaptigini belirtir.

Sosyal kiyaslama iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Insanlar kendilerini, kendilerine gore daha
fazla ve daha degerli metalara sahip insanlar ile kiyaslamak suretiyle materyalist egilimler
gelistirebilirler. Ayn1 zamanda insanlar kendilerini etraflarindaki insanlardan daha iyi bir
konumda goriip 6zsaygi kazanmak suretiyle de materyalist egilimler gelistirebilirler (Chan,
2013). Hong-Kong’lu ergenler iizerinde yapilan kalitatif bir arastirma sonucu bireylerin daha
ziyade birinci tip sosyal kiyaslama egilimi iginde olduklari ortaya konmustur (Chan,2008).
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Ayrica Chan ve Prendergast (2007)’1n yaptig1 bir ¢alismada bireylerin arkadaglar ve medya
figiirleri ile yaptig1 sosyal kiyaslamanin materyalizmi pozitif yonde yordadig1 saptanmistir.

En genis anlamiyla benlik saygisi, kisinin kendini gururlu, degerli, gayretli, etkin ve basarili
hissetmesidir (Ozkan, 1994:4). Chaplin ve John (2007) tarafindan 8-18 yas aras1 ¢cocuklar ve
ergenler istiinde yapilan bir arastirmada benlik saygis1 arttikga materyalist egilimlerin
azaldig1 tespit edilmistir. Fakat ilgili literatiirde bunun tam aksi sonuglara da rastlamak
miimkiindiir. Ornegin Chan (2013)’m ¢alismasinda benlik saygisinin materyalizmi pozitif
olarak yordadig1 tespit edilmistir.

Cocuklarin ve genclerin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla maruz kaldiklar1 reklam ve diger
pazarlama iletisimi mesajlarinin materyalist egilimleri arttirdigi pek cok akademisyen
tarafindan ortaya konulmus bir bulgudur (Greenberg ve Brand, 1993; Liebert, 1986) Bununla
beraber ¢ocuklar ve genglerin materyalist egilimler gelistirmesi yalnizca kitle iletisimi araclari
vasitasiyla direkt olarak maruz kaldiklar1 pazarlama iletisimi mesajlar1 marifetiyle degil cogu
zaman medyatik {inliilere 6zenme yoluyla da ger¢eklesmektedir. Ferle ve Chan (2008)
yaptiklar1 bir arastirmada Singapur’lu ergenlerin medyatik tinliilere 6zenme ve onlar taklit
etme davraniglarinin materyalist tiiketimin pozitif yonde anlamli bir yordayicis1 oldugunu
ortaya koymuslardir.

Arastirmanin teorik ¢ergevesini olusturan Chan (2013)’ 1n ¢aligmasinda kisiler arasi iletisim;
bireylerin aileleri ve arkadaslari ile kurduklar iletisim olarak iki baglik altinda toplanmis ve
bu iki degisken sosyal kiyaslama degiskenini agiklayan unsurlar olarak kurgulanmigtir. Chan
(2013)’ 1 calismasinda bu modelin gegerliligi smanmis ve sd6zkonusu iki degiskenin de
sosyal kiyaslama ile pozitif yonde anlamli iligkilere sahip oldugu ortaya konulmustur.
Bununla beraber yapilan pek ¢ok arastirmada arkadas iletisiminin materyalizmi pozitif yonde
etkiledigi kanitlanmistir (Ferle ve Chan, 2008; Bindah ve Othman, 2012; Chan ve
Prendergast,2007).

3. Yontem

Arastirmanin evrenini Konya ili sinirlari igerisinde bulunan ortaokul, lise ve {iniversitelerde
ogrenim gormekte olan biitiin 6grenciler olusturmaktadir. Ornekleme ydntemi olarak olasiliga
dayanmayan Ornekleme yontemlerinden olan kolayda drnekleme yontemi tercih edilmistir.
Orneklem, arastirmanin ve arastirmada kullanilacak olan analizlerin &zellikleri, toplam soru
ve degisken sayisi gdz Oniine alinmak suretiyle Konya ili sinirlart igerisinde bulunan bir
ortaokul, lise ve iiniversitede okuyan toplam 304 kisiden olusturulmustur.

Arastirmanin verileri yiizyiize anket yontemiyle toplanmistir. Kullanilan anket formu toplam
21 sorudan olusmaktadir. Ilk bes soru Torlak ve Kog¢ (2007)’'un Moschis ve Churchill
(1978)’den uyarladiklar1 materyalizm Olcegidir. 6-11 arasindaki sorular aile ve arkadas
iletisimini 6lgmekte olup, (Moschis ve Moore, 1982) 12 ve 13. sorular sosyal kiyaslamay1
olgmektedir (Chan ve Prendergast,2007). 14-17 arasindaki sorular benlik saygisini
Ol¢mektedir (Blascovich ve Tomaka, 1991). Televizyon reklamlarina yonelik dikkat
cevaplayicilara giin icinde ortalama kag saat TV izledikleri ve internet kullandiklar1 sorulmak
suretiyle oOl¢lilmeye c¢alisilmistir. Bu iki soru disinda, toplanan tim veriler “1(kesinlikle
katilmiyorum)...5(kesinlikle katiliyorum)” seklindeki Likert olcegi ile sayisallastirilmistir.
Verilerin analizinde SPSS 18.0 programi kullanilmistir. Kullanilan 6lgeklerin giivenilirlik
katsayilar1 Tablo 1’°de belirtilmektedir.

Arastirmanin en biiyiik kisit1 zaman darlig1 ve mali kisitlamardan dolay1 kolayda 6rnekleme
yonteminin tercih edilmesidir. Dolayisiyla, arastirmanin en 6nemli kisitlamasi arastirma
sonuglarinin genellenememesidir.
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Tablo 1. Arastirmada Kullanilan Olgeklerin Giivenilirlik Katsayilari

Olcek Cronbach-Alfa Katsayisi
Materyalizm 0,62
Aile iletigimi 0,67
Arkadas iletisimi 0,68
Sosyal kiyaslama 0,67
Benlik Saygisi 0,84

3.1. Arastirmanin Hipotezleri

H1: Materyalist egilimler cinsiyet guruplarina gére anlamli farkliliklar géstermektedir.
H2: Materyalist egilimler yas gruplarina gore anlamli farkliliklar géstermektedir.

H3: Arkadas iletisimi sosyal kiyaslamay1 pozitif yonde anlamli bicimde yordamaktadir.
H4: Aile iletisimi sosyal kiyaslamayi pozitif yonde anlamli bicimde yordamaktadir.
HS5: Sosyal kiyaslama materyalizmi pozitif yonde anlamli bicimde yordamaktadir.

Hé6: Giin i¢inde ortalama televizyon izleme siiresi materyalizmi pozitif yonde anlamli bigimde
yordamaktadir.

H7: Giin i¢inde ortalama internet kullanma siiresi materyalizmi pozitif yonde anlamli bir
bicimde yordamaktadir.

HS: Benlik saygis1 materyalizmi negatif yonde anlamli bigimde yordamaktadir.
HO: Cinsiyet materyalizmi anlaml1 bigimde yordamaktadir.

H10: Yas materyalizmi anlamli bigimde yordamaktadir.

4. Bulgular

Tablo 5 Materyalizm puanlarinin Cinsiyet degiskenine gore T-Testi Sonuglari

Degisken Cinsiyet n X SS t p

Erkek 141 277 0.78 0.00
Materyalizm Kadin 163 240 0.78 4.16 1
SD=302

Tablo 5’e gore 302 serbestlik derecesinde hesaplanan 4.16’lik T degeri %95 giiven araliginda
p=0.001 anlamlilik diizeyinde oldugundan materyalist egilimlerin cinsiyet gruplarina gore
anlamli bir farklilik gosterdigi saptanmigtir. Bu durumda erkeklerin kadinlara gore daha
materyalist oldugu sdylenebilir. Béylece H1 kabul edilmistir.



Tablo 6. Materyalizm puanlarinin yas gruplaria gére ANOVA sonuglari

X ve n Degerleri ANOVA Sonuglart

. Yas
Degisken Gruplar X Var. K. KT SD KO. F p
12:14 86 235 G.Amasi 632 2 316 450 .01
1 Materyalizm 15-17 122 2.70 G. Ici 190.16 301 0.63 5,003 .007
18-25 96 2.60 Toplam 196.48 303
Toplam 304 2.55

Tablo 6’da goriildigii tlizere F(2,303)=5,003 degeri %95 giiven araliginda p=0,007
oldugundan model genel olarak anlamlidir. Farkliligin hangi yas gruplari arasinda ortaya
ciktigini tespit etmek i¢in yapilan Scheffe testinin sonuglar1 Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7. Materyalizm puanlarinin yas gruplarina gére Scheffe Testi sonuglari

Yas Gruplari
Ortalama Farklari Std. Hata P
12-14 15-17 -,35064" 11191 ,008
18-25 -, 24827 ;11801 111
15-17 12-14 35064 11191 ,008
18-25 , 10237 ,10844 ,641
18-25 12-14 ,24827 ;11801 111
15-17 -,10237 ,10844 ,641

"p<0.05, “p<0.01

Tablo 7°de de goriilebilecedi iizere, 12-14 (ortaokul) yas grubu cevaplayicilarin materyalizm
puanlart 15-17 (lise) yas grubu cevaplayicilarin materyalizm puanlarina goére daha diisiiktiir.
Boylece H2 kabul edilmistir.

Tablo 8. Sosyal kiyaslama degiskenine iliskin regresyon tablosu

Sosyal Kiyaslama B SH b t p
Sabit 1.34 0,23 572 0.001
1-Aile Tletisimi 0,04 0,07 0,03 0.56 0,57
2-Arkadas letigimi 0,33" 0,07 0,29 4.58 0.00

n=303, R=0.32, R?=0.10, F=17.329, p<.01 (0.001)

Tablo 8’de verilen regresyon modelinde sosyal kiyaslama bagimli degisken; aile iletisimi ve
arkadas iletisimi ise bagimsiz degiskenlerdir. P degerinin 0.05’den kiiciik olmas1 regresyon
modelinin istatistiki olarak anlamli oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica bagiml degiskenler
bagimsiz degiskendeki degisimin toplam %10’luk bir kisminmi1 agiklamaktadir. Sosyal
kiyaslamay1 yordayan tek bagimli degisken 0,33’liikk beta katsayisi ile arkadas iletisimidir.
Aile iletisimi bagimli degisken olarak modele anlamli bir katki sunmamaktadir (p>0.05).
Boylece H4 reddedilmis fakat H3 kabul edilmistir.



Tablo 9. Materyalizm degiskenine iligkin regresyon tablosu

Materyalizm B SH B t p
Sabit 1.48 0,26 5,62  0.001
1-Aile Iletigimi 0,01 0,05 0,02 0,34 0,73
2—Arkadas Iletisimi 0,07 0,05 0,08 1,29 0,19
3- Sosyal Kiyaslama 0,22 0,04 0,30 5,50 0,00
4- Benlik Saygisi 0,002 0,04 0,002 0,03 0,97
5-Cinsiyet -0,49° 0,08 -0,30 -5,68  0.001
6-Yas 0.15" 0.05 0,14 2,64  0.009
7-TV izleme siiresi 0,07 0,03 0,11 2,14 0,03
8- Internet kullanma siiresi 0,01 0,01 0,03 0,57 0,56

n=301, R=0.46, R?=0.21, F=10.115, p<.01 (0.001)

Tablo 9’da belirtilen regresyon modelinde materyalizm bagimli degisken; aile iletisimi,
arkadas iletisimi, sosyal kiyaslama, benlik saygisi, cinsiyet, yas, TV izleme siiresi, internet
kullanma siiresi degiskenleri ise bagimsiz degisken olarak tanimlanmistir. Modele iliskin p
degerinin 0.05’den kiiciik olmasi1 modelin istatistiki olarak anlamli oldugunu ortaya
koymaktadir. Modeldeki bagimsiz degiskenler bagimli degiskendeki degisimin %21 ini
aciklamaktadirlar. Degiskenlerin Beta katsayilarinin yorumunda, degiskenlerin bazilar1 farkl
Ol¢iim diizeylerinde Slgiildiikleri i¢in standardize edilmis beta katsayilari goz oniine alinmistir.
Bagimsiz degiskenlerden cinsiye‘[3 ve sosyal kiyaslama sirasiyla -0.30 ve 0.30’luk beta
katsayilar1 ile model igerisinde materyalizmi en iyi yordayan degiskenler olarak goze
carpmaktadir. Yas ve TV izleme siiresi ise sirastyla 0.14 ve 0.11’lik beta katsayilar ile
cinsiyet ve sosyal kiyaslama degiskenlerinden sonra materyalizmi anlamli bir bigimde
yordayan ii¢lincli ve dordiincii degiskenlerdir. Bu durumda H5, H6, H9, H10 kabul edilmis
fakat H7 ve H8 reddedilmistir.

4. Tartisma

Yapilan arastirmada materyalizmin yas gruplarina gore anlamli farkliliklar gosterdigi ortaya
konulmustur. Buna gore 15-17 yas grubundaki bireyler (lise) 12-14 yas grubundaki bireylere
(ortaokul) gore daha materyalisttir. Bagka bir ifadeyle, ergenlerin ¢cocuklara oranla daha
materyalist egilim sergiledikleri soylenebilir. Bu sonucun olusmasinda yas arttik¢a sahip olma
arzusunun artmasi, sosyal ¢cevreden daha fazla etkilenmeye baslanilmasi etkili olmus olabilir.
Bu durum Chan (2013)’{in 16-20 yas grubundaki bireylerin 8-11 yas grubundaki bireylere
gore daha fazla materyalist oldugunu ortaya koyan ¢aligmasi ile uyumludur. Ayrica erkeklerin
kadinlara gore daha fazla materyalist egilimler sergiledigi de arastirmanin bulgularindan
biridir. Bu agidan arastirma ¢ocuklar ve ergenler iizerinde yapilan materyalizm ¢alismalari ile
genel itibariyle uyumludur (Achenreiner, 1997; Moschis ve Churchill, 1978; Goldberg
vd.,2003).

Bu arastirmada sosyal kiyaslamanin materyalizm iistiindeki etkisi pozitif yondedir. Sosyal
kiyaslamanin yapilan pek ¢ok arastirmada (Chan, 2013; Chan, 2008; Chan ve Prendergast,
2007; Ogden ve Venkat, 2001) materyalizmin anlamli bir aciklayicist oldugu ortaya
konulmustur. Bu agidan bu calismanin ortaya koydugu bu bulgunun da ilgili literatiirii

® Erkekler 0 kadimlar 1 olarak kodlanmustir.
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destekledigi ortadadir. Bireylerin, sozgelimi yakin arkadaslarmin giydikleri kiyafetlere veya
kendilerinden daha zengin olan arkadaslarinin satin aldiklar1 materyallere karst dikkat
diizeyinin artmasi kisinin kabaca diinya malina verdikleri 6dnem olarak tanimlanabilecek
materyalist egilimlerin de artmasina yol agmaktadir.

Chan (2013)’de de yapildig1 gibi bireylerin televizyon reklamlarina yonelik dikkatini
kestirmek i¢in medya tiikketimi (tv izleme siiresi, internet kullanma siiresi) kullanilmistir.
Bireyin materyalist egilimlerin bir diger anlamli yordayicist da giin i¢inde ortalama
televizyon izleme siiresi olarak bulunmustur. Bireyin giin i¢inde ortalama televizyon izleme
stiresi arttikga materyalist egilimleri de artmaktadir. Burdan hareketle bireylerin giin iginde
ortalama tv izleme siiresi daha ¢ok reklama maruz kalmasina ve bu da daha fazla materyalist
egilimler gelistirmesine yol agmaktadir seklinde bir sonuca varilabilir.

Bu sonuclardan hareketle, materyalizmin olumsuz bir deger seti olarak goriildiigii goz Oniine
alindiginda, ozellikle lise caginda ergen olarak adlandirilabilecek bireylerin televizyon
karsisinda gecirdigi saatlerin kontrol altina alinmasinin faydali olacagi sdylenebilir. Fakat bu
durum ayn1 zamanda pazarlamacilar icin bir firsat olarak da degerlendirilebilir. Nitekim hem
tv reklamlariyla dogrudan bireylerin materyalist egilimlerini tetikleyip iiriin veya hizmetleri
icin potansiyel bir talep olusmasini hem de bireylerin birbirleri ile tiiketim hakkindaki
iletisimlerinin markalarina veya {irlinlerine yonelik olarak ger¢eklesmesini saglayabilirler. Bu
sayede kisilerin ilgili iirlin veya marka bazinda sosyal kiyaslama yapmalarina ve materyalist
egilimlerinin artmasina yol acarlar ve bdylece talep wuyarilabilir. Fakat o6zellikle
pazarlamacilarin ve pazarlama iletisimcilerinin tek sorumlulugunun bir firmay1 yahut sirketi
ayakta tutmak olmadigi toplum i¢in negatif digsallik yaratan eylemlerin (¢ocuklarda ve
genclerde artan materyalizm gibi) de kendilerine sosyal ve ahlaki sorumluluklar yiikledigi
unutulmamalidir. Bu agidan bir ¢6ziim yolu olarak, reklam verenlerin, pazarlama iletisimi file
ilgili faaliyetlerde bulunan firmalarin ve egitimcilerin ¢ocuk ve gen¢ materyalizmi gibi hassas
konularda ortak bir durum degerlendirmesi yaparak bir denge saglamalar1 6nerilebilir.
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